Til: Dagligvarekjeder i Norge
Ad. innkjgpspolicy for fisk og skalldyr Oslo, 2/11 -2007

Tre firedeler av verdens kommersielle fiskebestardéullt utnyttet, overfisket eller
utryddet. Blant store rovfisker som tunfisk, svésklf torsk og kveite er det bare 10 % igjen
av de opprinelige antallet. Ny forskning viser afiak og skalldyr som vi konsumerer i dag,
kan veere tapt i lgpet av 50 ar.

Disse dramatiske tallene mer enn antyder at myediégie og fiskerinaeringen har mislyktes i
a forvalte verdens fiskebestander pa en bzerekrafiig. Derfor har Greenpeace satt i gang
en kampanije for & ansvarliggjare neste ledd i igekjeden. Med denne kampanjen gnsker vi
a bidra til at detaljhandelen etablerer en baerégriafnkjgpspolicy for fisk og skalldyr.
Hensikten med kampanjen er & oppmuntre detaljhand#la fa bedre kjennskap til hva man
selger og hva slags miljgpavirkning den sjgmaten sedger har. Prosjektet ble fgrst lansert i
Storbritannia hgsten 2005, og lanseres na i blamttaNorge, Sverige, Danmark, Tyskland,
Nederland og Qsterrike.

De farste skrittene mot en ansvarlig innkjgpspodicy:

1) Fjerne de verste: Unnga salg av sjgmat som starfrmnikke beerekraftig forvaltede
bestander eller fra destruktive hgstingsmetoder.

2) Statte de beste: Promotere og gke utvalgetzawagprodukter som stammer fra
baerekraftig fiskerier og hgstingsteknikker.

3) Trygge resterende arter, ved & bidra til stémligedring gjiennom samarbeid med
distributarer, fiskerinaering og forskning, og aviisk som kommer fra fiskerier som
ikke vil forbedre sine fangstmetoder.

For at sjgmaten man selger skal regnes som badrgkkain fisk og skalldyr ikke komme fra
darlig forvaltede bestander, bestander som ovetfitlestander som er sarbare overfor
kommersiell utnyttelse eller uregulert fiske. leifjg ma produkter fra akvakultur ikke ha blitt
fanget eller oppdrettet med metoder som skadeeandrine arter og/eller naturtyper.

For at allmennheten skal fa informasjon om detaljledens innkjapspolicy for fisk og
skalldyr, vil Greenpeace sammenstille en rappod na@gering av de norske aktgrene basert
pa deres svar til var vedlagte undersgkelse. bfurkyv lanseringen av var rapport vil din
butikk f& mulighet & gjennomga var rangering og kuermed tilleggsinformasjon og innspill
til var rangering. Informasjon som ikke er offegtjjort, og som dere deler med oss som en
del av undersgkelsen, vil bli behandlet konfidelhsie Greenpeace. Kun den informasjon
som dere har gitt samtykke til & dele vil bli offiggjort av oss.



Bakgrunnen til Greenpeace sjgmatkampanje er ereraggayv de stgrste engelske
dagligvarebutikkene basert pa deres policy for jiapkav beerekraftig sjigmat. Dette arbeidet
la grunnen for Greenpeaces internasjonale arbeiosvekraftig sjgmat. Som en konsekvens
av Greenpeace sitt arbeid har det i flere land Wiitrbeidet policyer pa innkjgp av sjgmat i de
forskjellige dagligvarekjedene. Mange butikker bgsa utviklet egne veiledningsdokument
for hvordan man skal kjgpe inn fisk og skalldyr,flege har fijernet arter som er overfisket
eller blir fisket med ikke baerekraftige hgstingsoaletr.

Noen av de konkrete resultatene av Greenpeacestsampanje som man hittil har kunnet
se i europeiske fiskedisker er blant annet;

« Somsiste britiske matbutikk stoppet matkjeden Asda i 20G&:e frossen, fersk og
ferdigpakket torsk fra Nordsjgen. | tillegg har Asshgt at innen fem ar skal all fersk
og frossen fisk de selger veere Marine Stewardsbiym€l (MSC) sertifisert.

« Norma i @sterrike har fra mai 2007 innfgrt en mgitmerkeordning kalt "apne
fiskerier”. Merkingen bestar av latinsk navn, fatogsrade fangstmetode og
fangstdato pa all frossenfisk de selger.

* Metro - den tredje stgrste dagligvarekjeden i verolg den starste fiskeselgeren i
Europa, informerte i sine butikker i @sterrike sdenber 2006 om at de ikke selger
blafinnet tunfisk for & beskytte arten fra overéiset samme gjorde COOP ltalia.

« | England har i tillegg en rekke butikker begyneéusere andelen solgte
sjgmatprodukter som fiskes med bomtral. Marks &rspe (M&S) reduserte andelen
sjgmatprodukter tatt med bomtral fra 55 % i 20085i% i august i 2006. For 2007
har de regnet med en nedgang til 25 %. Morrisoryaet bort alle produkter tatt
med bomtral fra sin avdeling for fersk fisk.

* | Norge har Greenpeace jobbet med ulovlig fangt fiia Barentshavet, som blant
annet har fart til at flere europeiske produsehé&rvalgt bort leverandgrer som ikke
kan garantere at fisken er lovlig fanget. Detteiggen bidratt til en betydelig
reduksjon av svartfisket i Barentshavet.

Dette er viktige og betydningsfulle tiltak som visé europeiske matkjeder begynner a ta
ansvar for hva de selger i sine fiskedisker. Mingidlertid ikke i mal og kampanjen forsetter
pa europeisk niva i 2008. Vi haper at norske mékket skal gjgre som sine europeiske
konkurrenter og bidra til var undersgkelse sontegbe grunn for en oversikt over hvor
norske dagligvarebutikker befinner seg i forholdhtierandre og sine europeiske
konkurrenter.

Vi haper dere kan fylle ut det vedlagte spgrreskiensa detaljert som mulig og returnere det
til oss senes30.11.07.Ta gjerne kontakt ved uklarheter eller andre spaksm
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