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UMA RECEITA PARA A BIODIVERSIDADE

Supermercados: Ingredientes para
preservar a vida dos oceanos

Em 2010, com a celebragao do ano Internacional da
Biodiversidade, Ban Ki-Moon, Secretéario Geral das Nagoes
Unidas, lembra ao mundo que “uma grande parte dos
recursos que assumimos como inesgotaveis estao hoje
gravemente ameacados, implicando impactos profundos nos
ecossistemas, economias e subsisténcia humana”.

Nas Ultimas décadas, a intensificacdo da pesca industrial tem
levado quase a extingao as practicas tradicionais de pesca

que cuidavam de preservar a riqueza natural das aguas de que
as populacdes do mundo dependem para subsistir. Hoje os
métodos de pesca em voga sao 0s que capturam mais peixe em
menos tempo, ignorando a destruigao dos habitats marinhos e a
perturbacao de toda a cadeia alimentar dos oceanos.

A taxa de consumo dos produtos piscicolas continua a crescer a
um ritmo superior ao da taxa da populagdo mundial, colocando
as reservas de peixe existentes sob enorme pressao. No entanto,
a industria da pesca parece querer continuar a fechar os olhos

a viabilidade do sector a longo prazo, incentivando a exploragao
excessiva e descontrolada na corrida para pescar o Ultimo peixe
dos oceanos.

As consequéncias da gradual perda da

vida marinha dos oceanos poderao ser tao
catastréficas no futuro, quanto sao hoje
imprevisiveis.

Com as aguas europeias quase esgotadas, o impacto do Nnosso
consumo de peixe vai muito para além das nossas fronteiras. No
oceano Pacifico, por exemplo, as grandes frotas estrangeiras

de pesca estao rapidamente a eliminar o Unico meio de
sobrevivéncia das populagdes locais costeiras: 0 atum. Muitas
aguas africanas, que serviram de palco para as operacoes de
pesca europeias e asiaticas durante muitos anos, encontram-se
hoje sobreexploradas ou totalmente esgotadas, com os navios do
Norte a apontar agora as proas para a América do Sul.

“Em 2010, insto todos os paises
e cidadaos do Planeta a formar
uma alianca global para
proteger a vida na Terra,”

Ban Ki-Moon, Secretario Geral da Nacoes Unidas

O alerta geral para a crise dos oceanos gue ecoa hoje pelo
mundo, tem incentivado um ndmero crescente de consumidores
e cidadaos a exigir aos supermercados uma gama de produtos
de peixe sustentaveis. A palavra sustentabilidade comega assim
a fazer parte do vocabulario do sector de distribuicdo alimentar,
que, em reposta ao desafio, esta gradualmente a retirar as
espécies de peixe mais ameagadas das suas prateleiras, recusar
peixe ilegal e peixe proveniente dos métodos mais destrutivos e
oferecer alternativas mais amigas dos oceanos.

A tendéncia comega a ser notada também em Portugal, onde
cerca de 70% do peixe € vendido nas grandes superficies.

Em 2008, a Greenpeace chumbou todos os supermercados
portugueses por nenhum ter ou disponibilizar uma politica de
compra e venda de peixe. Apds dois anos de campanha da
Greenpeace em Portugal, quatro dos seis maiores retalhistas ja
tém uma politica escrita e estao a trabalhar activamente para
implementar medidas que preservem um dos recursos mais
preciosos e ameacados do Planeta: o peixe.

A biodiversidade é crucial para a existéncia
de ecossistemas saudaveis e ricos dos quais
todos dependemos para sobreviver.

A Greenpeace defende que as grandes cadeias de

distribuicao alimentar tém o poder econdmico para assumir a
responsabilidade pelos produtos que vendem e contribuir para o
crescente movimento pela sustentabilidade que se faz sentir no
sector da pesca.

Com menos de 1% dos nossos oceanos protegidos e 0s
cientistas a apontar para o colapso iminente das reservas

de peixe, é urgente travar a perda da vida dos oceanos e
responder ao apelo de Ban Ki-Moon para assumirmos a nossa
responsabilidade (individual e colectiva) pelos recursos que
CONSUMIMOS.

90% das reservas de peixes predadores de
grande porte ja desapareceram, incluindo o

atum, o peixe-espada e o bacalhau (1).




Terceiro Ranking dos Supermercados
da Greenpeace

Em 2010, dois anos depois do langamento da campanha A Sonae e Auchan sao semelhantes nas suas politicas, sendo
da Greenpeace, o conceito de sustentabilidade parece ter que Sonae leva a vantagem por partilhar pormenores do seu
sido interiorizado pela maioria dos retalhistas em Portugal. A plano para rever a gama de produtos de peixe que oferece,
transparéncia do sector de retalho também tem vindo a melhorar, conseguindo assim entrar na gama laranja. As distribuidoras
com cada vez mais informagao veiculada ao publico e trés detentoras de marcas como Intermarché, Minipreco, Pingo Doce
politicas de pescado responsavel ja publicadas. Neste terceiro e Feira Nova continuam claramente a vermelho, com poucos
Ranking de Retalhistas, o Lidl mantém-se lider, aproximando-se progressos a reportar. No fundo da tabela, encontra-se mais

do verde, por ter dado passos concretos e seguros no sentido uma vez o grupo Jeronimo Martins, que se recusa a entrar em
de excluir o pescado mais insustentavel e favorecer as melhores  didlogo com a organizagao e a responder ao pedido de milhares
praticas de pesca. de consumidores para que contribua efectivamente para a

preservacao da vida dos oceanos.

100%

O que é o Ranking dos Supermercados?

O Ranking da Greenpeace analisa as praticas de compra
e venda de peixe dos retalhistas segundo sete grupos de
critérios:
e A existéncia de uma politica de compra e venda de peixe
sustentavel e a sua robustez
¢ As medidas adoptadas para excluir o pescado vindo de
praticas de pesca e aquacultura insustentaveis ou ilegais
e As medidas adoptadas para apoiar as praticas de pesca e
aguacultura sustentaveis
e A politica de rastreabilidade dos produtos de peixe
¢ A etiquetagem dos produtos de peixe
e A existéncia de espécies da Lista Vermelha da Greenpeace
PR—— na gama do supermercado
Modelo * A transparéncia das politicas e a informagéo veiculada aos
consumidores

Auchan (S Os supermeroados S&80 classif.iclacljos com uma .peroentag{am
de cumprimento com estes critérios, desenvolvidos a partir
i das recomendacgdes da Greenpeace para pesca e aquacultura
VERMELHO sustentaveis e para comercializacao de pescado, publicadas
Pouco ou nada esta a - no seu site internacional. Estas recomendacdes seguem
oAl e roservas o Codigo de Conduta para a pesca responsavel da FAO,
geuﬁgzrft‘; o pranos: adoptado em 2002 com o objectivo de restabelecer os stocks
o \"‘i'g'n%aa ddeec::iwxp;ae s d,e pfalxg a nivel globa! até 291 5. Para efeitos dg_olas&ﬂcagao
sustentével e Mosqueteiros s6 sao tidos em consideragéo aspectos da politica
LTépt'iia’“:gfg’evnam i comprovadamente implementados ou alegagdes comprovadas
0 pior e apoiam o por documentos facultados a Greenpeace.

melhor.

Jerénimo
Martins

Greenpeace International



As Receitas dos Supermercados em 2010

Lidl - Simplificando a receita

O Lidl é o retalhista que esta mais empenhado

em melhorar substancialmente as suas praticas

de comercializagdo de pescado. Desde 2008,

0 grupo ja publicou um resumo da sua Politica

de Pescado Responsavel, passou a informar
os clientes sobre as caracteristicas do peixe que vende e tem
vindo a descontinuar progressivamente as espécies de peixe
mais vulneraveis ou provenientes dos métodos de pesca mais
destrutivos. O Lidl apostou ainda na rastreabilidade a 100%,
introduzindo um processo de decisao a priori para 0 pescado
a comercializar, que incorpora critérios de sustentabilidade, e
obrigando contratualmente os seus fornecedores a seguir as
normas definidas.

Sonae - Uma receita instantanea

No primeiro estudo langado pela Greenpeace,
CONTINENTE  , Sonae foi o grupo com piores resultados.

Desde ent&o, o retalhista tem dado passos
M'o d e I 0 largos para recuperar o atraso e definir praticas

de comercializacdo de pescado responsaveis

e sustentaveis, desenvolvendo uma politica de compra de peixe
que tornara publica ainda este ano e definindo medidas concretas
a implementar em 2010. A grande aposta da empresa sera
em melhorar os produtos da sua marca propria, trabalhando
activamente com os fornecedores para identificar as opgdes mais
sustentaveis. Contudo, com cerca de 80 grupos de espécies
de peixe a venda, 13 dos quais estao na Lista Vermelha da
Greenpeace, a Sonae ainda tem bastante caminho por desbravar
até poder garantir a sustentabilidade de todo o seu assortimento.

Auchan - Com medidas doseadas

A prestacao da Auchan tem sido pautada por
melhorias graduais mas seguras. A empresa
tem trabalhado para desenvolver uma politica
de compra e venda de peixe sustentavel

e identificar as medidas que devem ser
adoptadas para assegurar a oferta de uma gama de produtos
mais amiga dos oceanos. Em finais de 2009, a Auchan anunciou
a suspenséo da venda de tubardes ameacados. No principio de
2010, publicou a sua recente politica de pescado responsavel. No
entanto, também a Auchan tem cerca de 80 grupos de espécies
de peixe a venda nas suas lojas, 12 dos quais constam da Lista
Vermelha da Greenpeace, pelo que continua a ter de enfrentar o
desafio de conciliar a sua responsabilidade como actor influente
no ciclo de consumo, com o desejo de oferecer uma escolha
ampla de peixe aos seus clientes.

{ﬂ
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Hiper de estimacao

Dia - Uma receita magra

Os supermercados Miniprego, do brago
discount do grupo Carrefour, estreiam este ano
a sua presenca no Ranking dos Retalhistas.

A nivel internacional, o grupo Carrefour

tem demonstrado vontade em incorporar o
principio de sustentabilidade nas suas operacdes. No entanto,
este compromisso ndo parece estar a ser replicado no grupo
espanhol Dia, adquirido pela Carrefour em 2000. Em Portugal, o
Dia continua sem apresentar medidas a adoptar na sua cadeia de
supermercados, limitando-se a fornecer uma copia da sua politica
de pescado internacional. Ao haver efeitos praticos da adopgao
da politica, estes nao sdo evidentes nas suas lojas ou entre os
seus clientes.

minipreco

Os Mosqueteiros - A férmula esta no
segredo

Durante os dois primeiros anos de campanha
da Greenpeace em Portugal, a actuacao do
grupo Os Mosqueteiros ficou marcada pelo
siléncio. Este ano, o grupo aceitou colaborar com a Greenpeace
e responder ao questionario sobre os critérios de sustentabilidade
que regem a empresa. No entanto, o grupo continua sem
fornecer um documento comprovativo da politica de pescado que
afirma ter desenvolvido para os produtos de marca propria e as
prateleiras das suas lojas espelham uma realidade contraditoéria.
Com 14 dos 15 grupos de espécies na Lista Vermelha da
Greenpeace a venda e sem informagéo publica sobre as praticas
da empresa, 0 grupo continua na cauda do Ranking.

€ ECOMARCHE

2 INTERMARCHE

Jerénimo Martins - Receita em branco

éiﬁNﬂVd A atitude do braco de distribuic&o do
grupo Jerénimo Martins relativamente a
: PP sustentabilidade do pescado que vende, sO
‘Pm?ﬁ pode ser classificada como a antitese da

transparéncia. Este é o Unico retalhista que
continua a recusar a responder a Greenpeace - ignorando o
apelo de milhares de consumidores para que torne publicas
as suas politicas. Com 13 dos 15 grupos de espécies na Lista
Vermelha da Greenpeace a venda nos supermercados do grupo
e sem informacao publica sobre as praticas da empresa, este é o
segundo ano consecutivo que 0 grupo é o pior classificado entre
os retalhistas que operam em Portugal.

Greenpeace International



Lidl — Simplificando a receita 60%

O Lidl é o unico retalhista em Portugal que ja adoptou um proc
que incorpora varios critérios de sustentabilidade: rastreabilid
pesca duvidosas, zero tolerancia para o uso de OGM, exclusdo de viveiros dependentes de peixe
selvagem para alimentagéo e minimizacgédo das capturas aci

Politica de sustentabilidade: pioneiro na implementagéo

O Lidl & neste momento o Unico retalhista em Portugal com um
processo de decisdo a priori para a aquisigdo de pescado, que inclui
normas tanto para peixe selvagem como para peixe de Vviveiro e
reflecte ja alguns dos critérios recomendados pela Greenpeace para
evitar os piores produtos de pescado. Os fornecedores do Lidl estéo
agora contratualmente obrigados a respeitar a Politica do grupo e,
adicionalmente, sdo conduzidas auditorias anuais para verificar o
cumprimento da politica de rastreabilidade, do codigo de conduta
BSCI (i) e a exclus&o de OGM(ji).

Espécies vendidas: lider na retirada de espécies
ameacgadas

O Lidl vende cerca de 20 grupos de espécies de peixe, entre

eles ainda 5 grupos gue estao presentes na Lista Vermelha da
Greenpeace. No entanto, 0 grupo ja descontinuou a venda de

um numero consideravel de espécies para as quais n&o existem
alternativas sustentaveis, como 0s tubardes, os peixes-vermelhos, a
Solha, o Peixe-espada, 0 Atum-rabilno e mais recentemente todas
as espécies de profundidade.

Rastreabilidade: apostar na rastreabilidade a 100%

O Lidl exige a rastreabilidade do pescado até ao barco (para peixe
selvagem) ou até ao viveiro de origem (para peixe de aquacultura).
Os fornecedores tém que provar que o peixe é legal e foi capturado
dentro das quotas definidas para a zona. Conseguentemente, 0S
fornecedores que usem navios ou operadores listados nas listas
negras da NAFO e NEAFC (i) s&o automaticamente excluidos. O
cumprimento desta politica de rastreabilidade é auditado todos 0s
anos por uma entidade externa.

Transparéncia: partilhando informacéo abertamente

O Lidl em Portugal € o supermercado que mais informagao
disponibiliza ao consumidor sobre peixe e pescado sustentavel.
Neste dois anos, 0 grupo tem colaborado activamente com a
Greenpeace para melhorar as suas préaticas e disponibilizado toda a
informagao necessaria para a avaliagdo da sua politica.

Etiquetagem: ampliando o conhecimento dos clientes

O Lidl esta actualmente a rever o seu sistema de etiquetagem €
pretende aumentar a informacao disponibilizada a0 consumidor,
acrescentando por exemplo as subzonas de pesca. O grupo esta
ainda a estudar a possibilidade de incluir os métodos de pesca nas
etiquetas dos produtos.

Insignias: Lidl

Vendas em 2008: 1.236 milhdes €
N° lojas em finais de 2008: 215
Ne colaboradores: 4.770

Lugar no Ranking da Distribuicao Moderna em 2008:
4 (9% do mercado FMCG™)

(Fontes: APED Ranking 2008, HiperSuper 2009: ranking do
painel de lares TNS Worldpanel)

* Fast Moving Consumer Goods

esso de decisao para o pescado
ade a 100%, exclusdo de zonas de

dentais nas actividades de pesca.

Excluir o pior e apoiar o melhor: apertar 0s
critérios

Dos 19 critérios definidos pela Greenpeace para avaliar

a sustentabilidade do pescado, 0 Lidl j& adoptou 10. No
entanto, apesar da sistematizacao louvavel do processo de
compra e venda de peixe, o Lidl ainda tem algum caminho
por percorrer para garantir que 08 objectivos da sua politica
se traduzam na prética.

Por exemplo, nalguns casos, a interpretagdo dos critérios
ainda € vaga e o seu cumprimento ainda ndo esta a ser
auditado, com excepgdo da rastreabilidade, uso de OGM e
cumprimento com as normas BSCI.

O Lidl continua a apoiar-se nas recomendagcdes da

Unido Europeia para stocks e na garantia dada pela
Marine Stewardship Council (MSC) para 0s seus

produtos certificados. A Greenpeace alerta que seguir as
recomendacdes politicas e legais ndo garante a salde dos
stocks a médio ou longo prazo - as recomendagdes da
UE tém estado em média 48% (iv) acima das defendidas
pelos cientistas € a MSC é criticada por certificar algumas
pescarias cujos stocks estéo a sofrer niveis de exploragéo
acima da capacidade de regeneragéo ou cujos métodos de
captura utilizados s30 altamente destrutivos.

A Greenpeace recomenda que 0S retalhistas procurem
informagdes sobre 0 estado dos stocks e métodos de pesca
em fontes cientificas independentes.

(i) BSCI: Business Social Compliance Initiative
(iiy OGM: Organismos Geneticamente Modificados

(iiiy NAFO: Organizag@o de Gestao da Pesca do Atlantico
Noroeste; NEAFC: Comiss&o de Pescas do Atlantico
Nordeste

(iv) In: Ocean 2012 — Transforming European Fisheries

O distribuidor Lidl, do grupo alemao Schwarz, € o segundo
maior retalhista no sector hard discount na Europa e lider
neste sector em Portugal. O Lidl aposta na marca propria,
na relacao optimizada qualidade-prego & na simplicidade.

A expans&o do retalhista na Europa tem sido rapida e
dominante. Em resposta as criticas sobre as consequéncias
sociais da sua filosofia de “produtos de qualidade a pregos
baixos” e da sua falta de transparéncia, © grupo tem jaha
alguns anos estado empenhado em implementar um codigo
de conduta rigoroso em todas as suas operagdes, incluindo
a comercializagao de pescado responsavel e sustentavel.




Sonae — Uma receita instantanea 40%

A Sonae parece nao apreciar os lugares traseiros. Depois de ter estado em ultimo lugar

CONTINENTE

Modelo

no 1° Ranking da Greenpeace, O retalhista aceitou o desafio, carregou no acelerador e
desenvolveu uma politica de pescado responsavel, tracando objectivos ambiciosos a

serem implementados a curto prazo.

Politica de sustentabilidade: o desafio foi langado

A Sonae MC comegou a esbogar a sua politica de pescado logo
apds o 1° Ranking dos Retalhistas da Greenpeace € publicara o
resultado ainda este ano. Esta politica exprime O compromisso

da empresa em reduzir o pescado proveniente de populagdes
ameagcadas ou ecossistemas sensiveis; aumentar as alternativas
sustentaveis; rastrear O pescado; eliminar OGM e ragdes associadas
& potencial destruicao de ecossistemas florestais. A obrigagdo de
seguir a politica de pescado da Sonae ja foi introduzida no contrato
com os fornecedores. O grupo vai ainda apostar na formagao dos
seus funcionarios e na distribuicao de informacéo aos consumidores.

Rastreabilidade: eliminar a pesca ilegal

O ponto forte da politica da Sonae & 0 compromisso claro de
eliminar o pescado ilegal e cortar relagdes comerciais com
fornecedores suspeitos ou documentados de praticar a pesca ilegal
(ou seja, todos 08 operadores ou navios constantes das listas negras
oficiais e lista negra da Greenpeace), exigindo garantias e verificando
o cumprimento deste critério anuaimente.

Transparéncia: colaborando para atingir objectivos

comuns

A Sonae MC foi o primeiro retalhista a responder ao questionario
para 0 3° ranking € disponibilizou toda a documentagao necessaria
4 correcta avaliagdo da sua politica. Desde © infcio da campanha da
Greenpeace em Portugal, a Sonae tem colaborado extensivamente
com a organizagao para incorporar critérios de sustentabilidade na
comercializagdo do seu pescado.

Espécies vendidas: dados os primeiros passos

Nos objectivos da empresa para este ano constam a

descontinuagao do Alabote da Gronelandia e Cagéo € a diminuicdo
em 50% das vendas de Tamboril. A Sonae esta também a trabalhar
no sentido de aumentar a oferta de Bacalhau do Atlantico pescado

a linha.

Etiquetagem: uma novidade para o peixe fresco nacional

N&o obstante nenhum dos supermercados do Ranking ter adoptado
ainda um sistema de etiquetagem mais compreensivo, & Sonae da
um primeiro Passo ao implementar uma etiqueta para peixe fresco
local onde, para além do nome comum e a zona de captura, vem
mencionado o método de captura genérico.

Insignias: Modelo + Continente
Vendas em 2008: 2.889 milhdes €
N° lojas em finais de 2008: 163
N° colaboradores: 19.448

Lugar no Ranking da Distribuicao Moderna em 2008:
1 (24,2% do mercado FMCG")

(Fontes: APED Ranking 2008, Rel&Contas 2008 Sonae
Distribuicao, HiperSuper 2009: ranking do painel de lares
TNS Worldpanel)

* Fast Moving Consumer Goods

Espécies vendidas: acelerar a exclusdo dos peixes
vulneraveis

O Modelo e o Continente apresentam uma enorme gama

de pescado. Entre 0s grupos de espécies vendidas,
incluindo sob a marca propria do retalhista, 13 estao na
Lista Vermelha da Greenpeace, enguanto muitos dos outros
provém ou tém uma elevada probabilidade de provir de
pescarias também classificadas a vermelho pela Greenpeace
(e.o. Carapau, Enguia, Polvo, Tilapia, Robalo). Estes
supermercados vendem ainda um numero consideravel de
espécies de profundidade, especialmente vulneraveis por
virtude da sua reprodugao tardia, como o Imperador e varias
espécies de Solha. A Sonae vai deixar de comercializar o
Alabote da Gronelandia e 0 Cagao, mas mantém tubardes
na sua gama, entre eles a Tintureira. A Greenpeace pede

a0 grupo para acelerar o ritmo e excluir das suas vendas a
oferta das espécies mais vulneraveis, como as mencionadas
em cima.

Excluir o pior e apoiar o melhor: definir os critérios

Embora ambiciosa, a politica de pescado da Sonae ainda
carece de critérios claros para a sua implementagao. Neste
momento, os objectivos s&o boas intengdes que precisam
de ser traduzidos em metas, criando indicadores para avaliar
o0 estado actual e concretizar as mudangas necessarias. Por
exemplo, a empresa tem O objectivo de aumentar a oferta
de peixe de viveiro. No entanto, ainda no é claro como
serdo avaliadas as operagoes de aquacultura, que hoje em
dia sA0 na sua maioria longe de sustentaveis. A Greenpeace
alerta que é importante criar um modelo de auditoria que
incorpore critérios de sustentabilidade na avaliagdo dos
fornecedores de forma a seleccionar os produtos mais
sustentaveis.

O grupo econdémico portugués Sonae tem ja uma presenca
internacional consideravel, mas as suas operagdes de
retalho continuam restritas a Portugal, sob a gestao da
Sonae MC. O grupo tem claras aspiragoes a lideranga nos
sectores onde é activo e, recentemente, comecou a aliar

a sua combatividade comercial a uma maior consciéncia
da sua responsabilidade enguanto actor influente do

tecido economico e social. Em 2001, a Sonae foi um dos
fundadores do Conselho Empresarial para 0 Desenvolvimento
Sustentavel (BSCD) em Portugal. Em 2007, publicou o seu
primeiro relatorio de sustentabilidade. Este ano, 0 grupo
junta as suas politicas de sustentabilidade e ambiental,
uma politica dirigida especificamente a sustentabilidade do
pescado que comercializa.



Auchan — Com medidas doseadas 28% P

o ocleocar

Jumbao 10
Apesar de preferir a discrigdo, evitando partilhar os seus planos antes que estejam Hiper de estimacao

implementados, a Auchan Nao nega a sua responsabilidade como grande retalhista e

Politica de Sustentabilidade: um plano de 5 anos
A Auchan disponibilizou ao publico no inicio de 2010 a
politica de pescado responsavel que desenvolveu ao

longo do ano anterior. Esta politica esta inserida dentro da
politica global de Sustentabilidade do grupo e prevé um
horizonte de 5 anos Para a sua completa implementacao.

A Auchan compromete-se a apoiar as melhores praticas
de sustentabilidade da pesca, privilegiar a compra local,
identificar e diminuir os impactos negativos (nomeadamente
da aquacultura), diminuir oy eventualmente cessar a

venda de espécies ameagadas, publicar as suas praticas

e sensibilizar os consumidores. Os fornecedores do grupo
estéo contratualmente vinculados ao Cédigo de Etica da
Auchan, ao qual serdo incluidos num futuro préximo critérios
de sustentabilidade do pescado.

Transparéncia: explicando as decisges tomadas

A Auchan respondeu ao questionario do Ranking e colaborou
com a Greenpeace para a obtencéo de dados sobre as

suas politicas. Adicionalmente, o grupo ja tornou publica a
sua politica de pescado responsavel e a decisdo de cessar

a venda dos tubarées vulneraveis, tendo esta Citima medida
sido amplamente divulgada e sustentada com informac&o
sobre a causa dos tubarges,

Espécies vendidas: a primeira exclusido importante

Como um primeiro passo para a implementacao da

Sua recente politica de pescado, a Auchan deixou de
comercializar em Portugal todos os tubarges considerados
ameagados desde 1 de Janeiro de 201 0.

Insignias: Jumbo + P30 de AcUcar
Vendas em 2008: 1.434 milhdes €
N° lojas em finais de 2008: 26

N° colaboradores: 7.979

Lugar no Ranking da Distribuicdo Moderna em 2008:
6 (7,8% do mercado FMCG*)

(Fontes: APED Ranking 2008, HiperSuper 2009: ranking do
painel de lares TNS Worldpanel)

* Fast Moving Consumer Goods
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Excluir o pior e apoiar o melhor: definir os critérios

Tal como a Sonae, a Auchan ainda ndo concretizoy os
critérios de sustentabilidade que regeréo a escolha do
peixe que pretende vender. Por enquanto, a politica de
pescado contém intencdes, mas carece de medidas
concretas e bem definidas. A eémpresa afirma que tenciona
publicar o progresso e avaliagdo das praticas que pretende
implementar nos seus relatorios de sustentabilidade.

Espécies vendidas: necessario excluir mais peixes
vulneraveis

Os supermercados Jumbo e Pao de Agucar continuam

a oferecer uma grande variedade de pescado. Entre os
grupos de espécies vendidas, 12 estdo na Lista Vermelha

da Greenpeace, enquanto muitos dos outros provém ou tém
uma elevada probabilidade de provir de pescarias também
classificadas a vermelho pela Greenpeace (e.o. Carapau,
Polvo, Escamudo do Alasca, Robalo). Os produtos de

viveiro que figuram nas lojas do grupo tém origem em pelo
menos 14 paises diferentes, muitos dos quais classificados a
vermelho pela Greenpeace para a aquacultura,

Transparéncia: partilhar o plano de implementacio

Apesar dos bons indicadores em relagéo a transparéncia
das suas politicas e & seriedade com que a empresa estd a
definir processos e criar metas mensuraveis, a Greenpeace
considera que ainda falta partilhar publicamente as medidas
concretas que a Auchan pretende tomar para realizar 0s
Seus objectivos para o pescado sustentavel.

Rastreabilidade: importante incluir nas prioridades

A Auchan ainda néo desenvolveu um sistema de
rastreabilidade e este critério esta pouco realcado na sua
politica. A Greenpeace recomenda adoptar medidas de
verificagédo da origem do peixe, de forma a poder excluir
€0Om seguranca o pescado mais insustentavel oy capturado
ilegalmente.

O grupo francés Auchan ests presente em Portugal desde 1970.
Tradicionalmente um operador de hipermercados e adepto do
Crescimento organico, o grupo tem ao longo dos anos adquirido
Outras cadeias para acelerar a sua expansao (neste momento, tanto

o formato supermercado como o hard discount fazem parte do seu
leque de negaéceio). No entanto, o retalhista n&o pretende crescer a
qualquer custo. Em 2005, foi adoptado um Cadigo de Etica que selou
a Sua aposta na responsabilidade social € ambiental. Adicionalmente,
a Auchan foi o primeiro retalhista a obter a certificacdo dos servicos
no departamento produtos frescos para os seus hipermercados e a
primeira empresa de distribuicdo em Portugal certificada com a norma
de responsabilidade social SA 8000. Depois de ter desenvolvido uma
politica ambiental, criar uma politica para pescado responsavel foi um
passo légico.




Dia — Uma receita magra 11%

Dia n&o partilha os seus objectivos para a concretizagdo da mesma, nem demonstra

efeitos praticos nas lojas presentes em Portugal.

Politica de sustentabilidade: um primeiro sinal
positivo

O grupo Dia desenvolvey uma politica de pescado
responsavel a nivel internacional que inclui: o rastreio aos
produtos de peixe de forma a excluir o pior e apoiar o melhor,
0 seguir das recomendagées FAO para a etiquetagem,

0 implementar de um sistema de rastreabilidade, o
envolvimento dos fornecedores para atingir os objectivos e a
aposta na formagc&o e informag&o dos funcionarios e clientes.

Rastreabilidade: combate a pesca ilegal

O ponto mais forte da politica de pescado responsavel

do grupo Dia é um compromisso claro de combater g
pesca ilegal, através da implementacdo de um sistema de
rastreabilidade e referenciagéo dos produtos e fazendo
presséo a nivel politico.

Excluir o pior e apoiar o melhor: definir os critérios

O grupo Dia desenvolvey uma politica resumida para o
pescado e encontra-se agora no principio do processo

de transformac&o das suas operagdes para garantir a
Sustentabilidade das mesmas. No entanto, falta ainda
estabelecer objectivos paraa implementagao da politica e
definir critérios de Sustentabilidade.

Transparéncia: partilhar planos e medidas

Apesar dos varios pedidos da Greenpeace, a empresa

n&o forneceu dados para comprovar a implementacdo da
politica que disponibilizou. Neste momento, o grupo nao
tem nenhuma referéncia nos Seus sites ou nas suas lojas
ém relag&o a sustentabilidade do pescado que vende, nem
partilha as suas intengdes futuras com os consumidores.

Rastreabilidade: subir a barra

Infelizmente, o objectivo de total rastreabilidade da empresa
n&o vai para além do descarregamento do peixe nos
portos. A Greenpeace alerta para a importancia de incluir
na informagcéo exigida o nome do barco, zona e data de
Captura. A organizacao realca ainda que é fundamental
definir o sistema de rastreabilidade do pescado que sera
adoptado para que a rastreabilidade dos produtos seja
verdadeiramente eficaz,

Espécies vendidas: retirar Os peixes mais
vulneraveis

As evidéncias nas lojas mostram que na pratica ainda nada
mudou: 8 dos 20 grupos de espécies de peixe 4 venda

(ou seja, 40%) figuram na Lista Vermelha da Greenpeace
(como os tubardes e o Alabote da Gronelandia). A maioria
das espécies ameagadas vendidas nos supermercados
Dia sdo comercializadas sob a sua marca propria. Em
comparagéo, o Lidl, no mesmo segmento, ja reduziu os
grupos de espécies pertencentes a Lista Vermelha para 5. A
Greenpeace realga que o Dia parece evitar as espécies de
profundidade - até agora, n&o foram encontrados & venda
peixes-vermelhos e as espécies de tamboril e as pescadas
encontradas n&o s3o de profundidade.

Etiquetagem: cumprir pelo menos com a
informacao obrigatéria

Os produtos de pescado da marca Dia s&o dos piores
identificados: uma quantidade consideravel de etiquetas
SO apresenta um nome generico (ex. “Pescada’ em vez de
“Pescada—branca"), faltando mencionar o nome cientffico,
a zona de captura ou método de produgéo, apesar desta
informag&o ser obrigatéria por lei.

Insignias: Minipreco

Vendas em 2008: 904 milhdes €
N° lojas em finais de 2008: 478
N° colaboradores: 3.959

Lugar no Ranking da Distribuicdo Moderna em 2008:
5 (8,5% do mercado FMCG*)

O grupo Dia esta presente em Portugal com g insignia Minipreco. A
empresa tem sede em Espanha e é o braco hard discount do grupo
francés Carrefour - actualmente o maior grupo de distribuicao na
Europa e o segundo maior no mundo, depois de ter sido pioneiro do
conceito do hipermercado nos anos 70. Apesar da empresa mae estar
a construir uma politica aceitavel para garantir a sustentabilidade das
suas operacdes (incluindo uma vertente para pescado responsavel), o
Dia mantém-se em siléncio sobre as suas iniciativas e ndo mostra, por
(Fontes: APED Ranking 2008, HiperSuper 2009: ranking do énquanto, quaisquer resultados praticos nas suas lojas.
painel de lares TNS Worldpanel)

* Fast Moving Consumer Goods

Greenpeace International



0s Mosqueteiros — A formula esta no segredo 6%

O grupo Os Mosqueteiros aposta fortemente nos produtos de marca prépria, mas esta
estratégia é pouco perceptivel no seio dos consumidores, tal como o facto do grupo possuir
uma frota de pesca propria também escapa ao conhecimento do publico. No passado, a
empresa comercializava 180 marcas préprias diferentes, mas este numero foi reduzido para

98, com o langamento de uma marca umbrella ‘Selection’ ja identificavel como sendo do grupo.

ECOMARCHE
ey T

2 INTERMARCHE
e |

el 1|

Rastreabilidade: demonstrar a origem do pescado

A empresa méae afirma simplesmente que segue a
regulamentagao para o sector, 0 que na prética significa que
nao tem conhecimento se O Seu peixe é ilegal, proveniente
de zonas sem gestao ou ainda sujeito a transbordos no

mar. A empresa so exige a rastreabilidade até ao navio de
captura para 0s seus produtos com selo ‘Pesca responsavel’
(ou seja, dos barcos da sua associada Scapéche). A
Greenpeace alerta gque sem medidas de verificagdo da
origem do peixe, Ndo é possivel excluir com seguranga o
pescado mais insustentavel ou ilegal.

Politica de sustentabilidade: nao disponivel!?

Com poucos dados publicos disponiveis e uma resposta sucinta do
grupo ao questionério da Greenpeace, nao foi possivel confirmar

se os Mosqueteiros possuem de facto uma politica de pescado
responsavel (tanto para Franga como para Portugal). A empresa
mae em Franga encetou um processo de certificagéo, com o selo
‘Pesca Responsavel’, para as suas duas empresas de pesca e
aguacultura. mas 0s critérios para a obtencéo deste selo foram
definidos pela propria empresa, levando até o estado francés a
considerar que o uso do selo podera constituir publicidade enganosa
(). Para além disso, as evidéncias mostram que a pesca praticada
pelas empresas associadas ao grupo néo podem ser consideradas
responsaveis enquanto mantiverem uma frota de arrastoes de
profundidade. A empresa insiste que obedece & regulamentag@o

no sector. No entanto, a Greenpeace lembra aos retalhistas que
cumprir a legislagéo nao chega. Com Os recursos marinhos sob 0
risco de colapso global, é urgente que estas empresas se coloquem
na vanguarda da sustentabilidade e influenciem a industria da
pesca a assumir uma postura mais responsavel, anticipando as
consequéncias negativas das regulamentagoes fracas que regem O
sector actualmente.

Transparéncia: assumir a responsabilidade

O grupo Os Mosgueteiros caracteriza-se por uma

cultura fechada. A empresa continua a ignorar a sua
responsabilidade, sendo que a atitude que parece
predominar No grupo ¢ de que os problemas da pesca sao
para serem resolvidos apenas a nivel politico.

Espécies vendidas: a pior nota

Nos supermercados Intermarché encontram-se praticamente
todos os grupos de espécies da sua Lista Vermelha (14).
Para além disso, 0S8 responsaveis pela peixaria tém-se
recusado a mostrar as guias de transporte do peixe avenda
para a confirmagao das espécies, pelo que a realidade pode
ser ainda pior.

Politica de sustentabilidade: passar da palavra a acgao

A sede do grupo em Franga informou que a sua associada Etiquetagem: informar devidamente os clientes _m
Scamer, empresa de pesca de alto mar, trabalha com um caderno Os produtos de pescado das vérias marcas proprias do a—
de encargos que inclui critérios de sustentabilidade. No entanto, Intermarché carecem frequentemente de informacéo, )
nenhum documento comprovativo foi facultado, nem existem mesmo quando esta é obrigatoéria - para muitas referéncias |
informacdes disponiveis publicamente sobre as politicas ou de Pescada, Bacalhau e Camario apenas € mencionado um -1
operacdes de pesca do grupo. nome genérico (ex. “Pescada” em vez de “Pgscada-branca), .

faltando o nome cientifico, a zona de captura e o método -
Excluir o pior e apoiar o melhor: dar a palavra de produgo. Alguns dos produtos de peixe vendidos !
sustentabilidade um sentido real mencionam apenas que se trata de “peixe branco” ou “peixe

do oceano”. - =

Com a sua propria frota de pesca em alto mar, Os Mosqueteiros nao
podiam deixar de apresentar uma vasta seleccao de espécies de
profundidade (entre as mais vulneraveis a venda no mercado) Nos
seus supermercados. Segundo a propria empresa, esta ainda ndo
definiu nenhum cronograma ou metas para a implementagao de uma
politica de pescado responsavel.

Insignias: Intermarché (Ecomarché e Netto reconvertidas)
Vendas em 2007: 1.541 milnGes S,

N° lojas: cerca 200

Ne colaboradores: N.D.

Lugar no Ranking da Distribuicdo Moderna em 2008:
3 (9,9% do mercado FMCG")

(Fontes: Noticia HiperSuper - 3 Janeiro 2008, HiperSuper
2009: ranking do painel de lares TNS Worldpanel)

* Fast Moving Consumer Goods
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(i) Relatorio do estudo financiado pela Uniao Europeia,
publicado em 2008 pela OFIMER: “Estudo de exequibilidade
da criagdo de um selo ecolégico para 0 pescado maritimo”

O grupo francés Os Mosqueteiros esté presente no sector de
distribuigéo alimentar em Portugal com a insignia Intermarché
O grupo funciona em regime de franchising & ¢ dirigido pelos
préprios membros. E dificil obter informagao precisa sobre
este grupo fechado, uma vez que ndo esta cotado na bolsa,
néo é associado da APED e no seu website estéo apenas

disponiveis informagoes sumarias. A empresa encontra-se em

terceiro lugar na distribuicao alimentar nacional, com as suas
vendas ja a superar as da Auchan. Este retalhista é o Gnico
com operacdes proprias de pesca e de aquacultura, através
das organizagdes Scamer € Scapéche - esta Ultima o maior

armador de pesca em Franga com uma extensa frota de pesca

de profundidade em alto mar.

=
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=
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Jeronimo Martins — Receita

Jeronimo Martins provou-se mestre a ignorar os apelos de

em branco 5% FeiraNovo

pinge 222

milhares de consumidores € da Greenpeace para que

adopte uma postura mais responsavel. A empresa parece estar alheia as ameagas que 0s 0ceanos enfrentam e
mantém-se fiel ao modelo de “pusiness-as-usual”’. Com 0s consumidores cada vez mais exigentes e a maioria
dos retalhistas a transformar as suas estratégias de negocio incorporando o conceito de sustentabilidade, este

grupo enfrenta um atraso cada vez maior.

Politica de sustentabilidade: s6 se for conveniente!?

O grupo Jeronimo Martins ndo possui ou N&o disponibiliza ao
publico politicas que guiem as suas operagdes nas areas sociais e
ambientais. Apesar de ter adoptado um Codigo de Conduta que
aflora estas areas, a abordagem aos topicos deixa claro que O lucro
é o principal objectivo da empresa e as variaveis Pessoas e Planeta
s30 secundarios na sua estratégia. Este Codigo insinua também
que o assumir da responsabilidade das suas operagoes, esta
condicionado & imperativa de satisfazer os seus accionistas.

Politica de sustentabilidade: assumir a responsabilidade
O grupo Jerénimo Martins ndo possui ou N&o disponibiliza nenhuma
politica de sustentabilidade, ambiental ou de pescado responsavel.
A Greenpeace pede, COMO primeiro passo, uma reuniao com a
empresa para apresentar a campanha e as razoes para o grupo
adoptar medidas que contribuam para o futuro saudavel das
reservas de peixe e dos 0ceanos.

Excluir o pior e apoiar o melhor: comegar a mudar as
praticas

As evidéncias nas lojas Pingo Doce e Feira Nova estao longe de
indicar que algo esteja a ser feito para melhorar a sustentabilidade da
oferta de pescado nos supermercados do grupo € a empresa parece
continuar sem ter alguma iniciativa a decorrer nesse sentido. O

anico exemplo apresentado publicamente pela propria empresa para
indicar a sua preocupagao, foi o facto de usar o selo “Dolphin safe”
nas suas latas de atum. No entanto, a Greenpeace alerta que estas
latas contém 3 espécies de atum, duas das quais ameagadas!

Insignias: Pingo Doce + Feira Nova
Vendas em 2008: 2.665 milndes €

N° lojas em finais de 2008: 334 Pingo Doce, 9 Feira
Nova

N° colaboradores: 19.438

Lugar no Ranking da Distribuicao Moderna em 2008:
2 (15,1% do mercado FMCG")

(Fontes: APED Ranking 2008, HiperSuper 2009: ranking do
painel de lares TNS Worldpanel)

* Fast Moving Consumer Goods

Rastreabilidade: conhecer 0 peixe que vende

A empresa ndo apresenta nenhuma informagdo Nos seus
websites ou lojas que indique que esta se preocupa em
apurar a origem € proveniéncia dos seus produtos. A
Greenpeace considera prioritario adoptar medidas de
verificacao da origem do peixe, de forma a poder excluir com
seguranga O pescado mais insustentavel ou ilegal.

Transparéncia: comecgar a falar com a sociedade

O grupo Jeronimo Martins permanece em siléncio e parece
n&o tolerar ingeréncias - desde o lancamento do primeiro
Ranking, que a empresa mantém a decisdo de se recusar
a entrar em didlogo com a Greenpeace. E de referir, no
entanto, que aquando da Roadtour Oceanos em Perigo,
a Greenpeace recebeu uma carta do presidente do grupo
a garantir que a empresa cumpre a legislacao em vigor. A
Greenpeace agradece 0 esclarecimento, mas realga que
este é o minimo que a empresa deve cumprir, sendo que
para garantir um futuro saudavel dos oceanos ¢ fulcral
que os retalhistas assumam um papel mais activo € se
responsabilizem pelas suas operacoes.

Espécies vendidas:

Nos supermercados Pingo Doce e Feira Nova, a Greenpeace
encontrou 13 dos 15 grupos de espécies da sua Lista
Vermelha. Adicionalmente, estes supermercados ndo ficam
atras na variedade de pescado que oferecem, com muitas
outras espécies provenientes ou passiveis de provir de
pescarias classificadas a vermelho pela Greenpeace, COmo
Carapau, Lula, Polvo e Robalo.

Jerénimo Martins € um grupo econdmico portugués cujas
origens remontam ao século XVIII, época em que O fundador
do mesmo nome abre uma loja no Chiado. Pouco mais de
dois séculos depois, & humilde loja transformou-se numa
multinacional a operar nos sectores da industria alimentar
(através de uma parceria com a Unilever), distribuicgo alimentar
e restauragéo. O grupo estreou a sua presenca no estrangeiro
em 1997, com a aquisigéo de uma das maiores cadeias

de supermercados na Polonia (Biedronka). A estratégia da
Jerénimo Martins Retalho passa claramente por conauistar

o primeiro lugar no mercado que se encontra por enquanto,
reservado ao grupo Sonae. Em 2008, o retalnista aumentou

o numero de lojas Pingo Doce em 50%, passando a ser o
segundo maior retalhista em numero de lojas. Em 2009, 0
supermercado entrou no top 10 dos anunciantes publicitarios,
com anuncios a proclamar o Pingo Doce como a maior cadeia
de supermercados em Portugal.

Greenpeace International



O ultimo enterro do Bacalhau

O enterro do Bacalhau é uma tradicao quase tao antiga quanto

a pesca deste emblematico peixe pelos portugueses. Tem lugar
no Sabado antes da Pascoa e envolve um tribunal fantoche com
centenas de figurantes para ‘julgar’ o Bacalhau. Este julgamento
e posterior cortejo funebre simbolizavam a revolta das pessoas
contra a quase imposicao de comer Bacalhau - o Unico peixe a
que muitas familias tinham acesso para contornar a proibicao de
consumir carne durante a Quaresma. Mal sabiam os portugueses
do século XVI que 4 séculos depois a sua aparentemente infinita
abundancia chegava ao fim.

Os primeiros sinais surgiram em meados dos anos setenta

nas aguas do Canad4, onde os barcos de pesca do bacalhau
portugueses foram os primeiros a chegar nos finais do século XV.
O volume de captura do Bacalhau ja tinha descrescido com 60%
desde 1968, mas a Unica resposta do Canada foi de estender

o limite da pesca de 12 para 200 milhas da costa e de admitir
mais arrastdes na pescaria. Estas auténticas fabricas flutuantes
socorreram-se de tecnologia sofisticada para encontrar todo o
Bacalhau que restava na zona . Em 1992, face as evidéncias

de colapso total, o governo canadiano foi forgado a encerrar

a pesca do Bacalhau na Terra Nova e em Labrador, langando
40.000 pessoas para o desemprego e devastando centenas de
comunidades costeiras.

Até hoje nas aguas da Terra Nova, sobre as quais os
primeiros descobridores europeus escreveram que estavam
tao cheias de peixe que bastava introduzir um balde na agua

para o apanhar, nem o Bacalhau, nem o ecossistema marinho

que lhe serve de habitat conseguiram recuperar dos 35 anos
de pesca excessiva e destrutiva que iniciou nos anos ‘50.

Mas n&o é s6 no Canada que o Bacalhau esta em apuros. A
maioria dos stocks histéricos do Bacalhau do Atlantico (Gadus
morhua) foram dizimados ou estéo a beira do colapso. A OSPAR
(Convencao para a Proteccao do Ambiente Marinho do Nordeste
Atlantico) e o IUCN (Unido Internacional para a Conservagéo

da Natureza e dos Recursos Naturais) colocaram o Bacalhau

do Atlantico nas suas listas vermelhas e o Bacalhau costeiro

da Noruega foi classificado como estando ‘em perigo’ pelo
Instituto Norugués para a Informagéo sobre Biodiversidade
(Artsdatabanken). O ICES (Concelho Internacional para a
Exploragcao do Mar) recomenda ha anos que se eliminem as
quotas para o Bacalhau do Mar do Norte, recomendacgao essa
que 0s paises circundantes tém sistematicamente ignorado.

Os Unicos stocks com uma saude relativa séo os da Islandia e
do Mar de Barents. No entanto estas zonas sofrem do impacto
da pesca de arrasto de profundidade, que danifica os habitats

Greenpeace International

marinhos e ameaga outras espécies vulneraveis como o Peixe-
vermelho e o Bacalhau costeiro.

Nos ultimos anos assistimos a cortejos funebres para o Bacalhau
com contornos algo diferentes da tradicéo portuguesa. No
Canada e Noruega, ambientalistas encenaram funerais deste
simbolo de outrora das suas pescarias locais para chamar a
atencéo para o iminente desaparecimento da espécie.

As autoridades envolvidas na gestéo da pesca continuam ano
apds ano a ignorar as recomendacdes dos cientistas para fechar
metade das pescarias do Bacalhau do Atlantico e estabelecer
quotas biologicamente seguras para as outras. O Unico sinal
capaz de travar o esgotamento do Bacalhau tera de vir do
mercado de consumo, exigindo Bacalhau de stocks saudaveis e
de métodos de pesca nao destrutivos.

Menos Bacalhau, mas mais qualidade!

A Greenpeace alerta que se continuarmos a comercializar
Bacalhau sem olhar a sua origem, em breve celebraremos o
ultimo Enterro do Bacalhau em Portugal, pais com um dos mais
elevados consumos per capita deste peixe a nivel mundial.

(© GREENPEACE / MARTIN EDSTROM




O Corsario do Bacalhau

© GREENPEACE / PEDRO ARMESTRE
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O que esconde uma lata de atum?

Hoje em dia, ja muitos de nés partilhamos a consciéncia de que
o Atum-rabilho esta em perigo e que é urgente actuarmos para
que os Ultimos stocks desta espécie nao se esgotem dos mares
e oceanos. Mas, 0 que sabemos do que escondem as latas

de atum? Quais sao as espécies que acompanham as nossas
refeicoes favoritas? Quais sdo os impactos da sua captura?

E quais sao as marcas que podem garantir que o atum que
oferecem é sustentavel?

O apetite mundial por atum é bem maior do que aquele que
0s oceanos conseguem suportar. Os diversos stocks de
atum, a nivel mundial, estao ja sobreexplorados e, em alguns
casos, a beira do colapso, dependendo da espécie e oceano
em que se encontra.

A Greenpeace trabalha para a criagdo de Reservas Marinhas em
aguas internacionais do Pacifico e Mediterraneo como um passo
fundamental para recuperar as reservas mundiais de atum. No
oceano Pacifico, onde o problema da pesca excessiva é mais
recente, s6 a reducéo do esforgo da pesca de atum para metade
asseguraria o futuro da pescaria.

Mas n&o € apenas a quantidade alarmante de atum que é
capturado que esta a pbr em perigo as espécies. Os métodos

de pesca utilizados também estédo a excercer enorma pressao
sobre as reservas. Na seccao de conservas dos supermercados
podemos encontrar todo o tipo de lata contendo todo o tipo de
espécie de atum. O que as etiquetas das embalagens de atum
nao referem € que este pode ter sido capturado com redes de
cerco, dispositivos de agregagéo de peixes (FAD na sigla inglesa),
com palangre, redes de emalhar, armadilhas, linha de anzdis,
cana e anzol, entre outros.

Os grandes palangreiros chegam a descartar 40% da
captura e sdo responsaveis pela morte de outras espécies
ameacadas como tubardes, tartarugas, golfinhos e aves
marinhas. Da mesma forma, os dispositivos de agregacao
de peixes (FADs) capturam uma enorme quantidade de atum
juvenil antes que este se reproduza, como no caso do Atum-
rabillho e Atum-patudo.

A Greenpeace pede aos retalhistas e industria relacionada que
parem de comercializar espécies de atum - entre elas Atum-
rabilho, Atum-albacora e Atum-patudo - cuja pescaria esteja
associada a reservas sobreexploradas ou métodos de pesca
insustentaveis e incentivem a pesca selectiva de atum, como a
pesca com cana e anzol.
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Atum-bonito de linha,

sustentavel e justo: 2.1':‘;23.’:&%‘“3;1%‘“
um guia para .qitsakt-i::a; maam
distribuidores!

Em Abril de 2009, a Greenpeace |
publicou o relatério “Atum-bonito “

de linha, sustentavel e justo: guia |
para distribuidores” (4), que realca L

0 modelo maldivo da pesca de “ /

atum com cana e anzol como
prova de que é possivel ter uma
oferta de atum sustentavel nos
supermercados. A Greenpeace
langou também uma “peticao
onling” para demonstrar que
existe mercado para atum
capturado de forma justa e
sustentavel (5).

Selo Dolphin Safe




Peixe roubado

A Pesca llegal, Nao Reportada e Nao Regulada (IUU) é uma praga
maritima que ndo s6 ameaca a saude dos NOsSsOS 0ceanos € as
reservas de peixe que nos restam, como deixa as comunidades
costeiras em paises de Africa e do Pacifico sem sustento e

sem alimento. A quantidade de peixe que escapa aos controlos

e regulamentos representa em média 20% da captura legal
reportada (6), mas esta percentagem sobe vertiginosamente para
certas espécies e zonas.

A pesca ilegal do salmao pode acrescentar 60% a captura
global, cerca de 33% da captura do atum-rabilho nao é
reportada, quase tantos tubardes sédo capturados ilegalmente
como legalmente, nas aguas de Africa Oeste a pesca ilegal
representa até 50% da captura legal (7).

O valor global do peixe ilegal é estimado ser entre 10.000 e
23.000 milhdes de dolares por ano (8), o equivalente a 20% do
valor das capturas globais legais. Este nimero alarmante ndo tem
em conta as perdas ocorridas pela destruicdo dos ecossistemas
marinhos vulneraveis com métodos de pesca altamente
destrutivos e desperdicentes nem o impacto nas comunidades
costeiras que véem o seu Unico sustento desaparecer.

A Greenpeace alerta que a corrida para apanhar o Ultimo peixe
Nos oceanos tera custos incalculaveis para a humanidade num
futuro proximo. A organizacao disponibiliza no seu site uma
base de dados (9) onde expbe empresas e navios com registo
ou suspeitas de pesca pirata, permitindo aos retalhistas e outras
entidades interessadas de identificar e certificar a legalidade do
peixe comercializado.

www.blacklist.greenpeace.org

Base de dados de navios pesqueiros e empresas envolvidas
na pesca ilegal (IUU) que inclui observacdes independentes

da industria legal de pesca, das autoridades governamentais
e evidéncias em primeira mao da Greenpeace € outras ONGs,
que registaram as actividades desses navios € empresas no
mar e nos portos ao redor do mundo.

“Conhecer o seu peixe”

A correcta identificagéo do peixe a venda é uma das
maneiras de combater a pesca ilegal. A Greenpeace pede
aos retalhistas para rastrear o peixe que comercializam
até ao navio que o capturou, evitando assim peixe ilegal
ou proveniente de transbordos ocorridos no mar. Pede
também para identificar todo o pescado (incluindo
processado ou enlatado) com:

e nome comum e nome cientifico completos

e zona de captura

e método de produgéo (captura selvagem ou aquacultura)
e stock e método especifico de pesca

Para peixe de aquacultura a Greenpeace recomenda
indicar para além do nome comum e cientifico:
e pais de origem

e informagao sobre a naturalidade da espécie utilizada e o
método de aquacultura utilizado.

Peixe certificado como sustentavel? Leia
de novo...

Na ultima década, temos assistido ao aumento gradual de
produtos de pesca etiquetados com alguma certificagéo.
Todos estes selos pretendem assegurar ao consumidor
que o peixe esta a ser pescado de forma sustentavel e

€ a melhor opgao presente no mercado. No entanto, a
Greenpeace alerta que actualmente nao existe nenhum
sistema de certificacdo para pesca sustentavel. Por esta
razao, a Greenpeace defende que € da responsabilidade
individual das empresas de distribuigcao alimentar garantir
que o peixe que vendem, tanto selvagem como de
aquacultura, tem uma origem sustentavel.

Os sistemas de gestdo pesqueira existentes

nao abordam nem incorporam, actualmente, as
consequéncias de varias décadas de gestao ineficaz
das pescarias (como o desaparecimento de espécies
marinhas, stocks esgotados ou pesca ilegal), nem os
principios de precaucao e abordagem ecossistémica.
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O verdadeiro preco da pesca em grande
escala

Os mares e oceanos do mundo estao em crise! A intensificagao
do consumo de peixe incentivou a industria de pesca a adoptar
métodos de captura muito pouco selectivos e altamente
destrutivos como o actual modus operandi do sector. A Unica
vantagem deste modo industrial de pescar é que apanha

mais peixe em menos tempo, sem considerar 0s custos para

0 ecossistema, ideal portanto para uma comercializagéo
massificada de peixe a pregos baixos como a praticada pelos
grandes retalhistas que dominam o mercado.

Hoje em dia, a factura do peixe que compramos esta longe
de reflectir o preco real e justo do produto. Ao valor actual
do peixe, devemos acrescentar:

¢ O preco da destruicao dos fundos marinhos e habitats sensiveis
com redes de arrasto que varrem 0s 0ceanos Com as suas
varias toneladas, destruindo tudo no seu caminho.

¢ O preco da captura indesejada de quantidades alarmantes de
peixes nao alvo e outras espécies marinhas que, nao tendo
valor comercial, sé&o devolvidos ao mar mortos ou moribundos.

¢ O preco do desperdicio das toneladas de peixe que, mesmo
sendo espécies comercializaveis, sdo descartadas antes
mesmo de chegar a lota por nao corresponderem aos critérios
do mercado, como peixes juvenis ou peixes esmagados no
transporte.

¢ O preco do agravamento da pobreza e segurancga alimentar
em paises africanos e do Pacifico, cujas aguas estdo a ser
saqueadas por estas grandes industrias, ameagando a
subsisténcia e sobrevivéncia das populac¢des.

Com outras técnicas de pesca, seria possivel preservar as
reservas de peixe para geracdes futuras e melhorar as condigcdes
de vida dos pescadores artesanais. E crucial incentivar um
consumo responsavel de peixe, caso contrario o preco a pagar
no futuro pelo nosso actual apetite podera ser um oceano sem
vida.
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A Organizacdo Mundial para Agricultura

e Alimentacéo (FAQ) estima que 80%

dos stocks de peixe com maior valor
comercial ja foram totalmente explorados,
Sobreexplorados ou esgotados e apenas
1% esta em recuperacao (10).

O que é uma pescaria sustentavel

A Greenpeace promove activamente uma mudanga
substancial nas pescarias dominadas por métodos

de pesca destrutivos e de grande escala, defendendo

que estas devem ser transformadas em pescarias de
menor escala, centradas nas comunidades, que utilizem
métodos de pesca selectivos e tecnologia ecologicamente
responsavel.

Aos supermercados, a Greenpeace pede que apoiem

esta mudanca na industria da pesca, adoptando e
implementando politicas de compra e venda que incentivem
as praticas de pesca e aquacultura sustentaveis.

Uma pescaria sustentavel:

® & gerida numa perspectiva de preservacao do
ecossistema;

¢ ajuda a preservar espécies e habitats sensiveis;

* mantém saudaveis as populacdes de todas as espécies
de peixe alvo;

e yltiliza métodos de pesca selectivos;
* mantém a biodiversidade associada a pescaria;

e minimiza 0 consumo de energia, produtos quimicos e
residuos;

e promove 0 comércio justo e responsavel;

e facilita sempre a origem do peixe, desde a captura até as
prateleiras dos supermercados.

A Greenpeace fundamenta os Critérios para a Pesca
Sustentavel no Codigo de Conduta para Pesca
Responsavel da FAO.

O desperdicio da pesca industrial

Em muitas pescarias de cariz industrial, as capturas
acidentais (bycatch) representam grande parte do peixe
recolhido pelas redes dos navios. Na pesca industrial,

a taxa de capturas indesejadas — incluindo mamiferos
marinhos, tartarugas e aves - € das rejeicdes (peixe
miudo, outros organismos marinhos) é, dependendo dos
mares e dos métodos utilizados, entre 20 e 60 por cento

(11). Anualmente, a nivel global as perdas sao estimadas
representar entre 6 e 27 milhdes de toneladas, com uma
outra estimativa a colocar este niumero mais perto de 40
milhdes de toneladas (12)!

No caso da pesca do camarao, séo rejeitados até 9 quilos
de peixe para conseguir 1 quilo de camarao (13).




A Politica Comum das Pescas

A Politica Comum das Pescas (PCP) é a principal ferramenta
utilizada pela Unido Europeia para regular as actividades de pesca
nas aguas comunitarias e a pesca praticada por navios dos
paises da Unido Europeia em aguas extra-comunitarias. Neste
momento esta em curso a terceira reforma da PCP, que devera
ser concluida até 2012. A revisdo desta politica, que esta em
vigor desde 1983, nasce do fracasso reconhecido da mesma,
uma vez que, como afirma a prépria Comissao Europeia (CE)

«0s objectivos de garantir a viabilidade das pescarias n&o foram
atingidos».

O saqueamento das aguas africanas

Entre as falhas de gestao mais marcantes, tentativamente
apresentadas no Livro Verde da Comissao Europeia (14),
publicado em 2009, estao:

* a sobre-exploracéo dos stocks existentes: 88% dos stocks
comerciais s&o hoje sobreexplorados ou atingiram o nivel
maximo de exploracao;

e a sobre-capacidade das frotas de pesca (segundo a maioria
das organiza¢des ndo governamentais que contribuiram para
comentar o Livro Verde, o tamanho de algumas frotas europeias
€ entre duas a trés vezes aquilo que seria necessario para
preencher as quotas (15));

® a perda progressiva de empregos no sector;

® g gestéo exclusivamente a curto prazo, com constantes
excepgoes as regras;

e acordos bilaterais que ndo cumpriram a promessa de
desenvolver o sector da pesca, mas servem para exportar a
sobre-capacidade das frotas europeias para os paises do Sul.

A Greenpeace defende que esta nova reforma é a oportunidade
para a Europa se desmarcar definitivamente do modelo
produtivista em vigor e condicionar 0 acesso aos recursos
piscicolas a boas praticas ambientais e sociais, dentro de uma © GREENPEACE / STEVE MORGAN
perspectiva de ecossistema.

Os impactos negativos da pesca excessiva
acompanhados por acordos pesqueiros
pouco justos, sdo ainda mais graves do que
a existéncia de pesca ilegal, ndo declarada
ou n&o requlamentada (16).

© GREENPEACE / STEVE MORGAN
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O que pede a Greenpeace?

O que pede a Greenpeace aos retalhistas?

A Greenpeace acredita que as grandes superficies comerciais
e supermercados, assim Como 0s governos, pescadores

e consumidores, tém um papel crucial na preservacéo da
biodiversidade dos mares e oceanos do Planeta.

A Greenpeace pede aos supermercados para deixarem de ser
cumplices da destruicdo dos oceanos e desenvolverem uma
politica de compra e venda de peixe sustentavel, cujos principios
béasicos sejam:

¢ Retirar o pescado insustentavel: deixar de comercializar
todas as espécies de peixe que estejam a vermelho segundo a
metodologia desenvolvida pela Greenpeace (ou equivalente);

¢ Introduzir pescado sustentavel: aumentar a oferta de peixe
com garantia de ser sustentavel;

e Melhorar o resto: Trabalhar com os fornecedores de forma
a obter peixe proveniente das melhores zonas disponiveis e
das espécies que ndo estédo na lista vermelha da Greenpeace.
Trabalhar em conjunto com o governo, industria, organizagdes
nao governamentais e cientistas para melhorar a gestao,
sustentabilidade e equidade das pescas das quais se
abastecem.

e Garantir a rastreabilidade: vender apenas peixe com
proveniéncia comprovada até ao barco e com verificagao
de que a captura desse peixe esta dentro das quotas e
recomendacdes estabelecidas, recusando peixe ilegal.

¢ Promover praticas sustentaveis e equitativas: apoiar
iniciativas sustentaveis e justas e disponibilizar informagéo sobre
pescado sustentavel aos consumidores.

* Melhorar a etiquetagem: etiquetar todos os artigos que
contenham produtos pesqueiros com 0 Nnome comum, nome
cientifico e informagdes sobre o0 método de pesca ou de
aquacultura através do qual foram produzidos.

A Greenpeace pede ainda aos retalhistas que retirem das suas
prateleiras todos os produtos provenientes de aquaculturas
insustentaveis, associados a sobrepesca, contaminagcao quimica,
invasao de espécies nao autdctones, abusos de direitos humanos
e/ ou destruicdo costeira.
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Retalhistas internacionais adoptam
receitas para a sustentabilidade




Como podem os consumidores contribuir para
a preservacao da biodiversidade?

LISTA VERMELHA DE PEIXE DA GREENPEACE

Os consumidores tém o direito e responsabilidade de fazer uma A “Lista Vermelha” da Greenpeace para Portugal foi
escolha responsavel do peixe que consomem. A Greenpeace publicada em Junho de 2008, com as espécies cujas
convida os consumidores a apoiar os supermercados que se populagoes estao completamente esgotadas ou se
encontram na linha da frente do movimento pela sustentabilidade, | kel FEEl e e DR E o)

elegendo estas lojas para a compra de peixe. http://www.greenpeace.org/portugal/lista-vermelha

Para além disso, a Greenpeace pede igualmente aos
consumidores para nao serem cumplices da destruicdo dos
oceanos e Nao comprar espécies de peixe em perigo ou
associadas a métodos de pesca e aguaculturas insustentaveis.

Cinco critérios para um consumo de peixe
responsavel:

e Coma menos peixe: 0S 0ceanos Nao podem suportar o
aumento desenfreado do consumo.

* Recuse o peixe miudo: ndo consuma o peixe miudo e
denuncie a sua venda a ASAE tel: 217 983 600 ou e-mail
correio.asae@asae.pt

e Melhor o de mais perto: pense no gasto energético que
€ necessario para o transporte de peixe e no impacto
nas populacdes locais ao retirar-lhes os seus recursos de
proteinas. Verifique a origem do peixe que compra.

¢ A pesca selectiva é mais sustentavel: &€ melhor
pescar com anzois e redes artesanaisdo que com redes
industriais, com as quais nao se pode escolher o peixe
que se captura.

¢ A aquacultura ndo é a solugao para a crise dos
oceanos: muitas espécies criadas e engordadas em
viveiros de peixe, necessitam de outros peixes para serem
alimentadas. Consuma somente espécies

Escolha o seu peixe! Nao morda o anzol!
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http://www.greenpeace.org/portugal/ranking/download

(1) Myers RA, Worm B (2003). Rapid worldwide depletion of predatory fish
communities. Nature 423: 280-3.

(2) http://www.greenpeace.org/portugal/imprensa/arquivo/armador-silva-
vieira-noruega

(3) http://www.greenpeace.org/portugal/imprensa/arquivo/navios-aveiro-
pirata

(4) http://www.greenpeace.org/international/press/reports/retailers-guide-
skipjack

(5) http://www.greenpeace.org/international/seafood/preordertuna

(6) The Global Extent of lllegal Fishing (2008), MRAG and Fisheries Centre,
University of British Columbia

(7) The Global Extent of lllegal Fishing (2008), MRAG and Fisheries Centre,
University of British Columbia

(8) The Global Extent of lllegal Fishing (2008), MRAG and Fisheries Centre,
University of British Columbia

(9) http://blacklist.greenpeace.org/

(10) FAO (2008). The state of world fisheries and aquaculture (SOFIA).
Biennial report. Rome, Italy: Food and Agriculture Organisation of the United
Nations. p30

(11) De acordo com o Comité Cientifico, Técnico e Econémico da Pesca da
Uni&o Europeia, para o periodo de 2003-2005.

(12) WWEF (2009) — Defining and estimating global marine fisheries bycatch
(13) WWEF (2009) — Defining and estimating global marine fisheries bycatch

(14) Livro Verde da Comisséo Europeia: http://ec.europa.eu/fisheries/cfp/
review_pt.htm

(15) Contribuicdes disponiveis em: http://ec.europa.eu/fisheries/reform/
consultation/received/index_en.htm

(16) FAO (2008). The state of world fisheries and aquaculture (SOFIA).
Biennial report. Rome, ltaly: Food and Agriculture Organisation of the United
Nations. p30

(17) Greenpeace (2006) - Witnessing the Plunder - How lllegal Fish from
West African Waters Finds its Way to the EU Ports and Markets



