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ANMAL AN

Anmaélare: Féreningen Greenpeace Norden, 857204-4280, Box 151 64,
104 65 Stockholm

Foretag: Audi, BMW, Cadillac, Chevrolet, Citroén, Fiat, Ford, Honda, Hyundai, Kia
Motors, Mazda, Mercedes-Benz, Mini, Nissan, Opel, Peugeot, Renault, Saab, Seat,
Skoda, Smart, Subaru, Toyota, Volkswagen, Volvo.

Saken: Vilseledande och otillbérlig marknadsféring

Bakgrund: De listade foretagen har alla under det senaste aret gjort reklam for
personbilar dar man tydligt har anspelat pa att produkten som asyftas innehar
fordelar fér miljon.

Greenpeace éar en ledande internationell miljdorganisation med en uttalad
konsumentpolitisk agenda. Marknadsdomstolen har i mal C 26/06 konstaterat, att
Greenpeace ér att betrakta som en sammanslutning av konsumenter enligt
Marknadsforingslagens § 38.

Greenpeace har valt ut 63 pastéenden med anspelningar pa bilmodellers
miljofordelar fran 25 olika biltillverkare. Exemplen bdr dock ses som ett axplock i
sammanhanget da denna typ av reklam har blivit allt vanligare.

Begéran: Att Konsumentverket ska ta ett samlat grepp kring fragan om generella
miljdpastaenden vid marknadsféring av personbilar - pa ett sddant satt, att denna
typ av marknadsforing upphor.

Om det skulle anses nddvandigt, eller mer effektivt, bor Konsumentverket aven
agera samman med andra myndigheter och/eller genom Marknadsdomstolen.



Konsumentverket och Marknadsdomstolen har i flera fall provat miljdargument vid
marknadsforing av personbilar. Av tidigare praxis, General Motors Nordiska AB (MD
1991:11), Ford Motor Company AB (MD 2004:12) och KIA Motors Sweden AB (FF
2007:6) foljer bland annat:

- Ordet miljdvanlig i strikt mening kan bara betyda nagot som forbattrar eller
atminstone inte skadar miljon. Det &r uppenbarligen vilseledande att anvanda
ordet i denna mening i fraga om bilar, som typiskt sett medfér stor
belastning pa miljén. (MD 1991:11, sid. 8)

- Enligt den internationella miljdstandarden ISO 14021, som kan ségas ge
uttryck fér god sed inom néringslivet, skall vaga och ospecificerade
miljdpastdenden som i allménna termer antyder att produkten skulle vara
valgérande eller oskadlig for miljién, som exempelvis "miljovanlig”,
"miljoséker” och "skonsam fér miljén”, inte anvandas. (FF 2007:6, sid. 2)

- Det ar av stor vikt att anvandning av miljdargument vid marknadsféring av
bilar &r seriés och val underbyggd eftersom konsumenter i allmanhet har
svart att beddma riktigheten av sddan information. (MD 2004:12, sid. 3)

- Sk&mtsamma uppgifter om bilars miljoférdelar kan inte accepteras om inte
marknadsfoéringen samtidigt uppfyller de krav pa klarhet och precision som
framgar av Marknadsdomstolens praxis. (MD 2004:12, sid. 3)

- |l varje fall féljer av marknadsforingslagens vederhéftighetskrav att det i sédan
reklam maste klargdras att begreppet anvands med en relativ innebord.
Darvid maste ocksé preciseras vilka miljdeffekter som asyftas, och den
jamforelsen som gors maste ge en rattvisande totalbild. (MD 1991:11, sid. 9)

- Reklam far inte innehélla framstallning i ord eller bild som direkt eller indirekt -
genom antydningar, utelamnanden, oklarheter eller dGverdrivna pastéenden -
ar agnad att vilseleda konsumenten om produktens egenskaper och
beskaffenhet. (MD 1991:11, sid. 3, 4)

- Prévningen av om miljdargument ar vederhaftiga enligt
marknadsforingslagen maste ske med hansyn till hur konsumenterna kan
antas uppfatta argumentens innebdrd. (MD 1991:11, sid. 8)

- Utgangspunkten vid vederhéftighetsbeddmningen &r hur framstalining i
reklam vid en dversiktlig 1asning uppfattas av dem till vilka den vander sig.
(MD 2004:12, sid. 8)



| den medfdliande bilagan finns reklam som framfor péstdendena:

Ren prestanda (Audli)

Medan du tar milidhansyn har du ocksa trevligt bakom ratten. (Audli)
Varldens basta motorer har blivit battre for varlden (BMW)

For vi ndjer oss inte med en enda modell som gor varlden lite renare. (BMW)

Utvecklad for att kdras pa antingen bensin eller etanol, s& minskar véar 2,0 |
Flexpowermotor koldioxidutslappen samtidigt som den levererar 200 hk. (Cadillac)

Nya Matiz ar lika skonsam mot naturen som mot din pldnbok. (Chevrolet)
Kom in och provkor miligvanligt hos narmaste aterforséljare. (Chevrolet)
Den enda sékra miljiéfamiljedieseln (Citroén)

Folksams senaste undersdkning visar att endast 10% av alla nya bilar ar bade
miljdvanliga och sékra. (Citroén)

Citroén C4 BioFlex gar pa E85, vilket innebar laga utsléapp av fossil koldioxid.
(Citroén)

Fiat Bravo Eco ny supersnal miljobil (Fiat)
Fiat kan drastiskt |6sa problemet bade for planbok och miljdsamvete. (Fiat)
- Férbrukning + Renare Iuft. (Fiat)

En miliovanlig transportbil med automatlada, partikelfilter och bara 119 g/km CO2
(Fiat)

Var hyllade och prisade miljidmotor finns till samtliga modeller av Mondeo. (Ford)
Sveriges miljdbasta bil 2007 (Ford)

Kan man kombinera prestanda och milj¢? - Ja, vi kan. (Ford)

Upp till 75% lagre utslépp av skadlig fossil CO2. (Ford)

Ford Focus Flexifuel ar inte bara Sveriges mest hyllade miljdbil — den bjuder dven pa
klassens starkaste motor pa 125 hk. (Ford)



Ford Galaxy, S-MAX och Mondeo &r Bilvaruhusets nya naturtillgangar. (Ford)

Vare sig du behdver en stor eller liten miljobil har du nu flera naturnara modeller att
valja pa. (Ford)

Med Civic Hybrid njuter du av en kraftfull prestanda samtidigt som du kor en av
marknadens absolut mest bensinsnala bilar och minskar koldioxidutslappen i var
natur. (Honda)

"Basta miljobil 2007” (Honda)

CO2 (Honda)

5-dorrars t.ex. som snal miljiédiesel som ger dig 10 000 kr tilloaka i miljdbilspremie.
(Hyundai)

Med sitt 1aga pris fran 89.900 kronor &r detta en riktigt bra affar — inte bara for miljon
utan aven for planboken. (Kia Motors)

Picanto Ecologicus (Kia Motors)

Nya Mazda6 &r bade rymligare, tystare och miljovanligare. (Mazda)

Pigga, supersnala motorer &r bra bade for din ekonomi och for miljion. (Mazda)
Ett naturligt val. (Mercedes-Benz)

Antligen en miljévénlig bil med generésa och flexibla utrymmen och med den
komfort och sakerhet som du forvantar dig av Mercedes-Benz. (Mercedes-Benz)

Samtidigt bidrar Auto start/stop-funktionen, bromskraftatervinningen och
vaxelindikatorn till att den bara drar 3,9L/100km och slapper ut mindre koldioxid.
(Mini)

Allt detta har gjort MINI Cooper D till arets miljdbil enligt Auto Motor & Sport. (Mini)

Tank pa miljén (Nissan)

Kop en Nissan NOTE eller en Nissan Micra diesel och f& 10.000 kr i rabatt for att du
sanker dina utslapp och din bransleférbrukning och varnar om miljén. (Nissan)

Premiér for Sveriges nya miljobil. (Opel)



Den starka turbodieseln slapper inte ut mer &n 119 g koldioxid/km vilket gor Opel
Corsa ecoFLEX till en av de renaste bilarna pa vara vagar! (Opel)

Bilarna som bade du och miljén tjanar pa (Peugeot)

Snal och miljdvanlig (Renault)

Renault Megane flexifuel snéllare bade mot miljdn och planboken! (Renault)
Nar tidningen Auto, Motor & Sport i nummer 25, 2007 testade flera bilar med
miljoprofil visade sig en av dem vara mest skonsam — Renault Megane
Kombisedan. (Renault)

Valkommen in pa en grénare provkoming. (Renault)

Gron pa jobbet (Renault)

Den ger 70-80 % mindre utslapp av fossil koldioxid &n vid bensindrift och pa
tjanstebilar far du 20 % lagre formansvarde. (Renault)

Renault eco? (Renault)

Nu sitter ju faktiskt inte det miljovanliga i kostymen eller lacken. Darfér finns Mégane
Flex Fuel i 13 olika lackfarger. Alla garanterat lika grona. (Renault)

Sista chansen att komma 6ver en fabriksny och miljévanlig Saab 9-5 SportCombi
Linear 2.0t -08. (Saab)

Du bidrar ocksa till en battre miljé eftersom din bil slapper ut mindre koldioxid
(Saab)

Turboladdad naturkraft dver hela sortimentet. (Saab)

Men sjalvklart ocksa ett radikalt reducerat utslapp av fossil koldioxid, den koldioxid
som adderar till vaxthuseffekten. (Saab)

Sveriges miljosnallaste smabil? (Seat)

Var snalaste miljdkédmpe drar bara 0,38 I/mil blandad korming, pa landsvag
enastaende 0,32 I/mil! (Seat)

Den senaste miljonyheten fran en av Europas modernaste bilfabriker. (Skoda)

Battre for miljion & pldnboken (Skoda)



Skoda miljétank (Skoda)

Nu vill vi pa Skoda ta ett stdrre ansvar i miljidsatsningen och drar darfér av 10.000:-
pa bilpriset. (Skoda)

Den ar lika lattparkerad som alla andra smart och bilen k&nns extra miljévanlig
eftersom den bara drar bensin nér du kdr, inte nar du stér vid rédljus eller i bilko.
(Smart)

Miljdvanlighet har aldrig kostat s lite. (Subaru)

Nya Subaru Forester &r storre, sékrare, mer miljdvanlig och mer komfortabel &n sin
féregangare. (Subaru)

Bra for miljon, bra for din ekonomi (Toyota)

Valj en miljdbil s& minskar du skadliga utslapp som forstarker vaxthuseffekten, en av
var tids storsta miljdproblem. (Volkswagen)

Upp till 80% av det fossila koldioxidutslappet forsvinner néar du kor med var nya
miljobil (jamfért med motsv bensinbil). (Volvo)

Lat din nasta tjanstebil samarbeta med naturen. (Volvo)

Greenpeace anser att det principiellt &r valdigt olyckligt att staten, genom
skapandet av en "miljébils”-definition, har dppnat upp for biltillverkare att allt mer
tanja pa miljdargumenten vid sin marknadsfdring. Inte minst, eftersom
Konsumentverket under méanga ar har forsokt forma samma biltillverkare att
upphdra med just oklara och vilseledande formuleringar som ger intryck av att
bilarna har fordelar fér miljéon.

Utbver detta, finns det enligt Greenpeace ett antal relevanta skal till varfor
Konsumentverket bor agera mot den listade reklamen.

1. Den relativa innebdrden framgér inte:

Marknadsforingslagens vederhaftighetskrav forutsatter att reklamen méste klargéra
att de begrepp som anvands - anvands med en relativ innebdrd.



Men i alla de reklamer som Greenpeace hittat ar ett sddant forfarandesatt ytterst
ovanligt. | stallet ges konsumenten bilden av att det ar fordonet som sédant som
ger miljofordelar.

Det stér Klart att bilar i jamférelse med varandra kan ha en mer eller mindre negativ
klimatpaverkan. Bilar kan i jamfdrelse med varandra ocksa vara mer eller mindre
energieffektiva. Men dagens bilar ar givetvis inte bra fér miljion — detta rader inget
tvivel om.

Konsumentverket skrev t.ex. i samband med forelaggandet mot Kia Motors att:

"Ord som ‘miljdvanlig” kan i princip aldrig anvandas i marknadsféringen av

bilar, eftersom bilar normalt sett innebar en stor belastning pa miljon.”
http://www.konsumentverket.se/mallar/sv/pressmeddelande.asp?IngArticleld=5205&IngCategoryld=509

Med tanke pa att biltillverkarna, trots Konsumentverkets forelaggande forra aret,
standigt forsoker Gvertraffa varandra i nyskapande miljidretorik — i dag har vi allt frén
"miljidmotor” och "miljéfamiljediesel”, till "miljokampe” och "miljosnall” — ar det rimligt
att frdga sig om det inte ar ord som "milj®” som helt bor forbjudas i marknadsforing
av bilar. Onekligen &r ju biltillverkarna ute efter att skapa samma
associationsmonster som nar man anvander sig av ord som "miljévanlig”.

Konsumentverkets forslag i "Rapport 200715, Mérkningssystem vid
marknadsforing av nya bilar’, om en s kallad energieffektivitetsmarkning skulle
kunna vara ett betydligt rimligare verktyg att i marknadsforing visa pa

personbilarnas klimatpéverkan.
http://www.konsumentverket.se/Documents/press/Rapport%202007_13.pdf

Ett sddant system vore dnskvart eftersom det skulle erkénna att bilar relativt sett
kan vara branslesnalare i jamforelse med konkurrerande modeller — samtidigt som
konsumenterna ges en helt annan forstaelse for hur stora utslappen fran bilen
egentligen ar.

2. Reklamen uteldmnar annan negativ miljopaverkan:

Klimatet pa jorden féréndras i dag pa ett dramatiskt satt. Varldens ledande
klimatforskare ar eniga om att det inte handlar om naturliga klimatférandringar utan
att det till stor del & manniskans utslapp av vaxthusgaser i atmosfaren som ligger
bakom de stigande temperaturerna.

Av vaxthusgaserna sé &r det framfor allt koldioxiden som hamnat i fokus. De
svenska personbilarna ar har ett stort problem i sammanhanget eftersom de,


http://www.konsumentverket.se/mallar/sv/pressmeddelande.asp?lngArticleId=5205&lngCategoryId=509
http://www.konsumentverket.se/Documents/press/Rapport 2007_13.pdf

tilsammans med 6vrig vagtrafik, star for drygt en tredjedel av Sveriges
koldioxidutslapp. | jamforelse med EU:s 6vriga medlemsstater sa har Sverige den i
sarklass bransletorstigaste bilparken.

Men att reducera en bils miljdbelastning till en frdga enbart om koldioxid ar
vilseledande. For information om avgaser som koloxid, kolvaten, kvaveoxider och
partiklar, som alla har en negativ miljidpaverkan, utelamnas i princip i samtliga
reklamer.

Eftersom information om en samlad totalbild darmed saknas borde det vara svart
for konsumenten att uppfatta och bedéma riktigheten i de miljdargument som
anvands.

Statens institut for kommunikationsanalys, SIKA, skriver i rapporten “Fordon 2007,
Terma mijjo™

"Utslapp av koldioxid har fatt stor uppmaérksamhet pa grund av dess roll i det
globala klimatet. Samtidigt bér man inte glémma bort till exempel kvaveoxid-
och partikelutslapp, som framst paverkar miljé och hélsa mer lokalt.
Exponering for luftfdroreningar, matt som partiklar och kvavedioxid,
uppskattas totalt medféra dver 5000 fortida dodsfall per ar i Sverige.

Luftféroreningarna &r ett allvarligt miljdproblem i tatortsomraden.”
http://www.sika-institute.se/Doclib/2008/Statistik/Fordon 2007.pdf

3. Det saknas en enhetlig milidbilsdefinition:

Det finns ingen internationell accepterad definition for vad en miljébil &r. Inte heller
finns det en enhetlig svensk definition.

Végverket skriver:

"Begreppet miljidbilar anvands pa olika hall i samhallet. Nagon samlad
definition av begreppet miljdbilar finns dock inte.”

”| stéllet for en samlad definition som forklarar begreppet och specificerar
kraven pa en milidbil finns nu ett flertal olika definitioner. Reglerna och beslut

om olika férmaner kan déarfor skilja sig at i olika sammanhang.”
http://www.vv.se/templates/page3 21196.aspx

Det borde saledes vara problematiskt att framhava att bilen &r en miljobil utan att
hanvisa till vilken definition som ligger till grund for detta pastaende.


http://www.sika-institute.se/Doclib/2008/Statistik/Fordon_2007.pdf
http://www.vv.se/templates/page3____21196.aspx

4. Bensin och diesel ger inte milijéférdelar:

Det finns ett vetenskapligt klarlagt samband mellan forbranning av fossila drivmedel
och utslapp av koldioxid. Anda finns det reklam som ger intrycket av att produkten,
i form av en bensin- eller dieselbil, pa grund av att den relativt sett drar mindre
bransle an andra bilar (nastan alltid ospecificerat vilka) pa sé séatt ger miljéfordelar.
Men den relativa innebdrden gar ofta férlorad vid en dversiktlig lasning av reklamen,
varfor intrycket latt kan bli att bensin- eller dieselbilen som sadan ger miljéférdelar.

Konsumentverket har sjalv varnat fér problemet i "Remissyttrande 2005-09-30 Dnr:
2005/44530™

"Konsumentverket tar inte stallning till férslaget men konstaterar att det
utifrdn konsumentperspektiv ar mer problematiskt att kommmunicera att en

miljébil drivs med fossila branslen.”
http://www.konsumentverket.se/mallar/sv/remiss.asp?IingArticleld=4529&IngCategoryld=569

5. Biodrivmedlens milj®- och klimatnytta &r ytterst oséker:

Att i reklamsammanhang ge sken av att biodrivmedel generellt sett ar bra for miljon
eller for klimatet &r missvisande. Den senaste tidens debatt har tydligt visat att det
finns en betydande osakerhet kring biodrivmedlens roll.

| rapporten “Fornybara drivmeaels roll 1or att minska transportsektorns
klimatpdverkan”, som bestéllts av riksdagens trafikutskott, framgar att odlingen av
grodor for framstéllandet av biodrivmedel kan innebara stora miljdproblem, bade
direkt och indirekt. Som exempel tar man upp den brasilianska etanolen:

"Miljideffekterna pa marken som avsétts for bioenergi beror pa vad marken
anvandes till tidigare.”

”| utvecklingslander skulle en storskalig satsning pa bioenergi kunna leda
till férluster av biodiversitet eftersom det just ar lagproduktiv mark som ska
tas i ansprak.”

"Expansionen av brasiliansk sockerrérsetanol kan illustrera flera konflikter
som maste hanteras. Aven om expansionen av sockerrdrsodling férvéantas
ske pa "Cerradon” langt ifrdn regnskogen s kan det fa uttrangningseffekter i
form av att man flyttar betesdjur och sojaodling fran den mark som tas i
ansprak for sockerrérsodling och i stéllet hugger ned regnskog och plojer ny

mark dar.”
http://www.riksdagen.se/upload/dokument/utskotteunamnd/200708/RFR _fornybara drivmedel.pdf



http://www.konsumentverket.se/mallar/sv/remiss.asp?lngArticleId=4529&lngCategoryId=569
http://www.riksdagen.se/upload/dokument/utskotteunamnd/200708/RFR_fornybara_drivmedel.pdf

EU Commission Joint Research Center kommer i rapporten “Biofuels in the
European Context: Facts and Uncertainties”till samma slutats, och poangterar
samtidigt att &ven om klimatnyttan fr&n sockerréren kan ténkas bli god sé innehar
Cerradon en stor biologisk mangfald som kan forloras:

“Sugar cane expansion in Brazil could take place partly onto degraded
pasture, but largely onto the natural Cerrado or ranch land bordering it. The
Cerrado does not have a huge store of soil carbon, but is extremely

biodiverse.”
http://ec.europa.eu/dgs/jrc/downloads/jrc_biofuels report.pdf

Till detta kan laggas problemet med markomvandling. Skog och mark binder stora
mangder kol. Nar detta frigdrs vid anldggandet av nya odlingar sa riskerar
klimatnyttan for det fardiga branslet att bli negativ.

EU Commission Joint Research Center har i ovan namnda rapport analyserat hur
EU:s biodrivmedelsmal kan ténkas paverka klimatet. De kommer till slutsatsen att
det finns stora oklarheter kring utslappen av vaxthusgaser, eftersom vissa drivmedel
som baseras pa t.ex. palmolja och sojaolja har en direkt eller indirekt koppling till
regnskogsskovling och utdikning av torvmarker:

“The uncertainties of the emissions due to indirect effects, much of which
would occur outside the EU, mean that it is impossible to say with certainty

that the net GHG effects of the biofuels programme would be positive.”
http://ec.europa.eu/dgs/jrc/downloads/jrc biofuels report.pdf

6. Aven certifierade biodrivmedels mili¢- och klimatnytta ar ytterst oséker:

EU-kommissionen har insett att det finns stora fragetecken kring biodrivmediens
milj®- och klimatnytta och har darfor valt att féresla inforandet av sé kallade
hallbarhetskriterier. P& sa satt vill man rensa bort de véarsta grédorna som i dag
anvands.

Kriterierna finns annu inte pa plats, utan diskuteras nu i EU-parlamentet och
ministerradet. En av knéackfrdgorna som inte har l6sts &n, ar med hur ménga
procent som biodrivmedlen egentligen maste minska utsléppen av koldioxid sett
utifran branslets hela livscykel.

EU-kommissionen skriver i "KOMZ008) 19*


http://ec.europa.eu/dgs/jrc/downloads/jrc_biofuels_report.pdf
http://ec.europa.eu/dgs/jrc/downloads/jrc_biofuels_report.pdf

"De minskade utslapp av vaxthusgaser som anvandningen av biobréanslen
och andra biovatskor ger for de syften som avses i punkt 1 ska vara minst

35%.”
http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2008:0019:FIN:SV:PDF

Det finns dock andra, t.ex. EU-parlamentarikern Anders Wijkman, som har féreslagit
en hogre siffra:

"Skarpta krav pé klimatnyttan - 45 procent i dag och 60 procent fran 2015.”

http://www.expressen.se/debatt/1.1233613/m-och-fp-dribbla-inte-bort-biobranslen

Nar kriterierna ar klara kommer klimatnyttan alltsa att variera, framst beroende pa
vilken révara som ligger till grund for brénslet. Samtidigt kommer vissa drivmedel
helt att foérbjudas. Men nagra krav finns alltsa inte pa plats i dag, vilkket borde gora
det svart att havda med sékerhet att bilen reducerar koldioxidutslappen.

Observeras bor ocksa att aven om/nar hallbarhetskriterierna infors sa finns det
stora risker att miljo- eller klimatnyttan faktiskt inte blir den avsedda.

EU Commission Joint Research Center skriver féljande i rapporten “Biofuels in the
European Context: Facts and Uncertainties™

“Certification schemes are being organized (the Round Table on Sustainable
Palm Oil and its soy-oil and sugar-cane equivalents). They will have a
positive but probably limited impact:

1. Clearly certification must apply to imports for food as well as biofuels,
otherwise the unsustainable product will just be displaced from fuel to food
market.

2. Unless all consuming (or all producing) countries adopt the certification
scheme for all production, the uncertified production will be bought by
nonparticipants.

3. The schemes will take time to implement, and will exclude some present
producers. Therefore the volume of certified production will be much less
than the EU import requirement for food and biodiesel for very many years.
4. Certification can only hope to encourage growth of sustainable production
by creating a price premium for certified material, not to stop unsustainable
practices by 2020.”

http://ec.europa.eu/dgs/jrc/downloads/jrc_biofuels report.pdf



http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2008:0019:FIN:SV:PDF
http://www.expressen.se/debatt/1.1233613/m-och-fp-dribbla-inte-bort-biobranslen
http://ec.europa.eu/dgs/jrc/downloads/jrc_biofuels_report.pdf

7. Det &r inte biltillverkaren som avgdr miljdkonsekvenserna:

Det finns tva ytterligare problem med att marknadsféra alternativoranslebilar med
miljdargument.

FOr det forsta ar det drivmedelsbolagen och inte biltillverkarna som avgor vilket
bransle som finns pa marknaden framover. T.ex. tankte OKQ8 under 2007 infora en
20-procentig inblandning av palmoljedieseln ECO 20 i sin fossila diesel pa stationer
runt om i Sverige.

Ett flertal miljidorganisationer i Sverige var oerhért kritiska mot denna satsning.
Greenpeace forklarade i ett pressmeddelande:

"En okad efterfraga pa palmolja kommer leda till att stora ekologiska varden
gar férlorade i jakten pé nya odlingsmarker. Greenpeace menar darfor att
palmolja som drivmedel &r ohallbart fran miljdsynpunkt och att det snarast

kan leda till en 6kning av koldioxidutslapp globalt.”
http://www.greenpeace.org/sweden/press/pressmeddelanden/greenpeace-kommenterar-okg8-s

OKQ@8 la till slut ner sina planer, innan nagon lansering hade inletts. Bolaget
forklarade i ett pressmeddelande varfér man gjorde pa detta satt:

"Det finns &nda en risk idag att andra mindre nograknade producenter
utnyttjar situationen och avverkar regnskog fér att méta en dkad

efterfragan.”
http://www.okg8.se/omokqg8/pressrum/pressmeddelanden?documentld 103086=102414

Exemplet klargér att klimatmassigt ifragasatta drivmedel givetvis pa nytt kan komma
att séljas i Sverige.

For det andra &r det vid anvandandet av flexifuelbilar, som kan drivas bade med
E85 och bensin, konsumenten som avgér vad som stoppas i tankas. Det &r alltsd
fullt mojligt att bilagaren tankar sin bil enbart med bensin.

Naturvardsverket skriver i rapporten “index éver nya bilars kiimatodverkan 2007

"Det &r dock viktigt att betona att berakningarna baseras pa antaganden,
och inte utgor stallningstaganden frdn myndigheterna om etanol- och
gasbilarnas klimatnytta. Denna nytta kan snabbt férandras exempelvis
beroende pa hur bilarna tankas och péa etanolens ursprung och gasens

sammansattning.”
http://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer/620-5820-3.pdf



http://www.greenpeace.org/sweden/press/pressmeddelanden/greenpeace-kommenterar-okq8-s
http://www.okq8.se/omokq8/pressrum/pressmeddelanden?documentId_103086=102414
http://www.naturvardsverket.se/Documents/publikationer/620-5820-3.pdf

8. Vilseledande om fossila utslépp:

Vissa biltillverkare vill i sin reklam paskina att bilen reducerar utslappen av "fossil
koldioxid”. Detta &r missledande, dels med anledning av tidigare namnda osékerhet
kring biodrivmedlens klimatnytta. Men det blir ocksa givetvis missvisande att prata
om fossila koldioxidutslapp och inte skriva ut hur stora de ickefossila
koldioxidutslappen ar.

Situationen har ocksa lett till att reklamen framhaver olika siffror, trots att utslappen
avser anvandandet av egentligen samma E85-bransle. "Den ger 70-80 % mindre
utslapp av fossil koldioxid”, "Upp till 75% lagre utslapp av skadlig fossil CO2” eller
"Upp till 80% av det fossila koldioxidutslappet férsvinner”.

Ett ytterligare problem med att framhava alternativbranslebilar med positiva
miljdpastaenden ar att bilarna med aren har borjat dra allt stérre mangder bransle,
vilket forstas gar stick i stdv med sjalva grundproblemet.

Vagverket skriver i underlagsdokumentet “Bilarna blir snalare — men betydligt mer
kravs for att nd klimatmal”

"Bransleforbrukningen maste vara &g aven i bilar som gar pa biobrénslen. Under de
tva senaste aren har dock den genomsnittliga bransleforbrukningen i nya etanolbilar
Okat med drygt 20 procent.”

http:// www.vv.se/filer/210/underlagsdok%20 bilarna blir_snalare3.pdf

Vinnova skriver i rapporten “nsatser inom transportomradet med storst effekt for
reduktion av koldioxid™

"Personbilar i Sverige har under de senaste aren fatt mer bransleeffektiva
motorer, men den positiva utvecklingen motverkas av att fordonsparken blir
allt tyngre, motorstarkare och bestar av fler fordon. Till det hor att
etanolsatsningen och premieringen av miljébilar inte lett till att
bransleeffektiviteten for miljdfordon har férbattrats. Istallet har en stor del av
forsaljningsargumenten for etanol som bransle varit dkad prestanda och
hogre effektuttag, vilket i grunden inte gynnat vare sig svensk exportindustris

framtida konkurrenskraft eller langsiktigt miljiétankande.”
http://miljcaktuellt.idg.se/polopoly fs/1.174449lpm_effektivitet%20c02%20reduktion inrapporterad%20vinnova%?2
0080814.pdf

9. Fel att hdnvisa till andra instanser.

Flera reklamer anvander miljidpastédenden hamtade fran andra instanser, s& som
tidningar, organisationer eller foretag.


http://www.vv.se/filer/210/underlagsdok _bilarna_blir_snalare3.pdf
http://miljoaktuellt.idg.se/polopoly_fs/1.174449!pm_effektivitet co2 reduktion_inrapporterad vinnova 080814.pdf
http://miljoaktuellt.idg.se/polopoly_fs/1.174449!pm_effektivitet co2 reduktion_inrapporterad vinnova 080814.pdf

Men det kan inte vara rimligt att framh&va att bilen t.ex. har en "skonsam”
"milidprofil” bara for att tidningen Auto Motor & Sport skriver sa.

Inte heller kan det vara acceptabelt att skriva att produkten finns med pa Folksams
lista dver "miljévanliga” bilar eftersom Folksam i sin undersdkning skriver om

"Miljobilar (enligt Vagverkets definition)”.
http://www.folksam.se/testergodarad/bilenochmiljon/brabilval2008/1.25535

For konsumenterna kan det ocksa latt bli forvirrande nér tre olika reklamer anvander
tre olika kallor och darfér kommer till i stort sett samma slutsats: "Arets miljébil”,
"Basta miljobil 2007” och "Sveriges miljdbasta bil 2007”.

10. Inte seriést och val underbyggd:

Att undvika pastdenden som att bilen "ar miljovanlig” for att i stéllet skriva att bilen
"ké&nns extra miljovanlig” eller att den ar Sveriges "miljésnéllaste bil?” kan inte anses
som seridst. Hur en bil skulle kunna "samarbeta med naturen” borde ocksa vara
tamligen svarbevisat.

Likasd anvandandet av latinskt klingande ord som "ecologicus” kan knappast anses
vara seriost eller val underbyggt. Att ddpa om sjélva bilen, t.ex. till "Fiat Bravo Eco”,
"Kia Picanto Eco”, "Opel Corsa ecoFLEX” eller "Renault eco2” borde ocksé ses
som problematiskt.

11. Vilseledande framstélining genom bilder:

Manga biltillverkares val av bilder ar uppenbarligen avsedda att ge ett intryck av att
bilen ar oskadlig for miljion. Solrosor, fiarilar, skog, granar, 16v, buskar, bla himmel,
vaxthus, fyrkldver, akerfalt eller anvandandet av olika gréna fargnyanser ar exempel
pa detta.

Man kan t.ex. fraga sig om texten "CQO2” i gron farg, dar 0:et &r en jordglob,
uppfyller de krav som finns pé klarhet och precision.

12. Vilseledande om produktens egenskaper

Vissa biltillverkare anger - helt korrekt - att siffran for literforbrukning alternativt
koldioxidutslapp kommer efter matningar fran den av EU standardiserade
korcykeln.


http://www.folksam.se/testergodarad/bilenochmiljon/brabilval2008/1.25535

Konsumentverket skriver:

"Bransleférbrukningen maste anges for alla nya personbilar som séljs inom
EU. Foérbrukningen anges i liter per 100 kilometer och méats enligt den sa
kallade EU-kdreykeln:

EU-kdreykeln bestar av tva delar som efterliknar stadstrafik respektive
landsvagskorning. Vardet for blandad korning ar ett genomsnitt av

forbrukningen under hela testet.”
http://www.konsumentverket.se/mallar/sv/artikel kopguide.asp?IingCategoryld=1503&IngArticleld=3059

Samtidigt finns det manga undersdkningar som visar att det verkliga vardet vid
"normal” kérning kan vara betydligt hogre.

Tidskriften Teknikens varld har gjort en sadan undersdkning. De skriver:

"Vi pa Teknikens Varld har hittills i ar testat 77 bilar i Sverigecykeln och
bilarna visar i snitt 28,5 procent hogre bransleforbrukning jamfort med vad

biltillverkarna sjalva uppger.”
http://www.teknikensvarld.se/nyheter/070928-tillverkarnas-ljug/index.xml

Att endast uppge en siffra som 0,32 I/mil eller 120 gram CO2/km utan att hanvisa
till varifran siffran kommer borde ses som missvisande.

13. En rattvisande totalbild saknas:

Skulle konsumenterna kanna till den politiska process som kretsat kring
begransningar av personbilars koldioxidutslapp skulle fordonsindustrins
miljdbilsreklam férmodligen inte anses vara serios.

Information om detta kan forstas inte goras tillganglig i reklamsammanhang, men ar
anda relevant som en bakgrund till varfor den statliga miljdbilsdefinitionen &r sé pass
olycklig, da den inte aterspeglar nagot egentligt nyskapande i fragan om att gora
bilar branslesnalare.

| Greenpeace rapport “Driving climate change”visas hur manga av de stora
internationella biltillverkarna anda sedan 1990-talet motarbetat och pa sé satt
lyckats skjuta upp de férslag som har rort begransningar av fordonens

bransleforbrukning.
http://www.greenpeace.org/sweden/rapporter-och-dokument/driving-climate-change

For att beskriva ett exempel:


http://www.konsumentverket.se/mallar/sv/artikel_kopguide.asp?lngCategoryId=1503&lngArticleId=3059
http://www.teknikensvarld.se/nyheter/070928-tillverkarnas-ljug/index.xml
http://www.greenpeace.org/sweden/rapporter-och-dokument/driving-climate-change

Vagverkets krav pa en bensin- eller dieseldriven miljobil ligger pa 120 gram
koldioxid per kilometer. Konsumenterna far har givetvis bilden av att 120 gram &r
svart att uppna, att vissa biltillverkare har klarat av det och att de darfor borde fa
kalla sina produkter for miljdbilar.

Men 120-gramsmaélet var uppe for diskussion redan i mitten av 1990-talet.
1995 skriver EU-kommissionen:

“The Environmental Council in December 1994 more specifically requested
the Commission to look into the possibility of substantially lowering the fuel
consumption of newly registered cars by 2005. In this context, an average
fuel consumption of 5 I/100km for petrol cars and of 4,5 1/100km for Diesel
cars (equivalent to 120 g CO2/km) has been mentioned by twelve Member

States and the European Parliament as a target.”
http://aei.pitt.edu/4992/01/001174 1.pdf

Malet &ndrades senare s att genomsnittet pa 120-gram skulle vara uppnatt senast
till &r 2010:

“Whereas an environmental agreement with the automobile industry is one of
the main elements of the Community strategy; whereas both the
Commission and the Council believe that such agreement should commit
the automobile industry to making the major contribution to the achievement
of the overall objective of the strategy to attain a CO2 emission target of 120
g/km CO2 on average for newly-registered passenger cars by 2005, and at
the latest 2010;”

http://ec.europa.eu/environment/air/transport/co2/99125/en.pdf

Men néagra nya regler blev det aldrig. Biltillverkarna lyckades undvika en lagstiftning
genom att ga in i ett frivilligt avtal om att minska bransleférorukningen. 1999 skrev
EU-kommissionen om de frivilliga dtaganden som lagts pa en niva av 140 gram till
2008:

“The members of the European Automobile Manufacturers Association
(ACEA) should, mainly by technological developments and market changes
linked to these developments, collectively achieve a CO2 emission target of
140 g/km CO2, as measured according to Commission Directive
93/116/EEC (1), for the average of their new cars sold in the Community
(category M1 as defined in Annex | to Council Directive 70/156/EEC (2)) by
2008.”

http://ec.europa.eu/environment/air/transport/co2/99125/en.pdf



http://aei.pitt.edu/4992/01/001174_1.pdf
http://ec.europa.eu/environment/air/transport/co2/99125/en.pdf
http://ec.europa.eu/environment/air/transport/co2/99125/en.pdf

Biloranschen misslyckades med att uppfylla de frivilliga atagandena, varfor EU-
kommissionen under 2007 sag det som nddvandigt att féresla en lagstiftning:

"Vagtransportsektorn ar den nast stdrsta kallan till utslapp av vaxthusgaser i
EU. Den ér fortfarande en av de fa sektorer inom vilka utslappen fortsatter att
Oka, vilket &ventyrar de framsteg som gjorts inom andra sektorer.”

"Utvecklingen hittills lutar i viss utstréackning at att malet for 2008/2009 pa
140 g koldioxid/km kan komma att uppnas, men om inga ytterligare
atgarder vidtas kommer EU:s mal pa 120 g koldioxid/km inte att uppfyllas till
2012. Eftersom det inte gick att komma fram till nAgon frivillig
Overenskommelse anser kommissionen att det ar nédvandigt med
lagstiftning.”

http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/site/sv/com/2007/com2007 0019sv01.pdf

Nu nér férhandlingar om den féreslagna lagstiftningen pagar for fullt har European
Automobile Manufacturers Association, ACEA, gatt ut och kravt att kraven méste
galla till fullo férst 2015.

http://www.acea.be/index.php/news/news detail/co? legislation must reflect car production cycles/

Vi har alltsd i Sverige i dag en grans for en miljobil pa 120 gram. Samma grans som
skulle ha varit uppnadd fér genomsnittsbilen redan till 2005. Att kraven skjutits upp
beror till stor del pa att biltillverkarna ideligen lyckas fa startaret senarelagt.

Fradgan man skulle kunna stélla sig mot denna bakgrund ar huruvida det &r rimligt

att dver huvud taget tilldta miljiéreklam fran biltilverkare som nu &nnu en gang gor
allt de kan foér att de nya koldioxidkraven ska férsvagas och skjutas upp.

Avslutande kommentarer:

For att undvika de vérsta klimatscenarierna maste vi minska utslappen av
vaxthusgaser med 50 procent till 2050 globalt, d.v.s. med 80 procent till 2050 i i-
landerna. For Europa diskuteras minskningar med 25-40 procent till 2020.

Bilar som séljs idag och som kallas for miljdbilar kommer att finnas kvar pa vara
vagar under 18ng tid framdver. Om nagra ar kommer de anses vara bade
bransletorstiga och ineffektiva. Gors inget nu kommer vi snart att fastna i en omajlig
debatt — den om miljdbilarnas miljéproblem.

Konsumentverket och Marknadsdomstolen har kommit fram till att det
uppenbarligen &r vilseledande att anvanda ord som "miljévanlig” i fraga om bilar,
eftersom de typiskt sett medfdr en stor belastning pa miljon.


http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/site/sv/com/2007/com2007_0019sv01.pdf
http://www.acea.be/index.php/news/news_detail/co2_legislation_must_reflect_car_production_cycles/

Greenpeace anmaélan &r i sammanhanget tankt att visa att ordet "miljovanlig”
endast ar toppen pa isberget av miljdargument nér det galler marknadsféring av
personbilar.

Greenpeace ber darfor Konsumentverket att forbjuda den reklam som vilseleder
konsumenterna om bilens egentliga miljd- och klimatpaverkan.

Vi hoppas att var anmalan bidrar till att Konsumentverket kan ta ett samlat grepp
kring frAdgan sa att denna typ av marknadsforing upphor.

Med vanlig halsning,
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