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Navio Arctic Sunrise no Encontro das Aguas (AM),
no tour “Salvar o planeta. E agora ou agora.”

6 de janeiro de 2009.
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Comecamos esse relatério anual
dizendo um muito obrigado a todos
que apoiaram nosso trabalho e todas
as atividades realizadas em 2009.
Gracas a vocés e a mais de 15 milhoes
de pessoas em todo o mundo, milhares
de cartas foram enviadas aos lideres
mundiais para que comparecessem a
Conferéncia do Clima em Copenhague,
para trabalharem por um acordo

justo e ambicioso para controlar o
aquecimento global.

A conferéncia terminou, infelizmente, com
resultados pifios. Porém, a mobilizacao
originada em torno do problema foi,

por si s, nossa vitoria. Essa e outras
acoes de pressao foram uma enorme
demonstracao de forga da sociedade civil.
Presencialmente durante as atividades da
expedicdo “Salvar o Planeta. E agora ou
agora” ou por meios on-line como Twitter,
Orkut e outras redes sociais, a participagéo
€ 0 engajamento da sociedade foram
fundamentais em mobiliza¢des - como
“100 dias para Copenhague” - para
reforgar e expressar a vontade coletiva de
mudar o status quo.

A pressao publica foi também essencial

no langamento do relatério “A Farra

do Boi na Amazénia”, que detalhou

como grandes marcas de calgados e
supermercados estariam contribuindo com
0 desmatamento da maior floresta tropical
do mundo. O consumidor consciente

pressionou 0 mercado a rever suas
praticas e levou os grandes frigorificos do
Brasil a se comprometerem a ndo comprar
mais carne e couro provenientes de areas
recém-desmatadas na Amazonia.

A questdo ambiental ampliou seus
horizontes no ano de 2009. Ao atingir
publicos que n&o tinham ainda tanta
intimidade com o tema, aproximamos

das pessoas a compreenséo de que 0
planeta esta iminentemente ameacgado
pelas mudancgas provocadas pelo

homem e que serdo necessarios
promover transformacgdes de habitos e
compromissos efetivos de todos os niveis
da sociedade para impedir uma catastrofe.
O Greenpeace Brasil tem a certeza de que
a opinido e a mobilizagao publicas sdo o
grande motor de resultados. Por isso, em
2010, contamos com vitérias ainda maiores
— como impedir mudangas no Cédigo
Florestal, que ameaca a preservagéo

de nossas florestas. Acontece também
esse ano a 16% Conferéncia do Clima, no
México. E hora de irmos as ruas, mostrar
aos chefes de Estado que o futuro das
préximas geragdes esta em nossas maos.
Contamos com a forga e 0 apoio de vocés
para a continuidade de uma jornada que é
longa, mas que certamente rendera frutos.
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Relatorio
financeiro

Receitas

Contribuigdes 6.006 53,6%
do Greenpeace
Internancional

Contribuicéao de 4996 44,6%
Colaboradores

Financeiras/Outras 193 1,7%
Licengas 19 0,2%
Total Receitas 11.214* 100%

* em milhares de reais (R$).

Despesas

0

Campanha de Florestas 1.604 15,8%
Campanha de 169 1,7%
Transgénicos

Campanha de Oceanos 220 2,2%
Informacao Publica e 1.063 10,3%
Difuséo

Relacionamento com 2.141 21%
Colaboradores

Administrativas 2.447 24%
Total Despesas 10.183* 100%

* em milhares de reais (R$).
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Promover o uso de fontes renovaveis de
energia é essencial para inserir o Brasil

em um futuro de baixo carbono, dentro

do contexto das mudancas climaticas. As
energias renovaveis sao viaveis, nao geram
gases do efeito estufa e sao uma alternativa
a todas as usinas termelétricas fésseis e
nucleares instaladas no pais.
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No ano de 2009, as atividades para essa
campanha foram muitas. Em fevereiro,
durante o tour “Salvar o Planeta. E agora

ou agora”, o Greenpeace langou a bordo

do navio Arctic Sunrise o documento “Lei

de Energias Renovaveis: propostas para a
Sustentabilidade Energética Brasileira”, com
propostas para a sustentabilidade energética
brasileira.

Ainda durante o tour, o governo da Bahia
anunciou o licenciamento do primeiro parque
edlico do Estado, que sera construido em
Caetite. Com capacidade total de 700 MW,

a instalagéo das usinas edlicas na cidade do
interior baiano é especialmente significativa, ja
que a cidade abriga a mina de onde é extraido
todo o urénio usado como combustivel
nuclear pelas usinas Angra 1 e 2.

Em junho de 2009, a eficiéncia energética
entrou na vida de muitas pessoas: com

o projeto Black Pixel, o cidadao comum
pode contribuir, a partir do seu trabalho
ou de casa, para reduzir a emissao de
gas carboénico. O projeto baseia-se num
programa que instala um quadrado preto
na tela do computador. E possivel desliga-
lo a qualquer hora, mas, enquanto esta
funcionando, 0 quadrado reduz 6 consumo
de energia e, consequentemente, as
emissoes de CO,,.

“0 Brasil pode dar o exemplo
explorando seu incomparavel

potencial para energias renovaveis.”
Ricardo Baitelo, coordenador da campanha

Em setembro foi a vez do Homem-Solar. A
atividade foi parte da semana de mobilizagéo
pelo clima, série de agdes que o Greenpeace
organizou para chamar a atencao da
populacao em torno das mudancgas
climaticas e cobrar compromissos reais do
governo brasileiro na 152 Conferéncia do
Clima, que aconteceu em dezembro em
Copenhague (Dinamarca).

Em dezembro o Greenpeace acompanhou
de perto o primeiro leilao de energia edlica,
que negociou 1.805 megawatts, mais

do que a capacidade de Angra 2. Mas a
consolidagdo de um mercado de energias
renovaveis consistente so sera possivel com
0 estabelecimento de uma Politica Nacional
para Energias Renovaveis, de regras claras
e estaveis e de regularidade de contratagéo
de energia. Essa proposta ja existe: o projeto
de lei 630/2003, redigido pela Comissao
Especial de Energias Renovaveis, com
contribuicoes do Greenpeace. Atualmente
aguarda, sem previséo de data, votagcao no
plenario da Camara dos Deputados.

de energias renovaveis. ENERGIA DE SOBRA

> O Brasil tem um potencial na area de reno-
vaveis duas vezes maior do que a Alemanha
(maior produtor de energia solar do mundo),
segundo o Atlas Solarimétrico. Isso significa
que, se apenas 5% de toda esta energia fosse
aproveitada, toda a demanda brasileira por
eletricidade poderia ser atendida.
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Ao longo de 2009, o Greenpeace trabalhou
para informar e mobilizar a populagéo
brasileira contra a constru¢do da usina de
Angra 3 e a expansao da energia nuclear.
Foram levantados também questdes para
que a situagéo dos moradores de Caetité
N&o seja esquecida pela justica e para que o
pais se desenvolva a partir de fontes limpas e
renovaveis de energia.

Em meio ao renascimento do Programa
Nuclear Brasileiro, o Greenpeace
apresentou em margo de 2009 o relatorio
“Fracassos Nucleares Franceses”, que
resume as principais conclusdes de uma
pesquisa realizada pela Global Chance,
organizagao francesa sem fins lucrativos
de cientistas especializados em energia.
O documento mostrou como a aposta
francesa em priorizar energia nuclear é
um obstaculo concreto para que o pais
cumpra suas proprias metas de reducéo de
emissoes de gases de efeito estufa.

Foram apresentados também dados

sobre a construgado das usinas Angra

1 e Angra 2, marcada por atrasos,
orcamentos estourados e falta de
transparéncia governamental, corroborando
o0 desempenho do setor nuclear ao redor
do mundo. Apés o langcamento, cerca de
200 pessoas participaram de uma marcha
contra o programa nuclear brasileiro no
centro de Salvador.

Em abril, um grupo de ativistas usou

uma plataforma flutuante carregando quatro
turbinas edlicas simbdlicas para protestar
diante das usinas nucleares de Angra dos
Reis. O objetivo foi provocar o debate

sobre os investimentos publicos na matriz
elétrica brasileira, questionando os subsidios
direcionados a construcao de Angra 3
enquanto o potencial de geragéo edlica é
desprezado pelo governo Lula.

Em agosto, cerca de 250 manifestantes de
Sé&o Paulo, Rio e Salvador simularam uma
“morte coletiva”, combinada pela internet,
para protestar contra a compra de tecnologia
nuclear francesa pelo governo brasileiro. No
ano da Franca no Brasil, a estatal francesa
Areva foi uma das principais patrocinadoras
das comemoragdes que oficialmente tem
apenas o objetivo de promover a cultura
francesa no Brasil.

“Investir em nuclear é optar por um
futuro de incertezas, além de frear
todos os esforgos de combate as

mudancas climaticas.”
André Amaral, coordenador
da campanha de nuclear

> O Greenpeace denunciou, em outubro de 2008,
a contaminacao de dois pogos d’agua por uranio
na area de influéncia direta da mina de uranio
administrada pela INB. O resultado da denuncia
do Greenpeace foi publicado no relatério “Ciclo do
Perigo”. Em maio, a Justica determinou que a INB,
0 governo da Bahia e os municipios de Caetité

e Lagoa Real providenciassem agua potavel as
populacdes da regiao. No més de novembro, de
acordo com denuncias encaminhadas ao Gre-
enpeace, 30 mil litros de concentrado de uranio
podem ter contaminado solo e agua dos arredores
da mina. A denuncia deste vazamento ao lbama
originou uma multa de R$ 1 milhdo a INB.
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Nessa esteira de acontecimentos, o
Greenpeace promoveu em 2009 uma

série de atividades para alertar sobre a
importancia de se preservar a vida marinha.
A primeira aconteceu durante o tour “Salvar
o0 Planeta. E agora ou agora”. Em Fortaleza,
no més de fevereiro, foi organizado, em
parceria com as organizagdes cearenses
Férum em Defesa da Zona Costeira do
Ceara (FDZCC), Instituto Terramar e Aquasis,
um seminario que contou com a presenca de
ambientalistas e donos de restaurantes, para
discutir os impactos ambientais da criagcao
de camaréo.

Em marco, ainda durante o tour, na
passagem pelo arquipélago de Abrolhos
(BA), ativistas fizeram dois protestos sobre
uma das atividades que ameagam a regiao
— a exploragéo de gas e 6leo, um dos
principais vetores do aguecimento global.
Ambos os protestos exigiam do presidente
Luiz Inacio Lula da Silva a criagéo, via
decreto, de uma Zona de Amortecimento
(ZA) com 95 mil quilémetros quadrados
para proteger o parque marinho e ajudar

a manter a capacidade dos oceanos de
atuarem como reguladores climaticos. Para
reforcar a necessidade de criarmos e
implementarmos areas protegidas no Brasil,
0 navio Arctic Sunrise, foi também a Laje de
Santos (SP), para realizar atividades aliadas a
conservagao marinha.

Paralelamente o Greenpeace realizou
trabalhos politicos e acompanhou medidas
governamentais, como a criagao do
Ministério de Aquicultura e Pesca e a

exploragéo do pré-sal. Em agosto, a
organizagdo marcou presenca na cerimonia
de apresentagéo do novo marco regulatério
do pré-sal, em Brasilia. Os ativistas
lembravam que, ainda que o desmatamento
da Amazonia seja zerado nos proximos anos,
tudo indica que as emissbes decorrentes do
pré-sal podem anular o seu impacto positivo
e manter o Brasil entre os maiores emissores
de CO, do mundo.

Em setembro, durante a Semana de
Mobilizacéo pelo clima, o tema n&o poderia
faltar. O Greenpeace integrou o Dia Mundial
de Limpeza de Praias, mutirao realizado
em varias cidades litordneas do Brasil.

Para fechar o ano, no inicio de novembro

o Greenpeace participou da Comisséo
Internacional para Conservagao dos Atuns
(Iccat), realizada em Porto de Galinhas/PE.
Na pauta, estava o futuro do atum-azul.

“Areas marinhas protegidas sdo hoje a
ferramenta mais eficiente na recuperacao

e protecdo dos nossos oceanos”
Leandra Gongalves, coordenadora
da campanha de oceanos

> Durante todo 0 ano deu-se andamento ao pro-
cesso de Junichi Sato e Toru Suzuki, dois ativistas
presos No Japao por denunciarem o contrabando
de carne de baleia. Se acusados, Junichi e Toru
podem pegar até dez anos de prisdo. Em maio de
2008 ambos interceptaram uma caixa contraban-
deada de carne de baleia a apresentaram ao Mi-
nistério Publico que abriu uma investigacao sobre
a possivel corrupgao envolvendo o programa de
caca subsidiado pelo governo japonés. A investi-
gacéo foi interrompida logo depois - no mesmo dia
em que Junichi e Toru foram presos e o escritdrio
do Greenpeace Japao, revistado. No Brasil, protes-
tamos em frente a embaixada japonesa.
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Em 2009 a campanha de transgénicos
encarou a temerosa possibilidade

da aprovacao do arroz transgénico

pela Comissao Técnica Nacional de
Biosseguranca (CTNBIo). Estudos
independentes expdem os potenciais
efeitos perversos do arroz da Bayer para a
sallde humana e ambiental. Mesmo assim,
a empresa pediu sua liberagéo para plantio
no Brasil. Por isso, o Greenpeace colocou a
questao nas ruas, explicando a populacéo os
riscos envolvidos.

Sob o slogan “Arroz transgénico — ser
cobaia néo é bom”, foi elaborada uma
campanha e uma pagina especial no site,
esclarecendo os problemas envolvidos com
o pedido. Além de ciberacéo, o Greenpeace
coletou milhares de assinaturas na semana
do consumidor contra o arroz da Bayer, e
levou a demanda dos cidad&os brasileiros
para a CTNBIo, na audiéncia publica do
arroz transgénico, em margo.

A organizagdo acompanhou de perto as
iniciativas contra a Lei de Rotulagem no
Congresso, articulando com deputados

uma importante defesa ao direito basico do
consumidor de saber o que esta comprando.
O tema foi levado ao publico, na participagéo
de feiras e promogé&o de atividades.

Em outubro, ativistas interromperam a reuniao

“Se o0 arroz transgénico for realmente
liberado, a Bayer fara dos consumidores

brasileiros uma espécie de cobaia”
Rafael Cruz, coordenador
da campanha de transgénicos

da CTNBio para impedir a liberagdo do arroz
geneticamente modificado. O protesto foi
enderecado a ministra da Casa Civil, Dilma
Rousseff, que também desempenha a
funcéo de presidente do Conselho Nacional
de Biosseguranca, cargo que da a ela o
poder de vetar qualquer pedido da industria
de biotecnologia para a liberacdo de novas
culturas transgénicas. A votacao foi adiada.

Na Semana da Alimenta¢do, comemorada
em outubro, voluntarios foram para
mercados, feiras, shoppings e pracas
publicas em Belo Horizonte, Brasilia, Manaus,
Porto Alegre, Recife, Rio, Salvador e Sdo
Paulo para conversar sobre os impactos da
nossa alimentagao no ambiente. A idéia era
mostrar que, quando vocé escolhe alimentos
livres de transgénicos, peixes que nao correm
risco de extingao e exige que a carne que
vOCcé come nao venha de areas desmatadas,
ajuda a cuidar do planeta.

ARROZ VERMELHO

> O Greenpeace foi também a campo docu-
mentar a importancia do arroz vermelho no Vale
do Piancd, na Paraiba. Essa espécie tradicional

esta diretamente ameacada pelo cultivo do
arroz transgénico. A partir da documentagao
elaborada na Paraiba sobre o arroz vermelho, foi

realizado um jantar no restaurante Dalva e Dito,
em Sao Paulo, sob a batuta do chef Alex Atala.
O evento buscou incentivar as boas praticas
alimentares entre os grandes chefs de cozinha e
formadores de opiniao.
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Ja foi comprovado cientificamente que nossa
sociedade é a causa de um violento e inédito
aquecimento global. A queima de combustiveis
fésseis para produzir energia e a destruicao das
florestas e dos oceanos sao os principais motores
das mudancas climaticas.
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“Temos de sequir em frente. Ndo apenas com marchas nas ruas, mas engajan-
do o setor privado, 0 movimento social e os governos locais para transformar

nossa comunidade e criar mais pressao politica nos nossos governantes.”
Marcelo Furtado, diretor-executivo

O ano de 2009 foi decisivo na questao
climatica. Foi o ano em que muita gente
soube o que eram os temidos 2°C a mais
na temperatura do planeta e que impactos
isso podera trazer ao dia-a-dia de cada um.
Nesse mesmo ano, o Greenpeace realizou
uma série de atividades que fizeram o tema
mudangcas climaticas entrar em pauta.

Nos primeiros trés meses do ano a
organizacao contou com uma valiosa
plataforma de campanha: o navio Arctic
Sunrise. Em um tour de trés meses pela
costa brasileira, foram sete cidades
visitadas, 22 mil visitantes em 17 dias
com o navio aberto ao publico, 1.200
novos colaboradores, 11 seminarios com
debates sobre mudancas climaticas entre
governos e organizacdes, além de mais de
15 mil assinaturas da peticdo que cobrava
do governo Lula uma postura efetiva no
combate as mudancas climaticas.

A expedicao “Salvar o Planeta. E Agora ou
Agora” foi iniciada em janeiro na Amazonia.
Durante sua passagem por Manaus (AM),
Santarém, Porto de Moz e Belém (PA), o foco
da expedicao foi o fim do desmatamento.
Ao longo da costa brasileira, de Fortaleza
a Santos, a expedicao contribuiu para o
debate sobre a preservacao dos oceanos,
a necessidade urgente de investimentos
para fontes renovaveis de energia € 0s
perigos da aventura nuclear brasileira,
todos entrelagados com a tematica do
aguecimento global.

Em abril, trinta ativistas abriram uma faixa
no vao principal da ponte Rio-Niterdi com
uma mensagem clara ao G-20: “Lideres
mundiais: o clima e as pessoas em primeiro
lugar”. No més de julho, na sede da Unesco
(Organizacao das Nacdes Unidas para
Educacao, Ciéncia e Cultura), onde Lula
recebeu o prémio Paz Félix Houphouét-
Boigny, um ativista brasileiro cobrou o
compromisso do presidente com o combate
as mudancgas climaticas.

Em agosto, a 100 dias da COP15, reldgios
gigantes instalados em Manaus, Porto
Alegre, Rio, Salvador e Sao Paulo, em
parceria com o movimento TicTacTicTac,
iniciaram a contagem regressiva para a
Conferéncia do Clima, em Copenhague.

Belo Horizonte, Brasilia e Recife e também
participardo da primeira mobilizagao pré-
COP15: um “barulhago” para acordar os
governantes para a urgéncia do tema. Foi
entao dada a largada para uma série de
acoes que chamavam a atencdo do governo
e da populagdo: a Semana de Mobilizacao
promoveu em oito capitais brasileiras
atividades como limpeza de praias, vagas
vivas € 0 Homem-Solar.

Em outubro, folhas da peticao assinada por
mais de 77 mil pessoas, pedindo que o Brasil
assuma sua responsabilidade no controle

do aquecimento global, foram entregues

no Palacio do Itamaraty. Em dezembro, a
Esplanada dos Ministérios serviu de palco
para uma megamanifestacéo. O Greenpeace
estendeu um banner gigante, de 9 mil metros
quadrados e quase 1,5 tonelada, com um
recado direto para o presidente. Foi 0 maior
banner aberto pelo Greenpeace no mundo.
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POLITICOS FALAM, LIDERES AGEM

> A reuniao sobre clima comecou e o Greenpeace
acompanhou tudo, do inicio ao fim. No Dia Global
de Acéo pelo Clima, que aconteceu durante a
reuniao, os protestos se multiplicaram ao redor de
todo o mundo. Infelizmente o resultado de dias e
dias de reuniao foi s6 um: o fracasso. Os chefes
de Estado abandonaram a COP15 sem declara-
¢coes publicas e, principalmente, sem cumprir seu
mais essencial objetivo: evitar os efeitos perigosos
das mudancas climaticas. O “acordo de Cope-
nhague”, costurado por 30 dos quase 200 paises
que integram a Convencéo do Clima, é fraco e
nao representa nem um comego do que € neces-
sario para controlar as alteragdes no planeta.
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Em janeiro de 2009, comunitarios de
Santarém e Belterra (PA) produziram um mapa
participativo baseado em imagens de satélite
e conhecimento tradicional. Seu lancamento
fez parte da expedicao do Greenpeace
“Salvar o Planeta. E agora ou agora”.

Em maio, foi langado o relatério-chave de
todo o trabalho desenvolvido ao longo do
ano na campanha da Amazoénia. Apos trés
anos de investigacdo sobre a indUstria da
pecuaria brasileira, o relatério “A Farra do
Boi na Amazénia” revelou que marcas de
fama mundial como Nike, Adidas, BMW,
Gucci, Timberland, Honda, Wal-Mart e
Carrefour impulsionavam, involuntariamente,
0 desmatamento da Amazbnia. A

pecuaria brasileira & hoje o maior vetor de
desmatamento no mundo e a principal fonte
de emissdes de gases do efeito-estufa do
Brasil. O estudo do Greenpeace revelou
também que, nessa missao de devastacgao,
a pecuaria contava com um sécio inusitado,
que tem entre suas atribuicdes zelar pela
conservagao da floresta amazénica: o
Estado brasileiro.

Pao de Acucar, Wal-Mart e Carrefour, em nota
também assinada pela Associacao Brasileira
de Supermercados (Abras), anunciaram a
suspensao de compras de produtos bovinos
de 11 empresas frigorificas no Para, por ndo
terem garantias de que a carne nao vem de
areas desmatadas na Amazonia. Logo depois
Nike e Timberland também anunciaram seu
compromisso com o fim do desmatamento.

Como consequéncia, em outubro, os
quatro gigantes brasileiros de abate e
processamento de carne e couro do pais
deram um passo importante no esforco de
evitar 0os impactos perigosos das mudancgas
climaticas e anunciaram, em evento
promovido pelo Greenpeace na Fundagao
Getulio Vargas, em Séo Paulo, critérios
socioambientais adotados para impedir que
a floresta amazonica continue a ser vitima da
expansao da pecuaria.

Em junho, trés ativistas do Greenpeace
foram detidos no Senado quando tentavam
entregar a senadora Katia Abreu (DEM-TO)
a faixa de Miss Desmatamento. Essa ndo

“Zerar o desmatamento da Amazdnia até 2015 é a prin-

cipal contribuicdo que o Brasil pode dar para salvar o

planeta dos impactos das mudancgas climaticas.”
Paulo Adario, diretor da campanha da Amazénia

foi a Unica atividade em Brasilia: durante
todo o ano, a organizagéo acompanhou
votacdes de projetos como o “Floresta Zero”.
Em outubro, na votacdo desse projeto,
ativistas acorrentados carregavam sirenes

e cartazes com os dizeres “A bancada

da motosserra quer acabar com nossas
florestas”, lembrando que o projeto de lei
inclui uma série de propostas que ameagam
as florestas brasileiras.

Em novembro, as vésperas de Copenhague,
o Greenpeace documentou a unido de quase
300 liderangas indigenas de 15 etnias que
vivem na bacia do Xingu na aldeia Piaracu,

na Terra Indigena Capoto/Jarina, no Mato
Grosso, para protestar contra a construgéo da
polémica usina hidrelétrica de Belo Monte. Do
registro produziu-se um documentario, que

foi projetado na parede frontal do prédio do
Ministério de Minas e Energia, em Brasilia.

BELO MONTE

> Além de alagar 51 mil hectares de floresta,

estima-se que a construgéo de Belo Monte atraira
para a regiao mais de 200 mil pessoas, provocan-
do o0 aumento no desmatamento em diversos mu-
nicipios da bacia do rio Xingu. De acordo com o
relatorio do Greenpeace “Revolucao Energética”,

sobre o futuro cenério energético do Brasil, o pais
tem condicdes de atender sua demanda a partir
de fontes renovaveis limpas e pouco impactantes
em termos socioambientais, como edlica, solar e
diferentes formas de biomassa.
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GREENPEACE

O Greenpeace € uma organizacao
global e independente que
promove campanhas para
defender o meio ambiente e a paz,
inspirando as pessoas a mudarem
atitudes e comportamentos.

Nds investigamos, expomos e
confrontamos 0s responsaveis
por danos ambientais.

Também defendemos solu¢des
ambientalmente seguras

e socialmente justas, que
oferecam esperanca para esta

e para as futuras geracdes e
inspiramos pessoas a se tornarem
responsaveis pelo planeta.

O Greenpeace nao aceita
dinheiro de governos, partidos
ou empresas. Ele existe gracas
as contribuicdes de milhdes de
colaboradores em todo o mundo.
Sao eles que garantem a nossa
independéncia.
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Rua Alvarenga, 2.331
Butanta, Sao Paulo-SP
05509-006
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