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Si I'industrie des combustibles fossiles recourt depuis longtemps a I’écoblanchiment pour masquer ses activités
néfastes, leur utilisation de ces tactiques s’est intensifiée dans le contexte de I'urgence climatique. Alors que

la population appelle de plus en plus a une action climatique urgente, les entreprises pétrolieres et gazieres
diffusent de nouveaux types de publicités trompeuses afin de vous faire croire qu’elles font le nécessaire pour
protéger notre planéte, mais la réalité est tout autre.

La premiére partie de ce rapport, intitulé Le manuel La deuxiéme partie de ce rapport est

d’écoblanchiment des grandes entreprises pétrolieres une boite a outils intitulée Agir contre

et gazieres, présente sept tactiques courantes I’écoblanchiment des énergies fossiles : faire

d’écoblanchiment utilisées par I'industrie des combustibles des plaintes aux Normes de la publicité et

fossiles pour tenter de faire croire au public que ses au Bureau de la concurrence du Canada.

pratiques sont écoresponsables. Aprés avoir défini Aprés avoir appris a identifier les stratagemes

I’écoblanchiment et expliqué pourquoi il est devenu la marketing de l'industrie, la boite a outils

stratégie marketing préférée des grandes entreprises aidera le public a signaler I’écoblanchiment

pétrolieres, le rapport identifie sept tactiques courantes publicitaire aux organismes de réglementation

d’écoblanchiment et explique : du Canada. Plus le nombre de plaintes recues

au sujet de ces pratiques trompeuses sera

«  Comment les reconnaitre; élevé, plus il y aura de chances que ce type

« Ouvous les avez vues au Canada et ailleurs dans le de désinformation soit réprimé et que les
monde; organismes de réglementation prennent des

+ Les cas qui font actuellement I'objet d’'une enquéte; mesures pour éradiquer I’écoblanchiment.

+ Des exemples de gouvernements qui ont débusqué
I’écoblanchiment des entreprises et leur ont ordonné
de retirer leurs publicités mensongeéres.

Image créée par I’Association canadienne des médecins pour I'environnement (ACME). Les représentations de personnes en plein air ou dans
d’autres environnements apparemment naturels sont une tactique d’écoblanchiment fréquemment utilisée dans les publicités fossiles afin de
laisser croire que certaines marques ou produits sont écologiques. Pour plus d’informations, référez-vous a la tactique n°6 de cette boite a outils.
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https://www.theguardian.com/environment/2021/jun/30/climate-crimes-oil-and-gas-environment
https://www.clientearth.org/latest/latest-updates/news/revealed-9-examples-of-fossil-fuel-company-greenwashing/
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DEFINITIONS: COMBUSTIBLES FOSSILES

Nous considérons que I'industrie des combustibles fossiles comprend

non seulement les producteurs de pétrole et de gaz, mais aussi d’autres

entreprises ayant tout intérét a ce que notre économie demeure

dépendante des combustibles fossiles. Ce rapport examine les tactiques

d’écoblanchiment déployées par un certain nombre de

ces acteurs, notamment : |NFLUENCER
LE DIALOGUE

-+ Les entreprises de gaz comme Enbridge, Fortis et Energir;
+ Les producteurs de combustibles fossiles comme Shell et Exxon; Le saviez-vous?
+ Les fabricants automobiles comme Kia et Volkswagen;

+ Les entreprises aériennes comme Frontier et Lufthansa; de combustibles fossiles

Les entreprises Rl
+ Les associations industrielles et les groupes de pression travaillant ont 6té les premigres 3 populariser l'idée
au nom des intéréts susmentionnés, tels que I'Alliance nouvelles one personnelle. La

; il . d’'une empreinte carb
voies et I’Association canadienne du gaz.

pétroliere BP a dépensé 100 millions de
dollars par an entre 2004 et 2006 pour

promouvoir cette notion, qui fait
randes

La publicité est un moteur puissant qui fagonne la perception des

gens quant a la nécessité d’adopter des solutions climatiques de toute
urgence. L’écoblanchiment est omniprésent : publicités télévisées,
publications sur les réseaux sociaux, sites Web, documents d’entreprise,
activités promotionnelles de commanditaires, panneaux d’affichage,
publireportages (une publicité dans un journal qui prend la forme

d’un article ou d’une lettre d’opinion) et sous bien d’autres formes. Ce
marketing influence la fagcon dont les gens comprennent les dangers
posés par les combustibles fossiles, ainsi que la fagon dont les médias
parlent de l'industrie et fagonnent les récits sur le climat.

porter |a responsabilité des g
industries polluantes aux individus.

A

Image 1 : Publicité de Canada Action photographiée par une personne employée par ’TACME au centre-ville d’Ottawa, en avril 2023.
L’annonceur, Canada Action, prétend étre un organisme de plaidoyer « citoyen », mais une enquéte menée en 2020 par The Narwhal
arévélé qu’il a regu 100 000 $ d’une entreprise de combustibles fossiles et qu’il entretient des liens étroits avec I'industrie pétroliere et
gaziére.

Image 2 : Campagne Choose Friendly Oil du Centre canadien de I’énergie lancée aux Etats-Unis en septembre 2021.

Image 3 : Publicité a Ottawa, affichée sur le compte X (anciennement Twitter) de Canada Action.



https://www.forbes.com/sites/solitairetownsend/2022/06/23/43-people-changing-advertising-for-the-climate/?sh=7601833372b2
https://thenarwhal.ca/canada-action-received-100-thousand-from-arc-resources/
https://thenarwhal.ca/grassroots-canada-action-carries-deep-ties-conservative-party-oil-gas-industry/
https://energynow.ca/2021/09/ad-campaign-asks-americans-to-choose-canada-first-for-oil-imports/
https://twitter.com/CanadaAction/status/1723081062329594239
https://news.harvard.edu/gazette/story/2021/09/oil-companies-discourage-climate-action-study-says/
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L’écoblanchiment consiste a faire des déclarations trompeuses, fausses ou sans fondement. Il permet aux
entreprises de faire croire que leurs pratiques sont écoresponsables ou gqu’elles sont des leaders en matiére de
climat alors qu’en réalité, leurs actions et leurs investissements menacent I'environnement et alimentent les changements
climatiques. Il s’agit d’'une tactique de marketing utilisée par les entreprises lorsque leurs paroles ne correspondent pas a

leurs actions.

Le terme greenwashing (écoblanchiment en anglais) a été inventé en 1986 par I'écologiste Jay Westerveld pour dénoncer
les efforts de réutilisation des serviettes de I'industrie hételiere. Toujours d’actualité, cette initiative encourage les client-es
a contribuer a la protection de I’environnement en réutilisant leurs serviettes. Les personnes en vacances ont ainsi
I'impression que les hotels se préoccupent de I'environnement, alors qu’en réalité, ils réduisent surtout les colts de

buanderie sans pour autant prendre des mesures écoresponsables significatives.

Les principales caractéristiques de I’écoblanchiment comprennent notamment : de grandes promesses sans
beaucoup de preuves a I'appui (« nous contribuons a sauver la planéte »), un langage vague (« nos produits sont
entierement naturels et écologiques ») et des affirmations difficiles a prouver ou a réfuter par le public (« nous
atteindrons la carboneutralité d’ici 2020 »). Des décennies aprés que Westerveld ait dénoncé les fausses prétentions
environnementales des hétels, les tactiques d’écoblanchiment sont devenues plus répandues et de plus en plus
sophistiquées, influengant la facon dont les gens congoivent I'action climatique et la protection de I’environnement.

A

L'ECOBLANCHIMENT FOSSILE ET LE CLIMATOSCEPTICISME
SONT LES DEUX REVERS D'UNE MEME MEDAILLE

L’écoblanchiment est la tactique la plus
utilisée par les grandes compagnies
pétrolieres pour faire face a la crise
climatique, et il représente un obstacle
sérieux a toute action significative visant a

réduire les émissions de gaz a effet de serre.

Des industries aux pratiques semblables

Les grandes entreprises pétrolieres

ont longtemps essayé de réfuter les
comparaisons avec l'industrie du tabac,
mais la vérité est qu’elles sont toutes

deux passées maitre dans l'art de la
tromperie : I'industrie pétroliere a élaboré
les stratagémes utilisés par la suite par les
grandes entreprises du tabac pour duper le
public. Tout comme l'industrie du tabac, les
grandes entreprises fossiles connaissent

depuis des décennies les effets néfastes
de leurs produits sur la Terre et sur notre
santé. Mais pour protéger leurs profits,
les compagnies de tabac et de pétrole ont

dépensé des milliards au fil des ans pour
occulter la vérité, en faisant souvent appel
aux mémes scientifiques et aux mémes
agences de relations publiques. Le tabac

tue plus de 8 millions de personnes par

an dans le monde, tandis qu’une étude
publiée au début de la décennie estimait

a 8,7 millions le nombre de personnes qui
meurent prématurément chaque année a
cause de la pollution atmosphérique due aux
combustibles fossiles. C’est sans compter les
vies perdues en raison de la crise climatique,
qui constitue la plus grande menace pour

la santé mondiale de ce siécle selon
I’Organisation panaméricaine de la santeé.

Images de I'Université Stanford. L’'une des tactiques utilisées par 'industrie du tabac pour tenter de convaincre le public que le tabagisme
n’est pas nocif consistait a inclure des médecins dans ses publicités.


https://www.nrdc.org/stories/what-greenwashing
https://planet-tracker.org/greenwashing-growing-increasingly-sophisticated-says-planet-tracker/
https://www.un.org/fr/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://earthjustice.org/article/for-big-oil-and-gas-greenwashing-is-the-new-climate-denial
https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-issues/greenwashing
https://influencemap.org/EN/report/Big-Oil-s-Agenda-on-Climate-Change-2022-19585
https://influencemap.org/EN/report/Big-Oil-s-Agenda-on-Climate-Change-2022-19585
https://www.ciel.org/news/oil-tobacco-denial-playbook/
https://www.ciel.org/news/oil-tobacco-denial-playbook/
https://www.who.int/fr/news-room/fact-sheets/detail/tobacco
https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/S0013935121000487
https://www.paho.org/en/topics/climate-change-and-health
https://www.paho.org/en/topics/climate-change-and-health
https://tobacco.stanford.edu/
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Un rapport de Greenpeace Pays-Bas datant de 2022 et dirigé par une équipe de recherche de I'Université Harvard a relevé
la présence d’une forme d’écoblanchiment dans 72 % des messages publiés sur les réseaux sociaux par les entreprises
pétrolieres et gaziéres. A I'aide de techniques marketing astucieuses fondées sur un langage vague, une imagerie
percutante et des commandites bien pensées, les entreprises fossiles tentent de vous faire oublier trois faits fondamentaux :

1. Les émissions des entreprises fossiles sont un moteur de la crise climatique, et ce depuis plus d’un siecle;

2. Bien qu’elles aient été parmi les premieres a savoir (dés les années 1980) que la combustion du pétrole,
du charbon et du gaz entrainerait un réchauffement climatique, les entreprises fossiles ont mené pendant des
décennies des campagnes de relations publigues niant I'existence des changements climatiques;

3. Maintenant qu’elles ne peuvent plus contester la réalité des changements climatiques, elles changent de
stratégie pour protéger leurs profits en recourant a des tactiques trompeuses qui empéchent et retardent la prise de
mesures climatiques concreétes..

Les tactiques d’écoblanchiment de I'industrie fossile sont particulierement insidieuses car elles relevent largement de ce que
I’'on appelle le « plaidoyer publicitaire » ou encore la « publicité justificative ». Il s’agit d’'un type de publicité qui, contrairement
aux annonces faisant la promotion d’un produit, vise a influencer un résultat l1égislatif ou un débat politique. Les grandes
entreprises pétroliéres, en particulier, sont connues pour augmenter leurs dépenses publicitaires lorsque les médias et les
responsables politiques s’intéressent aux changements climatiques.

AUTRES OUTILS EMPLOYES PAR LINDUSTRIE PETROLIERE AFIN
DE TROMPER LES GENS ET RETARDER L'ACTION CLIMATIQUE

Ce rapport se concentre sur Le blanchiment par la culture Le blanchiment par le sport (sportwashing)
I’écoblanchiment, mais il ne s’agit la (culturewashing) Les événements et les équipes sportives, des
que d’une des stratégies utilisées par Le financement d’activités pros aux ligues amateures, croulent sous les
I'industrie fossile et qui fait partie d’'un artistiques, culturelles et musicales commandites fossiles. Ironiquement, I'industrie
éventail plus large de stratégies de permet d’associer les entreprises parraine méme les sports d’hiver menacés par
relations publiques visant a tromper les fossiles a un programme le réchauffement climatique. Il s’agit d’'un autre
gens et retarder 'action climatique. Parmi progressiste et pédagogique afin moyen peu onéreux de se donner une bonne
les autres pratiques employées, citons : d’assainir leur image. image sociale.

Image de 2014 de Petro Canada faisant la promotion de sa commandite de longue date d’athlétes olympiques au Canada, et image
promotionnelle de 2021 de I'archer Andrew Azores. Tel qu’indiqué en petits caractéres au bas de I'image, Petro Canada appartient a
Suncor Energie, une entreprise membre d’Alliance nouvelles voies. Comme indiqué dans cette boite a outils, Alliance nouvelles voies
fait actuellement I'objet d’une enquéte pour écoblanchiment de la part du Bureau de la concurrence du Canada.

v


https://www.greenpeace.org/international/press-release/55714/harvard-investigation-reveals-social-media-as-the-new-frontier-of-climate-deception-and-delay/
https://www.thecrimson.com/article/2022/10/3/greenwashing-climate-researchers-report-europe/
https://www.bbc.com/news/business-59119693
https://grist.org/accountability/nature-rinsing-how-polluters-use-the-beauty-of-nature-to-clean-up-their-image/
https://www.bbc.com/sport/rugby-union/66723726
https://www.cdp.net/en/articles/media/new-report-shows-just-100-companies-are-source-of-over-70-of-emissions
https://www.theguardian.com/environment/climate-consensus-97-per-cent/2018/sep/19/shell-and-exxons-secret-1980s-climate-change-warnings
https://www.theguardian.com/environment/2021/nov/18/the-forgotten-oil-ads-that-told-us-climate-change-was-nothing
https://news.harvard.edu/gazette/story/2021/09/oil-companies-discourage-climate-action-study-says/
https://link.springer.com/article/10.1007/s10584-019-02582-8
https://link.springer.com/article/10.1007/s10584-019-02582-8
https://olympic.ca/2014/09/09/petro-canada-fuelling-athletes-with-increase-to-face-program/
https://olympic.ca/2021/09/08/55-olympic-and-paralympic-hopefuls-awarded-the-2021-petro-canada-face-grant/
https://olympic.ca/2021/09/08/55-olympic-and-paralympic-hopefuls-awarded-the-2021-petro-canada-face-grant/
https://pathwaysalliance.ca/fr/
https://www.greenpeace.org/international/story/54285/the-art-of-manipulation-how-oil-giants-are-greenwashing-with-cultural-sponsorship/
https://www.greenpeace.org/international/story/54285/the-art-of-manipulation-how-oil-giants-are-greenwashing-with-cultural-sponsorship/
https://www.greenpeace.org.uk/news/sportswashing-definition-examples/
https://static1.squarespace.com/static/5ebd0080238e863d04911b51/t/63f8b3fdbb19fb22ce7b6394/1677243451215/The+Snow+Thieves.pdf
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Si un individu achetait un produit de mauvaise qualité a cause d’une publicité mensongere, il se sentirait probablement
dupé et n’achéterait probablement plus I'objet ou le service en question. Mais les client-es n’ont souvent aucun moyen
de vérifier si les affirmations écologiques des entreprises sont vraies.

En 2022, des spécialistes évaluant les prétentions climatiques de quatre grandes entreprises pétroliéres (ExxonMobil,
Shell, Chevron et BP) ont constaté que ces entreprises utilisent des termes tels que « faible en carbone » et «
transition » sans effectuer les investissements nécessaires dans les énergies propres ou transformer véritablement
leurs modeles commerciaux polluants. Ces entreprises (ainsi que ConocoPhillips) ont dépensé plus de 3,6 milliards de
dollars en publicité pour « batir leur réputation » au cours des 30 années précédant 2019. Il s’agit d’'un exemple clé de
la fagon dont I'industrie fossile consacre plus de ressources a des tactiques marketing trompeuses qu’a la transition
vers un avenir énergétique propre.

Voici les trois conséquences principales de I’écoblanchiment :

1. Elle permet a lindustrie de dissimuler les effets néfastes de ses produits. Tout comme les fabricants de

tabac ont menti sur les risques du tabagisme, les entreprises fossiles comme Exxon ont nié I'existence des
changements climatiques pendant des décennies. Aujourd’hui, des personnes vivant au Canada et a travers le
monde en paient le prix lorsqu’elles perdent leurs vies et leurs maisons en raison de catastrophes climatiques et
de la pollution due aux combustibles fossiles.

2. En normalisant les combustibles fossiles, I’écoblanchiment retarde le passage essentiel a des options
énergétiques plus viables. L'industrie sait que le public se soucie de I’environnement. En se positionnant
faussement comme faisant partie de la solution, elle peut 'amener a croire de maniére erronée que les
combustibles fossiles ont leur place dans un avenir sans danger pour le climat.

3. Il retarde I’action politique. Le plaidoyer publicitaire visant a influencer les décisionnaires peut contribuer a
ce que les gouvernements tardent a agir sur le climat et favoriser I'obtention de subventions qui permettent aux
gros pollueurs de poursuivre leurs activités. Conjointement a la tactique susmentionnée, cela dicte quels types
d’énergie sont disponibles, bon marché, souhaitables et pratiques pour le public.

Au Canada, la Loi sur la concurrence régit la fagon dont les entreprises se comportent sur le marché, ce qui inclut les
pratiques commerciales fausses ou trompeuses. Des organismes de surveillance tels que les Normes de la publicité
(une organisation a but non lucratif qui sert d’arbitre a I'industrie de la publicité) et le Bureau de la concurrence (un
organisme indépendant chargé de I'application de la loi) tentent de garantir le respect des régles et la bonne conduite.
Malheureusement, ces organismes n’ont pas élaboré de stratégie actualisée pour lutter contre I'’écoblanchiment, et
I'industrie fossile en profite. C’est pourquoi nous devons apprendre a identifier les pratiques trompeuses, a contrer la
désinformation et a mettre fin aux mensonges.


https://journals.plos.org/plosone/article?id=10.1371/journal.pone.0263596
https://grist.org/energy/big-oil-spent-3-6-billion-on-climate-ads-and-its-working/
https://theconversation.com/big-oils-trade-group-allies-outspent-clean-energy-groups-by-a-whopping-27x-with-billions-in-ads-and-lobbying-to-keep-fossil-fuels-flowing-198286
https://truthinitiative.org/research-resources/tobacco-prevention-efforts/5-ways-tobacco-companies-lied-about-dangers-smoking
https://www.latimes.com/environment/story/2023-01-12/exxonmobil-accurately-predicted-effects-of-global-warming
https://www.pbs.org/newshour/science/2-million-killed-4-3-trillion-in-damages-from-extreme-weather-over-past-half-century-un-agency-says
https://news.un.org/en/story/2023/05/1136897
https://www.hsph.harvard.edu/c-change/news/fossil-fuel-air-pollution-responsible-for-1-in-5-deaths-worldwide/
https://www.hsph.harvard.edu/c-change/news/fossil-fuel-air-pollution-responsible-for-1-in-5-deaths-worldwide/
https://theowp.org/reports/delaying-the-green-transition-the-perils-of-greenwashing/
https://www.un.org/fr/climatechange/science/climate-issues/greenwashing

LES STRATEGIES D'ECOBLANCHIMENT PREFEREES
DES GRANDES ENTREPRISES PETROLIERES

La dissimulation stratégique (paltering) est une forme de
tromperie ayant fait I'objet de recherches scientifiqgues qui
consiste & « mentir en disant la vérité ».

Lorsque les entreprises fossiles évoquent des initiatives
écologiques qui ne représentent qu’une infime partie de
leurs activités, elles ne précisent pas que ces mesures

ne sont qu’'une pomme mdre dans un bol rempli de fruits
pourris. Contrairement aux mensonges ou aux omissions
explicites, la dissimulation stratégique implique I'utilisation
de déclarations véridiques pour induire en erreur. Comme
I'expligue le professeur Thomas Lyon, une entreprise a
recours a la dissimulation stratégique lorsqu’elle vante son
investissement de « 5 millions de dollars dans les énergies
renouvelables sans vous dire qu’elle a dépensé 100
milliards pour forer des puits de pétrole dans une région
vulnérable et 50 millions pour faire du lobbying contre des
Iégislations sur le climat ».

Ce qui'il faut retenir ici c’est que I'entreprise en question doit
avoir l'intention d’'induire les gens en erreur. En privilégiant

Usine polluante avec fumée et ciel. Image de Shutterstock. ID : 2337078831

v
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certains faits par rapport a d’autres pour leur publicité,
les entreprises diffusent des informations qui sont
techniquement vraies, mais qui donnent au public une
fausse impression quant a la I’écoresponsabilité de
leurs pratiques.

C’est le cas, par exemple, lorsque les entreprises

ne divulguent que les émissions d’'une phase de la
production plutét que celles de I'ensemble du cycle
de vie. Méme si elles ne 'admettent pas ouvertement,
les entreprises qui prétendent étre en voie d’atteindre
la carboneutralité ne parlent que de leurs émissions
opérationnelles (produites au cours de leurs activités
quotidiennes). Cependant, n’oubliez pas qu’aprés
avoir quitté les réservoirs des entreprises, les
combustibles fossiles sont briilés par les voitures, les
chaudieres qui chauffent les maisons, les avions, les
bateaux et bien d’autres appareils, ce qui représente
la grande majorité des émissions sur 'ensemble du
cycle de vie. Les combustibles fossiles ne peuvent
simplement pas étre carboneutres.


https://www.apa.org/pubs/journals/releases/psp-pspi0000081.pdf
https://theconversation.com/how-corporations-use-greenwashing-to-convince-you-they-are-battling-climate-change-204660
https://ghgprotocol.org/sites/default/files/standards_supporting/FAQ.pdf
https://ghgprotocol.org/sites/default/files/standards_supporting/FAQ.pdf
https://natural-resources.canada.ca/sites/www.nrcan.gc.ca/files/energy/pdf/eneene/pubpub/pdf/12-0614-OS-GHG%20Emissions_eu-eng.pdf

:
EXEMPLE

Le « gaz naturel renouvelable » : un subterfuge visant a détourner I’attention

Le gaz fossile (appelé « gaz naturel » par I'industrie) est un hydrocarbure principalement composé de méthane, un puissant
gaz a effet de serre qui contribue au réchauffement climatique. Les entreprises gazieres vantent aujourd’hui les mérites du
« gaz naturel renouvelable » (GNR) — un biométhane issu de matiéres organiques — afin de faire oublier aux gens que leurs
activités sont toujours centrées sur un gaz a effet de serre.

Les publicités des entreprises gaziéres canadiennes telles qu’Enbridge, Energir et Fortis montrent des bouses de vache

et des peaux de banane, laissant croire que la totalité ou la majeure partie de leur gaz est fabriquée a partir de déchets
organiques. En réalité, le GNR ne représentait que 0.36 % du gaz naturel distribué au Canada en 2021. Energir a méme
raté son propre objectif dérisoire de 1 % de GNR en 2022, année ou nombre de ses publicités en vantaient les mérites.
Quoi qu’il en soit, la combustion de biométhane (p. ex. poéles a gaz) libére du dioxyde d’azote et d’autres toxines qui
contribuent a la pollution atmosphérique intérieure et provoquent des maladies respiratoires, en particulier chez les enfants.

Images 1 et 2 : Publicités diffusées par Enbridge Gas sur Meta (propriétaire de Facebook et Instagram) du 1er avril au 30 juin 2021. Enbridge
a déboursé plus de 650 000 $ pour des publicités sur Meta depuis juin 2019.

Image 3 : publication Instagram de Fortis BC, octobre 2021.

Toutes ces images mettent en avant I'utilisation de déchets organiques dans leur production de gaz, alors que le gaz produit a partir de
résidus organiques ne représente qu’une infime partie du gaz distribué au Canada.

Image 4 : Publicité d’Energir dans le métro de Montréal, mai 2023.
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https://www.cer-rec.gc.ca/fr/donnees-analyse/marches-energetiques/apercu-marches/2023/apercu-marche-deux-decennies-croissance-gaz-naturel-renouvelable-canada.html
https://www.ledevoir.com/economie/770944/energir-rate-la-cible-de-1-de-gnr?
https://www.clf.org/blog/the-truth-about-gas-stoves/
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CA&q=Enbridge%252520Gas&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://www.instagram.com/p/CUu9BnIBaAb/

;
ENQUETE

Des groupes environnementaux poursuivent TotalEnergies en justice

En 2022, Greenpeace France et d’autres associations de défense de I'’environnement ont intenté une action en justice
contre la société francaise TotalEnergies pour écoblanchiment (pratiques commerciales trompeuses). En effet, ce
géant des énergies fossiles utilise des publicités trompeuses pour convaincre le public que ses efforts lui permettront
d’atteindre la carboneutralité d’ici 2050. Il s’agit d’un cas de dissimulation stratégique car les émissions globales de
carbone de TotalEnergies excedent celles de la France tout entiere et I'entreprise continue d’investir des milliards dans
les combustibles fossiles, ce qui la place trés loin de son objectif d’atteindre la carboneutralité d’ici 2050. La poursuite
vise également les publicités trompeuses sur les vertus climatiques du gaz fossile et des biocarburants.

Publicité de TotalEnergies tirée du site Web de ClientEarth.
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https://www.clientearth.org/latest/press-office/environmental-groups-sue-totalenergies-for-misleading-the-public-over-net-zero/
https://www.greenpeace.org/international/press-release/56491/greenpeace-finds-totalenergies-emissions-almost-4-times-higher-than-reported/
https://www.carbonbrief.org/the-carbon-brief-profile-france/
https://www.clientearth.org/projects/the-greenwashing-files/total/
https://www.clientearth.org/projects/the-greenwashing-files/total/

CONSEQUENCES

Le Royaume-Uni interdit les publicités des grandes
entreprises pétroliéres qui exagérent leurs
investissements dans les énergies renouvelables

En juin 2023, I’Advertising Standards Authority du
Royaume-Uni a interdit des publicités de Shell, Repsol et
Petronas a la suite d’'une plainte déposée par le groupe
Adfree Cities. Les publicités de Shell affirmaient de
maniere scandaleuse que : « De la recharge des véhicules
électriques a I'électricité renouvelable a la maison, Shell
offre a sa clientéle davantage de choix a faible teneur en
carbone et soutient la transition énergétique au Royaume-
Uni ». Les autorités de régulation britanniques ont estimé
que la publicité était trompeuse, notant que 95 % des
activités de Shell au cours de la période couverte par la
publicité concernaient les combustibles fossiles.

BP retire une campagne publicitaire douteuse

En 2019, I'organisation de droit environnemental

britannique ClientEarth a déposé une plainte concernant les
campagnes Possibilities Everywhere et Keep Advancing de
BP. Ces publicités faisaient la promotion de produits a faible
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consommation d’énergie, alors que 96 % des dépenses
annuelles de BP a I’époque étaient consacrées au
pétrole et au gaz. La plainte a été déposée en vertu des
Principes directeurs pour les entreprises multinationales
de I'Organisation de coopération et de développement
économiques. Face a cette situation, BP a retiré ses
publicités et a promis de ne plus s’adonner a la «
publicité réputationnelle » et de réaffecter ses dépenses
publicitaires a la promotion de politiques climatiques
progressistes. Cette affaire prouve que les organes
internationaux peuvent permettre de tenir les grandes
entreprises pétrolieres responsables de leurs actes.

Il est trompeur de faire des affirmations sur
I’ensemble d’un produit, d’'un service ou d’une
entreprise en se basant uniquement sur 'un de ses
aspects. Le fait de promouvoir des activités durables
spécifiques afin de donner une impression erronée

de I'impact environnemental d’'une entreprise est une
forme d’écoblanchiment. De plus, toute déclaration
écologique doit tenir compte de I'ensemble du cycle de
vie d’un produit.

Dans cette parodie de ClientEarth, un panneau d’affichage présentant la campagne Possibilities Everywhere de BP est assorti d’une
étiquette d’avertissement concernant les changements climatiques. ClientEarth a demandé aux gouvernements d’interdire les publicités
faisant la promotion des combustibles fossiles, a moins qu’elles ne comportent un avertissement semblable aux publicités pour le tabac qui
fait état des dépenses consacrées aux combustibles fossiles et les désigne comme la principale cause du réchauffement climatique.



https://www.clientearth.org/latest/latest-updates/stories/fossil-fuels-and-climate-change-the-facts/
https://www.theguardian.com/business/2021/apr/19/a-great-deception-oil-giants-taken-to-task-over-greenwash-ads
https://www.business-humanrights.org/en/latest-news/uk-shells-green-advertising-campaign-has-been-prohibited-due-to-its-potential-to-deceive-consumers/
https://www.business-humanrights.org/en/latest-news/uk-shells-green-advertising-campaign-has-been-prohibited-due-to-its-potential-to-deceive-consumers/
https://adfreecities.org.uk/2023/06/shell-adverts-banned-for-greenwashing/#:~:text=Following%20a%20complaint%20by%20Adfree,made%20by%20agency%20Wunderman%20Thompson.
https://adfreecities.org.uk/2023/06/shell-adverts-banned-for-greenwashing/#:~:text=Following%20a%20complaint%20by%20Adfree,made%20by%20agency%20Wunderman%20Thompson.
https://www.clientearth.org/latest/latest-updates/news/bp-greenwashing-complaint-sets-precedent-for-action-on-misleading-ad-campaigns/
https://www.clientearth.org/latest/latest-updates/news/bp-greenwashing-complaint-sets-precedent-for-action-on-misleading-ad-campaigns/
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L'idée que le monde peut continuer & briler des
combustibles fossiles sans nuire a I'environnement est une
pure fabulation, mais l'industrie des combustibles fossiles
tente de persuader le public qu’elle releve de la réalité.

La compensation carbone est une réduction des
émissions visant a compenser les émissions produites
ailleurs. Les entreprises de combustibles fossiles tentent
de « compenser » leurs émissions en achetant des
crédits carbone issus de la plantation d’arbres ou de

la conservation des foréts, et ce afin de soustraire ces
émissions a leur bilan. En utilisant cette technique de
comptabilité douteuse, ils essaient ensuite de promouvoir
leur produit comme étant carboneutre. En réalité, ces
programmes échouent ou, pire encore, sont carrément des
arnaques.

Une enquéte menée par le journal The Guardian et
I’organisation de surveillance Corporate Accountability ont
analysé les 50 principaux programmes de compensation
carbone au niveau international et ont constaté que 39
d’entre eux (78 %) étaient « probablement inutiles ou sans
intérét en raison d’une ou plusieurs lacunes fondamentales
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qui compromettent les réductions d’émissions promises
». Les données ont révélé que les projets exagéraient
les quantités de carbone stockées et ne pouvaient

pas garantir que le stockage durerait des centaines
d’années, parmi d’autres problémes. En plus de cela, les
projets de compensations carbone peuvent méme nuire
a la biodiversité et aux communautés locales. Selon

la Global Forest Coalition, « les projets de plantation
[d’arbres] peuvent entrainer I'accaparement de terres,
des violations de droits, I'’érosion des sols, I'épuisement
de I’eau douce, la perte de biodiversité et bien d’autres
impacts ».

De plus, les programmes de compensation mettent les
foréts et 'environnement a la disposition des entreprises
responsables de la crise du climat et de la biodiversité.
Au lieu de marchandiser la nature pour leur bénéfice,
nous devrions veiller a ce que les peuples autochtones
et les communautés locales soient aux commandes.

En résumé, les compensations carbone entravent toute
action climatique concréte et peuvent poser d’'importants
problémes environnementaux et de droits de la
personne, ce qui les rend non viables.

EXEMPLE

La campagne malhonnéte Drive Carbon Neutral de Shell

Lancée en 2020, la campagne Drive Carbon Neutral de
Shell a fait croire au public que leurs achats de carburant
pouvaient étre compensés par les crédits carbone forestiers
de I'entreprise. En 2021, Greenpeace Canada a déposé une

plainte contre Shell aupres du Bureau de la concurrence pour
cette publicité trompeuse. La plainte faisait état des allégations
douteuses concernant les compensations carbone et affirmait
qu’il est impossible de « conduire de fagon carboneutre »

tout en continuant a briler des combustibles fossiles. Une
publicité fort semblable a été critiquée aux Pays-Bas. Comme
I'entreprise n’a pas pu prouver que ses compensations
fonctionnaient comme elle le prétendait, les autorités de
régulation néerlandaises ont ordonné a Shell de la retirer.

4 Annonces tirées de la campagne publicitaire Drive Carbon Neutral
(conduisez carboneutre) de Shell Canada, lancée en 2020.


https://www.nationalobserver.com/2021/11/10/news/greenpeace-says-shell-tricking-drivers-its-carbon-neutral-campaign
https://www.nationalobserver.com/2021/11/10/news/greenpeace-says-shell-tricking-drivers-its-carbon-neutral-campaign
https://www.theguardian.com/news/2015/apr/08/can-world-economy-survive-without-fossil-fuels
https://climate.mit.edu/explainers/carbon-offsets
https://www.theguardian.com/environment/2023/sep/19/do-carbon-credit-reduce-emissions-greenhouse-gases
https://globalforestcoalition.org/forest-cover-61/#fc6102
https://policy.friendsoftheearth.uk/insight/dangerous-distraction-offsetting-con

N°2 LA SUPERCHERIE DES COMPENSATIONS CARBONE LE MANUEL D'ECOBLANCHIMENT P2

CONSEQUENCES

L’Union européenne interdit les déclarations de carboneutralité fondée sur les compensations

A la lumiére des révélations selon lesquelles les compensations carbone sont une science bidon, I'Union européenne
(UE) a interdit les déclarations de carboneutralité fondées sur les compensations carbone. La nouvelle loi, qui entrera
en vigueur en 2026, interdit les affirmations vagues telles que « carboneutre » a moins qu’elles ne puissent étre
justifiées. Cette disposition constitue une avancée importante, car elle fera de I'Union européenne la région ayant la
réglementation la plus stricte en matiére d’écoblanchiment.

A

Bruxelles, Belgique. Le 27 janvier 2019, des personnes participent a une marche intitulée “Rise for Climate”.

Piste suggérée : Il est trompeur de prétendre que I’'achat de crédits carbone compensera les émissions
associées a un produit, un service ou une entreprise. Nous devons éliminer toutes les émissions de gaz a effet

de serre, et ne pas permettre que les réductions effectuées dans un secteur servent d’excuse pour ne pas réduire les
émissions dans un autre contexte. L’industrie des combustibles fossiles produit beaucoup plus d’émissions que les
puits de carbone naturels (tels que les foréts) ou artificiels (tels que le captage et le stockage du carbone) ne peuvent
en absorber en toute sécurité et de maniére permanente.



https://www.ft.com/content/53f84f03-1f1c-4240-977f-9de0e4893377
https://www.ft.com/content/53f84f03-1f1c-4240-977f-9de0e4893377
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N°3 LA PSEUDOSCIENGE FOSSILE ET

LES DECLARATIONS ASPIRATIONNELLES

Lorsque l'industrie s’appuie sur des énoncés prospectifs afin de vendre leur salade, nous parlons de déclarations
aspirationnelles. Lorsque les entreprises font la promotion de technologies spéculatives qui n’ont pas encore fait leurs
preuves (et qui ne sont souvent pas viables économiquement), nous appelons cela de la pseudoscience fossile. Cette
stratégie est profondément préjudiciable, car les campagnes de sensibilisation de I'industrie des combustibles fossiles
lui permettent souvent d’obtenir des milliards en subventions gouvernementales pour ses technologies sans avenir.
En renforcant leur réputation d’innovateurs écologiques, les entreprises tentent de convaincre le public qu’il n’est pas
nécessaire de réduire notre utilisation des combustibles fossiles puisque tout « sera résolu dans un futur proche ».

ENQUETE

A

L’Alliance nouvelles voies, une coalition de six des plus grands producteurs de sables bitumineux du Canada

Captage et stockage de carbone : plus facile a dire qu’a faire

En 2022, 'Alliance nouvelles voies (une coalition regroupant six des plus grands producteurs de sables bitumineux au
Canada) a lancé une vaste campagne publicitaire intitulée Mettons ca au clair. Cette campagne, qui fait la promotion de
la « voie vers la carboneutralité », a été diffusée pendant la Coupe du monde de football 2022 et le Super Bowl 2023 et
affichée sur des autobus a travers le pays. Le probléme, c’est que la coalition mise sur des technologies de captage et
de stockage de carbone (CSC) qui n’ont pas encore fait leurs preuves pour « compenser » les millions de barils produits
chaque jour provenant des sables bitumineux, un chiffre qui a atteint 2,84 M de barils par jour en 2021.


https://environmentaldefence.ca/federal-fossil-fuel-subsidies-tracking/
https://environmentaldefence.ca/wp-content/uploads/2022/03/Buyer-Beware-FFS-in-2021-March-2022.pdf
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Le CSC consiste en une gamme de technologies qui captent et transportent le carbone, puis le stockent en l'injectant
sous des formations géologiques afin de le séquestrer de maniere permanente. Bien que cela semble simple en théorie,
nombre de ces technologies sont encore en cours de développement. Selon le Center for International Environmental
Law, un organisme ameéricain a but non lucratif, « les installations de CSC existantes captent moins de 1 % des émissions
mondiales de carbone ».

Le Réseau Action Climat (le plus grand réseau d’organisations de la société civile travaillant conjointement a la promotion
d’une action gouvernementale efficace pour faire face a la crise climatique, dont Greenpeace International et I’Association
canadienne des médecins pour I'environnement (ACME) sont membres) a adopté une position sur le captage de carbone
dans laquelle il déclare que :

+  Le CSC a grande échelle n’a pas encore fait ses preuves et son potentiel a permettre une réduction significative
des émissions d’ici le milieu du siécle est actuellement limité;

+ Le fait de continuer a se concentrer sur le CSC risque de détourner I'attention et les ressources de solutions
rentables et éprouvées. En dehors de quelques procédés industriels, il existe des moyens plus rapides, plus
propres, plus sirs, plus efficaces et moins dispendieux de réduire les émissions de dioxyde de carbone, tels que
I’élimination progressive des combustibles fossiles et leur remplacement par des énergies renouvelables ainsi que
des mesures d’efficacité énergétique et d’économie d’énergie;

. L'extraction directe dans I'air n’en est qu’a ses débuts, est trés colteuse, consomme beaucoup d’énergie, et de
sérieux doutes subsistent quant a son efficacité.

En avril 2023, le Bureau de la concurrence a lancé une enquéte officielle sur les publicités d’Alliance nouvelles voies a la
suite d’une plainte pour publicité fausse et mensongére déposée par Greenpeace Canada et TACME.

Comme le souligne la plainte, I'adoption actuelle des technologies de CSC ne se fait pas au rythme ou a I'’échelle
nécessaires pour réduire les émissions, et malgré ses prétentions en matiere de carboneutralité, le plan d’Alliance
nouvelles voies ne tient pas compte de plus de 80 % de ses émissions (émissions de portée 3), et le total n’est toujours
pas égal a zéro. Le Canada doit réduire ses émissions de maniére drastique dés maintenant, mais la dépendance
d’Alliance nouvelles voies a I'’égard de technologies de CSC qui ne fonctionnent tout simplement pas n’est qu’un moyen
de reporter a plus tard le probléme de traitement des émissions de ses membres. Pendant ce temps, elle continue a
multiplier les nouveaux projets de production pétroliere et gaziére et a obtenir des milliards de dollars en subventions
gouvernementales pour ces mémes membres.

A

Image 1 : Publicité Mettons c¢a au clair de I’Alliance nouvelles voies sur Twitter, 15 février 2023
Images 2 et 3 : La méme campagne d’Alliance nouvelles voies a été menée dans les véhicules de la Toronto Transit Commission, comme on
peut le voir dans cette vidéo publicitaire de Pattison Outdoors.



https://twitter.com/PathwaysNetZero/status/1625978766680854529
https://www.instagram.com/pattisonoutdoor/reel/Cuhu3C6v9sU/
https://www.ciel.org/wp-content/uploads/2021/07/Confronting-the-Myth-of-Carbon-Free-Fossil-Fuels.pdf
https://www.ciel.org/wp-content/uploads/2021/07/Confronting-the-Myth-of-Carbon-Free-Fossil-Fuels.pdf
https://climatenetwork.org/wp-content/uploads/2021/01/can_position_carbon_capture_storage_and_utilisation_january_2021.pdf
https://www.thestar.com/business/canada-s-largest-oilsands-companies-being-investigated-over-allegations-they-made-false-environmental-claims/article_f18fd58a-c928-505a-90c0-568415fff163.html
https://www.greenpeace.org/static/planet4-canada-stateless/2023/03/8c835b91-amended-competition-bureau-submission-for-pathways-alliance-ad-campaign.pdf
https://www.pembina.org/reports/getting-on-track.pdf
https://www.pembina.org/reports/getting-on-track.pdf
https://pathwaysalliance.ca/fr/actualit%25C3%25A9s/communique-de-presse-linitiative-pour-des-sables-bitumineux-carboneutres-presente-un-plan-en-trois-etapes-pour-atteindre-lobjectif-de-la-carboneutralite/
https://www.cbc.ca/news/science/fossil-fuel-subsidies-expaliner-1.6371411

EXEMPLE

Les carburants synthétiques : une fausse
solution climatique

Les carburants synthétiques sont fabriqués a partir de
dioxyde de carbone capté et synthétisé avec de I'hydrogene
renouvelable. Lorsqu’ils brilent, ils réémettent le dioxyde
de carbone qui a été capté dans I'atmosphére, de sorte

que les entreprises qui en font la promotion affirment qu’ils
sont carboneutres. Mais comme pour d’autres technologies
expérimentales, la vérité est bien plus nuancée. Les
carburants synthétiques restent incroyablement sales et
extrémement colteux.

Les producteurs de combustibles fossiles tels que Repsol
et ExxonMobil ont intérét a ce que ceux-ci continuent
d’étre utilisés, tout comme les fabricants automobiles tels
qu’Audi, Porsche et Ferrari. lls tentent de faire perdurer
le moteur a combustion interne et de retarder la transition
vers les véhicules électriques en faisant la promotion des
carburants synthétiques.

L’écoblanchiment des carburants synthétiques peut étre
observé dans toute une série de publicités automobiles.
Une annonce récente d’ExxonMobil, présentée comme

A

LE MANUEL D'ECOBLANCHIMENT  E]

étant la premiére annonce anti-véhicules électriques
en plusieurs décennies, montre des personnes reliées
par des cables électriques qui travaillent et s’adonnent
a des loisirs. Elle comporte le slogan unplugging is a
lot like breaking free (ce qui peut se traduire par « il est
libérateur de se débrancher ») et exhorte le public a
s’affranchir de ses cables électriques pour « I'amour de
la conduite ».

Du cété du Canada, une récente édition de la chronique
Motor Mouth de Postmedia s’est penchée sur « l'intérét
croissant pour les carburants synthétiques », affirmant
que ces derniers sont « aussi écologiques que les
véhicules électriques ». Ce n’est tout simplement pas
vrai. Selon l'organisation Transport & Environment,
l'inefficacité des carburants synthétiques signifie que
seulement 16 % de I'’énergie générée est utilisée pour
faire rouler le véhicule, contre 77 % pour un véhicule
électrique a batterie. De plus, ils liberent des gaz
toxiques tels que le méthane et 'oxyde nitreux, qui
empoisonnent I'air et nuisent a notre santé.

Image 1 : Edition de la chronique Motor Mouth faisant la promotion des carburants synthétiques, 7 avril 2023.
Image 2 : Capture d’écran d’une publicité de Mobil Oil, une filiale d’ExxonMobil, 13 juillet 2023.



https://driving.ca/column/motor-mouth/motor-mouth-growing-case-synthetic-fuel
https://switchedon.reneweconomy.com.au/content/big-oil-wants-us-to-believe-combustion-cars-will-save-us-from-electrification
https://www.reuters.com/business/autos-transportation/what-are-e-fuels-can-they-help-make-cars-co2-free-2023-03-07/#:~:text=E%2Dfuels%2C%20like%20e%2D,when%20used%20in%20an%20engine
https://www.hydrogeninsight.com/transport/expensive-and-polluting-why-hydrogen-based-e-fuels-should-not-be-considered-a-climate-solution-for-road-transport/2-1-1450930?zephr_sso_ott=qBlyWO
https://www.hydrogeninsight.com/transport/expensive-and-polluting-why-hydrogen-based-e-fuels-should-not-be-considered-a-climate-solution-for-road-transport/2-1-1450930?zephr_sso_ott=qBlyWO
https://adfreecities.org.uk/2023/10/another-repsol-advert-banned-for-greenwashing/
https://www.caranddriver.com/news/a15355097/audi-makes-synthetic-gasoline-using-zero-petroleum/
https://europe.autonews.com/environmentemissions/porsche-and-ferrari-center-e-fuel-debate
https://www.transportenvironment.org/discover/the-big-e-fuel-lie/
https://driving.ca/column/motor-mouth/motor-mouth-growing-case-synthetic-fuel
https://www.transportenvironment.org/wp-content/uploads/2023/03/2023_03_DE_e-fuel_paper.pdf
https://www.transportenvironment.org/wp-content/uploads/2021/11/2021_12_TE_e-fuels_cars_pollution.pdf

CONSEQUENCES

La pseudoscience fossile des algues : I’'arnaque
d’ExxonMobil

En 2011, le Royaume-Uni a interdit des publicités
d’ExxonMobil vantant les mérites de biocarburants
expérimentaux produits a partir d’algues pour avoir

surestimé I'impact environnemental de cette technologie.

Exxon affirmait qu’elle permettrait de réduire les
émissions, alors que son PDG Rex Tillerson a admis
qu’elle mettrait probablement plus de 25 ans a produire
des carburants utilisables.

Dix ans plus tard, les recherches d’Exxon sur les algues
ont été abandonnées en 2023 par manque de viabilité

A
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économique. Bien qu’Exxon ait vivement promu la
recherche sur les algues dans le cadre de sa stratégie
de marketing vert pendant des années, les dépenses
annuelles d’Exxon pour améliorer son image climatique
en 2018 étaient presque deux fois supérieures a

son investissement annuel dans la recherche sur les
biocarburants en 2020. En réalité, cette recherche visait
davantage a améliorer la réputation environnementale
d’Exxon qu’a protéger le climat, ce qui explique pourquoi
I’écologiste Bill McKibben a déclaré qu'il s’agissait d’'une
véritable arnaque.

Publicité d’ExxonMobil présentée dans le Financial Times et le New York Times en octobre 2018 (version
intégrale de la publicité d’Exxon sur les biocarburants a base d’algues disponible sur YouTube).

Des groupes environnementaux réfutent le déclarations climatiques aspirationnelles de Firstgas

En juillet 2021, le groupe Lawyers for Climate Action NZ a gagné un proceés contre Firstgas, le plus grand réseau
gazier du pays, pour publicité mensongere. L'entreprise prétendait s’engager sur la voie de la carboneutralité tout en
pronant le maintien de la consommation de gaz habituelle. Voici ce qu’elle disait au public :

« La Nouvelle-Zélande se dirige vers la carboneutralité, alors nous veillons a ce que notre gaz soit lui aussi
carboneutre. Savez-vous ce que cela change pour vous? Absolument rien. Vous pouvez continuer a faire ce que
vous aimez, et contribuer a changer le monde sans trop changer le vétre. »

Il s’est avéré que Firstgas n’avait fait que des recherches préliminaires sur des formes alternatives de gaz, de sorte
que les régulateurs ont jugé les publicités « non fondées, erronées et trompeuses ».


https://www.energyintel.com/0000017b-a7bd-de4c-a17b-e7ffe02e0000
https://www.thelancet.com/pdfs/journals/lanplh/PIIS2542-5196(21)00035-8.pdf
https://www.carboncommentary.com/blog/2018/10/26/is-the-ft-right-to-carry-misleading-advertisements-from-exxon
https://www.youtube.com/watch?v=4sbp6-P6818
https://www.lawyersforclimateaction.nz/news-events/firstgas-decision
https://www.lawyersforclimateaction.nz/news-events/firstgas-decision#:~:text=Firstgas%20say%20they%20are%20researching,are%20still%20some%20way%20off%E2%80%9D.
https://www.clientearth.org/projects/the-greenwashing-files/exxonmobil/
https://cleantechnica.com/2023/02/14/exxon-shuts-down-algae-fuel-research-program/
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Si une affirmation relative aux performances environnementales futures n’est pas assortie d’engagements
vérifiables et d’'un mécanisme de surveillance indépendant, elle est trompeuse.

Pour I'objectif d’« atteindre la carboneutralité d’ici 2050 », cela signifie un plan ddment chiffré qui couvre toutes les
émissions du cycle de vie, fait appel a des technologies existantes et viables, et est accompagné de mécanismes de
responsabilisation (p. ex. des objectifs intermédiaires et des rapports annuels). Le Groupe d’experts de haut niveau des
Nations Unies sur les engagements de zéro émission nette des entités non étatiques a publié 10 recommandations pour
des engagements carboneutres responsables.

ECOBLANCHIMENT ET ABORDABILITE

En pleine crise du colt de la vie, les entreprises de
combustibles fossiles font croire que leurs produits sont

bon marché et abordables, en laissant leur clientéle en
assumer les frais. Les plaintes déposées contre I’Association
canadienne du gaz et Enbridge auprés du Bureau de la
concurrence accusent ces institutions de prétendre a tort
que le chauffage au gaz est I'option la moins chere, alors
que les thermopompes sont bien plus abordables grace a
leur efficacité de 300 a 400 %, ce qui peut permettre aux
consommateur-rices d’économiser des milliers de dollars sur
toute la durée de vie du produit.

Les publicités d’écoblanchiment passent sous silence les
colts exorbitants de I' « assainissement » des combustibles
polluants. Le gaz naturel renouvelable colte de deux a dix
fois plus cher que le gaz issu de la fracturation (ce dernier
reste un combustible fossile qui doit étre progressivement
éliminé), tandis que le colt du CSC reste prohibitif par rapport
aux énergies renouvelables, qui demeurent I'option la moins
chere. Si vous avez des investissements, prenez garde! Ces
publicités d’écoblanchiment vous visent également, et au
Canada, elles minimisent ce que la revue Nature évalue a
plus de 120 milliards de dollars d’actifs échoués dés 2036, en
raison de I’évolution du portefeuille énergétique mondial et de
I’'ambition croissante en matiére de politique climatique. Enfin,
I’écoblanchiment pénalise les entreprises dont les pratiques
sont réellement écologiques en les écartant du marché et en
faisant grimper les prix pour tout le monde.

Campagne publicitaire Fuelling Canada de I’Association canadienne du gaz, qui affirme que le produit est abordable et
rentable. Diffusée sur Meta de juillet a octobre 2023 (identifiant publicitaire : 289003893491007).
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http://www.un.org/sites/un2.un.org/files/high-level_expert_group_n7b.pdf
https://www.thestar.com/news/canada/doctors-complaint-spurs-competition-bureau-investigation-into-natural-gas-industry-s-green-claims/article_ae35f28e-af01-5ab6-bd7c-2035a6b9345d.html
https://www.thestar.com/news/canada/doctors-complaint-spurs-competition-bureau-investigation-into-natural-gas-industry-s-green-claims/article_ae35f28e-af01-5ab6-bd7c-2035a6b9345d.html
https://environmentaldefence.ca/2023/09/07/enbridge-gas-caught-lying/
https://www.pollutionprobe.org/wp-content/uploads/2023/11/Future-of-Natural-Gas-November-2019.pdf
https://www.iisd.org/articles/deep-dive/why-carbon-capture-storage-cost-remains-high
https://www.cell.com/joule/fulltext/S2542-4351(22)00410-X
https://www.cell.com/joule/fulltext/S2542-4351(22)00410-X
https://www.nature.com/articles/s41558-022-01356-y
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N°4 UN JARGON

« ECOLOGIQUE » VAGUE

Cette stratégie d’écoblanchiment est trés prisée par l'industrie fossile. Des termes vagues et génériques tels que «
vert », « propre », « efficace », « viable », « écologique » et « naturel » sont couramment utilisés pour décrire les
produits, les activités et les entreprises du secteur des combustibles fossiles.

Le Bureau de la concurrence du Canada encourage les entreprises a « éviter les indications vagues telles que
“écologique” ou “sans danger pour I’environnement”, qui peuvent donner lieu a de multiples interprétations, a des
malentendus et a des tromperies ». Mais en I'absence de sanctions, ces directives ne sont pas toujours respectées.
Au contraire, ces termes ambigus sont utilisés de maniere délibérée, car ils peuvent donner une impression positive
au public sans que les entreprises aient a se conformer a des normes strictes et exécutoires. Vous trouverez ci-
dessous quelques exemples de cette pratique.

A

Image 1 : Publicité d’Enbridge Gas diffusée sur les réseaux sociaux en juin 2021.
Image 2 : Publicité de Frontier Airline, qui affirme étre la compagnie aérienne la plus « écologique ».

Image 3 : Publicité d’ExxonMobil utilisée dans le cadre de son annonce concernant I’élargissement de la distribution de gaz naturel
liquéfié (GNL) en Inde.



https://ised-isde.canada.ca/site/bureau-concurrence-canada/fr/declarations-environnementales-ecoblanchiment
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=CA&q=Enbridge%20Gas&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=keyword_unordered&media_type=all
https://worldairlinenews.com/tag/frontier-airlines-2nd/page/4/?sa=X&ved=0CCwQ9QEwC2oVChMImpLQvtD7xgIVykAUCh0dYAY8
https://www.exxonmobillng.com/en/about-us/trending-topics/lng-partnership-expands-in-india
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ENQUETE

Obliger I’Association canadienne du gaz a faire preuve de transparence

En novembre 2022, le Bureau de la concurrence a officiellement ouvert une enquéte sur la campagne publicitaire Fuelling
Canada de I'’Association canadienne du gaz, qui présente les gaz fossiles comme « propres » et « abordables » — ce qui
pourrait amener les gens a croire qu'’il s’agit d’une forme d’énergie sans danger.

Dans leur plainte, les médecins et les spécialistes en santé de I’Association canadienne des médecins pour
I’environnement ont rappelé la vérité, a savoir que le potentiel de réchauffement climatique du méthane présent dans le
gaz fossile a un pouvoir de réchauffement plus de 80 fois supérieur a celui du dioxyde de carbone. De plus, le gaz fossile
pollue I'eau et 'air a chaque étape de son cycle de vie, de I'extraction a la combustion en passant par le traitement, et la
pollution atmosphérique intérieure engendrée par les poéles a gaz représente un risque sérieux pour la santé respiratoire
des enfants. Cela signifie que le gaz ne peut jamais étre véritablement qualifié de « propre », c’est-a-dire exempt de
pollution. Pour en savoir plus sur les fausses allégations de I’Association canadienne du gaz en matiére d’abordabilité,
consultez la page 17 de cette boite a outils.

A

Image 1 : Fuelling Canada, une campagne publicitaire de I’Association canadienne du gaz affirmant que le gaz
naturel est « plus propre », 22 mars 2022.

Image 2 : Publicité de la campagne Fuelling Canada diffusée sur Meta de juillet a aott 2023 (identifiant publicitaire
Meta : 1074130163556248).


https://twitter.com/FuellingCanada/status/1506273240213295105
https://cape.ca/press_release/canadas-competition-bureau-opens-investigation-into-the-canadian-gas-associations-alleged-greenwashing-of-methane-gas-as-clean/
https://cape.ca/press_release/competition-bureau-canada-complaint-against-cga/
https://cape.ca/press_release/competition-bureau-canada-complaint-against-cga/
https://cape.ca/press_release/competition-bureau-canada-complaint-against-cga/
https://www.unep.org/news-and-stories/video/whats-deal-methane#:~:text=Due%20to%20its%20structure%2C%20methane,years%20after%20it%20is%20released.
https://cape.ca/press_release/competition-bureau-canada-complaint-against-cga/
https://cape.ca/press_release/competition-bureau-canada-complaint-against-cga/
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Enfant portant un masque pour prévenir la pollution de I'air. Photographie de Somchai Sanvongchaiya de Vecteezy.com

CONSEQUENCES

Un organisme de surveillance réfute I’affirmation
douteuse de I'industrie pétroliére selon laquelle le
gaz naturel est le carburant « le plus propre »

En 2017, l'autorité néerlandaise des normes publicitaires
a censuré Shell et ExxonMobil pour avoir affirmé que le
gaz naturel était « le plus propre de tous les combustibles
fossiles ». L'agence a reproché aux entreprises d’insinuer
a tort que les combustibles fossiles peuvent étre produits
sans nuire a I'environnement. En anticipation de la décision,
les versions en ligne des publicités ont été modifiées pour
redéfinir le gaz comme « le combustible fossile le moins
polluant », un effort pathétique de la part d’entreprises qui
ne cessent de faire des pieds et des mains pour retarder
I'action climatique

La Norvége s’oppose aux déclarations
écologiques des fabricants automobiles

En Norvege, la réglementation en vigueur depuis 2007
stipule qu’aucune voiture ne peut étre décrite comme
étant « écologique », « propre » ou « respectueuse
de I’environnement ». Les directives publicitaires du
pays comptent parmi les réglementations nationales
les plus strictes au monde. Selon I'autorité nationale
de régulation : « Si une entreprise affirme que sa
voiture est plus “écologique” ou “respectueuse

de I'environnement” que les autres, elle doit étre

en mesure de le prouver sur toute la ligne, de la
production aux émissions, en passant par I'utilisation
de I'énergie et le recyclage ».
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https://www.theguardian.com/environment/2017/aug/14/shell-and-exxon-face-censure-over-claim-gas-was-cleanest-fossil-fuel
https://www.reuters.com/article/environment-cars-dc-idUSL0671323420070906/
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Cette tactique d’écoblanchiment revient pour une entreprise
automobile a vanter la sécurité de ses véhicules parce qu’ils
sont équipés de ceintures de sécurité, ce que la loi exige
pourtant. Elles ne devraient pas non plus étre autorisées a
faire passer quelque chose pour une initiative personnelle
alors qu'il s’agit d’'une obligation légale. Cela pourrait laisser le
public croire a tort que les entreprises prennent le leadership
climatique au sérieux, ce qui pourrait influencer les décisions
d’achat du public et sa perception d’'une entreprise.

EXEMPLE

Chevron trompe le public
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PISTE SUGGEREE :

Il est malhonnéte de faire passer ?e-q\-ﬂ est
exigé par la loi pour une caract-enstl,que
distinctive de I'offre ou de Iaction d u.ne

entreprise. La suppression de cette pratique

encouragera les entreprises a innF)ver et_
& surpasser les exigences de la loi, ce qui

mettra de se distinguer par cet effort

leur per
P es par les

supplémentaire et d’étre reconnu

consommateur-rices pour ce dernier.

Dans les années 1980, Chevron a lancé sa campagne publicitaire People Do,
qui mettait en avant une série de tactiques destinées a séduire des publics
socialement conscients et susceptibles d’avoir une perception « hostile » de
I’entreprise. Dans le cadre de cette campagne, I'entreprise a fait la promotion
d’un certain nombre de projets environnementaux qu’elle était Iégalement tenue
d’entreprendre, tels que la protection des grizzlis dans le Montana et des renards
nains en Californie. Les critiques ont fait valoir que ces publicités soutenaient la
déréglementation, car elles laissaient entendre que les entreprises avaient tout
sous contrle alors que leurs actions étaient plut6t le résultat direct de la loi.

Chevron a dépensé plus pour les publicités que pour les projets

environnementaux en question, et cela a porté ses fruits. Deux ans apres

le lancement de la campagne, les sondages de Chevron ont montré qu’elle
était devenue I'entreprise pétroliere a laquelle les résident-es de la Californie
faisaient le plus confiance pour protéger I'environnement. Cela s’est traduit par
une augmentation des ventes : « Parmi les personnes ayant vu les publicités,

les ventes de Chevron ont augmenté de 10 %, tandis que parmi le public cible
[des publicités], soit les gens socialement conscients, les ventes ont bondi

de 22 % ». Entre-temps, I'entreprise a accumulé de nombreuses infractions
environnementales qui ont causé des dommages énormes au cours des
décennies qui ont suivi la diffusion de ces publicités. Sans surprise, la
campagne People Do est considérée comme une véritable référence en

matiere d’écoblanchiment publicitaire.

4 mage 1 : Capture d’écran d’'une vidéo de la campagne People Do de Chevron en 1997.
Image 2 : Affiche de la campagne People Do de Chevron faisant la promotion de
programmes de protection de la faune et de la flore.


https://www.theguardian.com/sustainable-business/2016/aug/20/greenwashing-environmentalism-lies-companies
https://books.google.ca/books?id=2CHLmPx2PJ0C&pg=PA173&lpg=PA173&dq=Chevron+%252522People+do%252522+campaign+criticism&source=bl&ots=Re5kl9yUqZ&sig=MBqepaSKX5BV_nZm0mGhdmDWVls&hl=en&sa=X&redir_esc=y%2523v=onepage&q=Chevron%252520%252522People%252520do%252522%252520campaign%252520criticism&f=false#v=onepage&q=Chevron%252520%252522People%252520do%252522%252520campaign%252520criticism&f=false
https://www.youtube.com/watch?v=bReBO55XzZc&feature=youtu.be
https://books.google.ca/books?id=2CHLmPx2PJ0C&pg=PA173&lpg=PA173&dq=Chevron+%252522People+do%252522+campaign+criticism&source=bl&ots=Re5kl9yUqZ&sig=MBqepaSKX5BV_nZm0mGhdmDWVls&hl=en&sa=X&redir_esc=y%2523v=onepage&q=Chevron%252520%252522People%252520do%252522%252520campaign%252520criticism&f=false#v=onepage&q=Chevron%252520%252522People%252520do%252522%252520campaign%252520criticism&f=false
https://books.google.ca/books?id=2CHLmPx2PJ0C&pg=PA173&lpg=PA173&dq=Chevron+%252522People+do%252522+campaign+criticism&source=bl&ots=Re5kl9yUqZ&sig=MBqepaSKX5BV_nZm0mGhdmDWVls&hl=en&sa=X&redir_esc=y%2523v=snippet&q=poll&f=false#v=snippet&q=poll&f=false
https://books.google.ca/books?id=2CHLmPx2PJ0C&pg=PA173&lpg=PA173&dq=Chevron+%252522People+do%252522+campaign+criticism&source=bl&ots=Re5kl9yUqZ&sig=MBqepaSKX5BV_nZm0mGhdmDWVls&hl=en&sa=X&redir_esc=y%2523v=snippet&q=gas%252520pump&f=false
https://www.corp-research.org/chevron
https://www.latimes.com/archives/la-xpm-1988-02-14-ca-42437-story.html
https://www.theguardian.com/sustainable-business/2016/aug/20/greenwashing-environmentalism-lies-companies
https://www.youtube.com/watch?v=2eoI5nIWbzo
https://www.pinterest.ca/pin/474003929507394700/
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En placant leurs produits dans des milieux naturels (tels que des foréts,
des plages ou des habitats fauniques), les pollueurs tentent de donner
'impression qu’ils se soucient de I'environnement. Ces représentations font
souvent appel a des valeurs et a des intéréts communs, comme le fait de
passer du temps en plein air avec ses proches. Elles visent a susciter un
sentiment d’émerveillement et a établir un lien émotionnel avec I'entreprise.
L'environnementalisme ostentatoire sert a effacer, dans I'imagination du
public, le lien entre les combustibles fossiles et la destruction de la nature.

EXEMPLE

Kia tente de vendre des véhicules surdimensionnés
en ayant recours a I’environnementalisme ostentatoire
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« Lindustrie des c_ombustibles
fossiles s’approprié ’
stratégiquement la beauté du
monde naturel pour dqnner
du poids a ses prétentions

écologiques »

— Jeffrey Supran,
chercheur a
'Université Harvard

L’annonce Beachcomber de 2022 pour le VUS (véhicule contribuent au réchauffement climatique, mettant en
utilitaire sport) Kia Sportage X-Pro met en scéne une péril les populations de tortues de mer. En effet, les
personne conduisant le véhicule sur une plage et ceufs de tortues de mer se transforment en males a
I'utilisant pour ramasser les déchets afin que les tortues des températures plus basses et en femelles a des

de mer puissent sortir de I'eau et atteindre des sites de températures plus élevées; avec la hausse globale des
nidification dans le sable. La publicité invite le public a températures, les tortues de mer naissent de plus en

« faire plus de bien », en passant sous silence le fait plus souvent de sexe féminin — dans certains endroits,
que les véhicules surdimensionnés comme les VUS 99 % des bébés sont des femelles.

A

Extrait de la publicité Beachcomber pour le KIA Sportage X-Pro de 2023 (version intégrale disponible sur YouTube)
publicité Beachcomber pour le KIA Sportage X-Pro de 2023 (version intégrale disponible sur YouTube).

Il est trompeur d’affirmer que les produits a base de combustibles fossiles (charbon, pétrole et gaz) ou les transports
a base de combustibles fossiles (véhicules a combustion interne, bateaux et avions) présentent un aspect positif pour
I’environnement. Il devrait donc étre interdit d’utiliser des images de la nature, un langage vert et des affirmations
écologiques générigues a propos des produits a base de combustibles fossiles, de leur transport et des

entreprises qui les produisent ou les acheminent.


https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=X8sGqdVKoFo
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=X8sGqdVKoFo
https://www.cbc.ca/news/science/sea-turtles-climate-change-1.4479547
https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=X8sGqdVKoFo
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Image 1 : Publicité de BP.

Image 2 : Publication Instagram de la campagne Fuelling Canada, 24 novembre 2021. Fuelling Canada est une campagne publicitaire

de I’Association canadienne du gaz et fait actuellement I'objet d’une enquéte du Bureau de la concurrence du Canada pour publicité
mensongere.

Image 3 : Publicité pour Renault. Le Groupe Renault est le quatriéme plus grand fabricant automobile au monde.
Image 4 : Publication Instagram d’Enbridge Gas, 10 novembre 2022.
Image 5 : Publicité de Lufthansa interdite au Royaume-Uni en 2023 pour avoir induit le public en erreur.



http://www.apple.com” with “https://longzijun.wordpress.com/2022/02/10/advertising-lines-of-appeal/
https://www.instagram.com/p/CWqGzTaOrg5/
https://www.cbc.ca/news/science/canadian-gas-association-competition-bureau-investigation-1.6647619
https://www.largus.fr/pros/actualite-automobile/les-investissements-publicitaires-de-lautomobile-en-baisse-7420384.html
https://www.renault.co.uk/group.html
https://www.instagram.com/p/CkyUlZBubSH/
https://www.theguardian.com/business/2023/mar/01/airline-green-adverts-banned-uk-lufthansa-asa
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L’écoblanchiment ne se limite pas toujours a laisser le public se faire de fausses
idées. Dans certains cas, il s’agit carrément de mensonges, car la plupart des
compagnies pétrolieres ne sont pas aussi honnétes que Humble Oil (aujourd’hui

ExxonMobil) dans la publicité ci-dessous, parue en 1962 dans Life Magazine.

A

Publicité pour Humble Oil dans Life Magazine, 1962.

EXEMPLE

Parler écologique tout en faisant du lobbying en faveur
des combustibles fossiles

Il est impossible de parler sérieusement de I’écoblanchiment
de l'industrie des combustibles fossiles sans mentionner le
temps et I'argent que l'industrie consacre au lobbying aupres
des politicien-nes pour protéger ses intéréts.

Les bénéfices combinés des plus grandes entreprises
pétrolieres au Canada totalisaient 38,3 milliards de dollars
canadiens en 2022, et ces entreprises usent de leur pouvoir
pour continuer a s’enrichir. Des recherches menées par
I’OBNL internationale InfluenceMap montrent que I'industrie
pétroliere canadienne fait pression pour empécher I'adoption

c’est le mensongé

légalisé. »
— H.G. Wells

de politiques climatiques essentielles, telles que la
proposition d’un plafonnement des émissions de pétrole
et de gaz. En 2022, Ressources naturelles Canada a fait
état de 318 réunions avec des lobbyistes de I'industrie
pétroliere et gaziére, tandis que Finances Canada en a eu
104.

Lorsque des entreprises disent soutenir des pratiques
commerciales respectueuses de I'environnement mais
font du lobbying contre I'action climatique et la protection
de la nature, les scientifiques appellent cette forme
d’écoblanchiment talking green while lobbying brown (que
I'on peut traduire par : parler écologique tout en faisant du
lobbying en faveur des combustibles fossiles).



https://www.snopes.com/fact-check/humble-oil-glacier-ad/
https://www.theguardian.com/environment/2021/nov/18/the-forgotten-oil-ads-that-told-us-climate-change-was-nothing
https://www.theguardian.com/environment/2021/nov/18/the-forgotten-oil-ads-that-told-us-climate-change-was-nothing
https://environmentaldefence.ca/2023/02/03/big-oil-is-posting-colossal-2022-profits/
https://www.corporateknights.com/energy/canadian-oil-and-gas-industry-is-actively-lobbying-against-its-net-zero-targets-report/
https://www.nationalobserver.com/2023/02/07/news/lobbying-powerful-oil-and-gas-still-wins-over-environmental-groups
https://theconversation.com/when-corporations-take-credit-for-green-deeds-their-lobbying-may-tell-another-story-98988
https://theconversation.com/when-corporations-take-credit-for-green-deeds-their-lobbying-may-tell-another-story-98988
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Publicité payante d’ExxonMobil dans le New York Times

ENQUETE

Exxon sait depuis les années 1970 que les combustibles
fossiles sont responsables des changements climatiques

Des enquétes récentes ont révélé que, dans les années 1970
et 1980, Exxon a mené des recherches poussées sur I'impact
des combustibles fossiles sur le climat. Avec une exactitude
stupéfiante, I’entreprise a prédit 'ampleur du réchauffement
climatique induit par la combustion des combustibles fossiles.
Pourtant, au lieu de sonner 'alarme et de procéder aux
changements nécessaires pour empécher la catastrophe,
Exxon a tenté de faire croire que la science était trop
incertaine pour établir un lien entre les combustibles fossiles
et le réchauffement planétaire.

Lorsque la réalité des changements climatiques a commencé
a étre largement acceptée, Exxon a changé de discours en
affirmant qu’elle s’affairait a trouver des solutions climatiques.
Mais cela n’avait pas d’importance, car I'impact dévastateur
de ses mensonges sur la santé humaine, I'environnement et
la sécurité des communautés du monde entier se faisait déja
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ressentir. Cette supercherie a suscité une vague de
poursuites judiciaires intentées par des Etats et des
municipalités américaines contre Exxon et d’autres
acteurs de l'industrie des combustibles fossiles, ainsi
gu’une enquéte de la Chambre des représentants
des Etats-Unis sur les pratiques trompeuses des
grandes compagnies pétrolieres. Plus récemment,
I'Etat de Californie a engagé une action en justice
alléguant que les pratiques trompeuses de I’entreprise
ont retardé I'action climatique et contribué aux
catastrophes météorologiques extrémes qu'’il a di
affronter. Au Canada, ou 35 poursuites climatigues
sont en cours contre des gouvernements, les
spécialistes estiment que les entreprises seront les
prochaines a étre poursuivies. Déja, des mesures
visant a responsabiliser les entreprises pétrolieres ont
été présentées lors de débats au sein des conseils
municipaux de Vancouver et de Toronto.



https://www.science.org/doi/10.1126/science.abk0063
https://www.cnn.com/2022/12/09/politics/big-oil-disinformation-record-profits-climate/index.html
https://www.cnbc.com/2023/09/18/california-sues-chevron-exxon-oil-giants-on-climate-change-deception.html
https://www.cbc.ca/news/science/what-on-earth-big-oil-california-lawsuit-1.6974091
https://www.cbc.ca/news/canada/british-columbia/vancouver-council-motion-climate-change-oil-companies-1.6528285
https://www.cbc.ca/news/canada/toronto/city-should-explore-taking-oil-companies-to-court-over-climate-change-costs-councillor-says-1.5070609
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CONSEQUENCES

Volkswagen se fait prendre a tricher sur ses tests
antipollution
environnementale jamais imposée au Canada, y

Volkswagen, le plus grand fabricant automobile au monde, compris le versement d’une somme a la clientéle

a décidé, plutét que de réduire les émissions de ses touchée par l'affaire. Pourtant, I’entreprise n’a
voitures diesel, de recourir 4 un logiciel trompeur afin jamais été tenue criminellement responsable de

de tricher lors de tests d’émissions réglementaires sur ses mensonges ni de leur impact sur la santé et

11 millions de voitures a I'’échelle mondiale. Alors que I’environnement. Dés I'année suivante, I’entreprise a
I’entreprise présentait ses voitures comme des options recommencé a engranger des bénéfices.

écologiques dites de « diesel propre », celles-ci émettaient
des gaz toxiques a des niveaux jusqu’a 40 fois supérieurs

aux taux autorisés d’oxydes d’azote. Une corrélation a été
établie entre les gaz d’échappement et les oxydes d’azote

ainsi que le cancer du poumon, qui est responsable de

milliers de décés évitables chaque année. P,STE SUGGE,RE,E \

La tricherie de Volkswagen a été découverte par ’Agence Etant donné rampleyr de la t ;

americaine de protection de I’environnement en 2015, etleur refys apparent de pr;‘(’:mpeﬂfa des entreprises
qui a jugé que Volkswagen avait violé le Clean Air Act (« et compte teny de |5 nécessit:der % des rformes,
Loi sur la qualité de I'air »). A ce jour, I'entreprise a versé O"es Combustibjeg fossiles aux ¢ urg?nte de passer
plus de 32 milliards d’euros rien qu’aux Etats-Unis et doit f€Qulateurs canagiens de tous | o roies Probres, las
encore payer des milliards de plus au niveau mondial. Interdire complgtenm v NVeaux devraient

l'avons v, me
Le Bureau de la concurrence du Canada a également seule f " avec lindusirie gy tabac, il sagjt dﬂ0us
] A acon It de |
conclu un accord avec le fabricant automobile dans le pjbr de siattaquer 4 Fomniprésence g {
; ) icité ; es
cadre de ce qui demeure la plus importante amende S d’écoblanchiment et a

Capture d’écran d’une publicité de Volkswagen vantant les mérites d’un véhicule doté du moteur

v


https://www.bostonglobe.com/business/2015/10/16/ftc-reviewing-clean-diesel-ads-for-fraudulent-claims/dyxj1dfpQxCGln9DNHtxZP/story.html
https://www.nytimes.com/2015/09/23/business/international/volkswagen-diesel-car-scandal.html
https://www.nytimes.com/interactive/2015/business/international/vw-diesel-emissions-scandal-explained.html
https://www.thelancet.com/journals/lanres/article/PIIS2213-2600(15)00409-9/fulltext
https://www.reuters.com/sustainability/state-legal-cases-vws-diesel-scandal-2023-06-27/
https://www.canada.ca/fr/bureau-concurrence/nouvelles/2018/01/jusqu_a_290_5_millionsdedollarsenindemnisationpourlescanadiensda.html
https://www.ppsc-sppc.gc.ca/fra/nvs-nws/2020/22_01_20.html
https://www.ppsc-sppc.gc.ca/fra/nvs-nws/2020/22_01_20.html
https://globalnews.ca/news/2731616/volkswagen-makes-profit-despite-emissions-scandal/
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Le Canada est a la traine pour ce qui est de mettre fin aux publicités trompeuses des entreprises de combustibles
fossiles. Les décisionnaires a tous les niveaux du gouvernement doivent procéder a de sérieux changements
|égislatifs afin de prendre en compte la pleine portée de I'’écoblanchiment fossile ciblant le public canadien — chacune
de ces pratiques trompeuses peut et doit étre identifiée et interdite.

Reconnaissant I'impact négatif des combustibles fossiles, certaines juridictions choisissent d’interdire complétement
leurs publicités. Ce faisant, elles envoient un message clair : une industrie aussi destructrice ne devrait pas étre

en mesure de promouvoir ses activités. Les régulateurs canadiens devraient emboiter le pas a d’autres juridictions
dans le monde et mettre en ceuvre des lois audacieuses qui protegent les consommateur-rices et notre planéte.
Voici plusieurs exemples de mesures prises par divers pays pour lutter contre I’écoblanchiment et les publicités
mensongeéres sur les combustibles fossiles :

( ) rrance = Pavs-BAS
-wr
En 2022, |la France est devenue le premier pays au monde En 2020, Amsterdam (Pays-Bas) est devenue la
a interdire les publicités pour les combustibles fossiles, premiere ville au monde a interdire la publicité pour
notamment le charbon, le pétrole et le gaz naturel. Les les combustibles fossiles et le transport aérien
publicités automobiles doivent également comporter dans la ville. Sept autres villes néerlandaises
un avertissement encourageant les modes de transport ont adopté des motions interdisant la publicité
écologiques, tels que le vélo et les transports publics, avec le pour les combustibles fossiles, de méme que 15
mot-clic #SeDéplacerMoinsPolluer et I'un des trois messages conseils australiens, la ville de Liverpool et d’autres
suivants : « Pour les trajets courts, privilégiez la marche ou le municipalités du Royaume-Uni. Stockholm s’est
vélo », « Pensez au covoiturage » ou « Prenez les transports également engagée a interdire les publicités et les
en commun tous les jours ». commandites liées aux combustibles fossiles.
L'UNION EUROPEENNE
En 2023, I'Union européenne (UE) a présenté une nouvelle
directive sur les déclarations environnementales (Green
Claims Directive) qui vise a empécher I'’écoblanchiment et a Vous trouverez une list
donner aux gens les moyens de s’engager en faveur d’'une des initiatiVeS réUSsieS € complete
transition écologique. Elle interdit explicitement la plupart des Campagnes Gt S et des
pratiques trompeuses décrites dans ce guide. publicites A ClCtlon dt.as
fossiles dans la ban e
j banque de
ROYAUME-UNI données du site Wepy yypey
Without Fossjs Fuel Ads

Au Royaume-Uni, I’Autorité de la concurrence et des
marchés a mis en place un groupe de travail sur le
développement durable et publié une version actualisée de
son guide sur les déclarations environnementales (Green
Claims Code) afin d’aider les entreprises a se conformer a la
Iégislation lorsgqu’elles font des déclarations écologiques.

2]


https://www.euronews.com/green/2022/08/24/france-becomes-first-european-country-to-ban-fossil-fuel-ads-but-does-the-new-law-go-far-e
https://www.france24.com/en/europe/20211231-opt-for-cycling-french-car-ads-required-to-back-travel-alternatives-from-2022
https://www.france24.com/en/europe/20211231-opt-for-cycling-french-car-ads-required-to-back-travel-alternatives-from-2022
https://www.worldwithoutfossilads.org/listing/amsterdam-first-city-in-the-world-to-ban-fossil-ads/
https://verbiedfossielereclame.nl/only-words/
https://fossiladban.org/about/
https://verbiedfossielereclame.nl/only-words/
https://verbiedfossielereclame.nl/only-words/
https://verbiedfossielereclame.nl/only-words/
https://www.worldwithoutfossilads.org/listing/stockholm-bans-fossil-ads-and-sponsoring/
https://www.greenbiz.com/article/new-eu-law-thats-looking-stamp-out-greenwashing
https://www.greenbiz.com/article/new-eu-law-thats-looking-stamp-out-greenwashing
https://www.gov.uk/government/publications/green-claims-code-making-environmental-claims
https://www.gov.uk/government/publications/green-claims-code-making-environmental-claims
https://www.theguardian.com/environment/2023/feb/19/greenwashing-firms-face-steep-new-uk-fines-for-misleading-claims
https://www.worldwithoutfossilads.org/projects/?tags=local-council&sort=new-option
https://www.worldwithoutfossilads.org/projects/?tags=local-council&sort=new-option
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LA REGLEMENTATION PUBLICITAIRE PEUT SAUVER DES VIES

Les restrictions publicitaires sur les produits dont les effets néfastes sur la santé publique sont scientifiquement prouvés
peuvent conduire a des changements de comportement substantiels. Avant que les publicités faisant la promotion du
tabagisme ne soient interdites au Canada dans les années 1960, plus de 50 % des adultes au pays fumaient. En 2020, le
pourcentage de personnes qui fument au Canada n’est plus que de 10,3 %.

A

Des publicités honnétes sur les combustibles fossiles
Panneaux d’affichage créés par TACME a Ottawa, novembre 2023. Ces publicités mettent en évidence les effets sanitaires néfastes
des changements climatiques dus aux combustibles fossiles.


https://uwaterloo.ca/tobacco-use-canada/adult-tobacco-use/smoking-canada/historical-trends-smoking-prevalence
https://uwaterloo.ca/tobacco-use-canada/adult-tobacco-use/smoking-canada/current-smoking-prevalence
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Envoyer un courriel aux entreprises pour signaler une publicité ou dénoncer les publications d’écoblanchiment sur les réseaux
sociaux sont autant de mesures utiles que vous pouvez prendre pour dénoncer ces pratiques. Et si cela vous tente, nous vous
encourageons a aller encore plus loin! Référez-vous a la 2e partie de cette boite a outils pour apprendre comment signaler
officiellement des campagnes publicitaires au Canada. Nous avons élaboré un guide pratique pour vous aider a agir contre
I’écoblanchiment a plus grande échelle. En déposant des plaintes formelles, vous pouvez contribuer a nous débarrasser des
publicités d’écoblanchiment!

AGIR SUR LES RESEAUX SOCIAUX

Avez-vous vu une publicité qui vous semble étre de I'’écoblanchiment? Signalez-la!
Vous trouverez ci-dessous quelques conseils rapides, ou vous pouvez agir en utilisant notre boite a outils.

Signaler une publicité sur X (anciennement Twitter) Signaler une publicité sur Facebook ou Instagram

1. Sélectionnez « Unacceptable Business Practices » 1. Sur la publication, cliquez sur le « ... » dans le coin
supérieur droit.
2. Fournir 'adresse X/ex-Twitter de I’'entreprise, qui se

trouve sous son nom sur sa page de profil (inclure le 2. Sélectionnez « Signaler »
symbole @)
3. Lorsque I'on vous demandera pourquoi vous faites un
3. Fournir au moins une URL pour afficher les publicités signalement, vous choisirez probablement « Fausses
informations »

4. Sélectionnez « Probléme social »

Vous pouvez également signaler une annonce aprés
sa diffusion en effectuant une recherche dans la
bibliothéque publicitaire de Meta.

N’oubliez pas de taguer les entreprises
sur les réseaux sociaux!

Si vous avez vu une publicité et fait une capture d’écran,

vous pouvez également la publier sur les réseaux sociaux.

Le fait de taguer I'entreprise et d’autres personnes Téléchargez notre kit d’action contre

ou organisations trés suivies qui pourraient reprendre I’écoblanchiment des combustibles fossiles
I'annonce peut vraiment attirer leur attention. et nos ressources sur I’écoblanchiment.



https://help.twitter.com/en/forms/safety-and-sensitive-content/ads
https://help.instagram.com/1415228085373580
https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=US&media_type=all
https://cape.ca/reports/
https://cape.ca/reports/
https://www.greenpeace.org/canada/fr/ressources-sur-lecoblanchiment/

greenpeace.ca cape.ca

@greenpeaceQC @CAPE_ACME

greenpeaceqc Canadian Association of Physicians
for the Environment (CAPE)

greenpeacequebec
cape_doctors



