MIELIPIDEKIRJOITUKSEN KIRJOITTAMINEN

Mielipidekirjoitukset voivat olla hyva tapa aloittaa ja yllapitada
keskustelua medioissa ja kahvipdydissa. Valtamediat
saattavat tehda isompia juttuja myos mielipidekirjoitusten
pohjalta. Suuria ja globaalejakin liikehdint6jé on aloitettu
tavallisten ihmisten mielipiteiden pohjalta!

Mielipidekirjoitukset voivat toimia myods keskustelun
yllapitajina: vastineet, vastineen vastineet ja kommentti-
kirjoitukset luovat syklin, jossa aihe pysyy esill4. Ne tavoittavat
yleis04, joka ei valttamattd muuten seuraa suuria
valtakunnallisia keskusteluja: paikallislehdet, tekstaripalstat ja
muut voivat |o0ytaa ihmisen, joka ei esimerkiksi ole suurten
sanomalehtien tilaaja tai katso juuri Yleltd muuta kuin uutiset.

Sosiaalisessa mediassa mielipidekirjoitukset ovat yhta helposti
jaettavissa kuin mik& tahansa muu tekstimateriaali, ja
somejakojen seka klikkien pohjalta mediat my6s huomaavat,
mitka puheenaiheet ovat suosittuja. Paljon jaettu ja klikattu
teksti viestii toimittajille, etta tama on keskustelu, johon media
voi syottaa lisda tulokulmia. Aihe johon lukijoiden on helppo
samaistua tai olla eri mielta ja vastata, reagoida.
“Kokemusasiantuntijuus” korostuu hyvassa ja pahassa. Usein
tekstin taustalla on tavoite/motivaatio Kkirjoittaa: Esim.
iImastoahdistus, huoli lapsien tulevaisuudesta, artymys siita
ettel jokin aihe saa tarpeeksi huomiota tai etta sita kasitellaan
puutteellisin nakdkulmin jne..



Yleisia vinkkeja mielipidekirjoituksiin:

1. Mieti tekstin rakennetta ja kielenkayttoa.

Sanavalinnat luovat todellisuutta. Esimerkiksi sanat
iImastonmuutos ja ilmastokriisi luovat lukijalle aivan erilaisia
assosiaatioita.

2. Tarkista lahteesi.

Kirjoittajan ei tarvitse olla alan erityisasiantuntija, mutta tarkista
lahteidesi paikkansapitavyys. Mielipidekirjoituksen voima voi olla
tavallisen inmisen nakdkulmassa yhteen hyvin rajattuun
aiheeseen.

3. Vetoa tunteisiin.

Tunteiden heréattely yleiséssa voi olla mielipidekirjoituksissa
hyddyllista, mutta tarkista kuitenkin myads, etta faktat pitavat
tekstissa paikkansa. Tunteet ohjaavat ihmisten kayttaytymista
usein paljon enemman, kuin tiedostammekaan.

4. Tarkista julkaisun vaatimukset.
Mik& on enimmaismerkkiméara ja minkalaisia julkaisuja yleensa
toivotaan pituudeltaan?

5. Mieti kohderyhma.

Mikéa julkaisun lukijoita voisi kiinnostaa? Mita sellaisia arvoja jaat
heidan kanssaan, milla voisit motivoida heitd? Mika saa heidéat
toivomaan paattajilta ymparistotekoja? Mika sytyttaa/
arsyttad/innostaa lukijan jakamaan tekstin muillekin, tai ottamaan
sen puheeksi kahvipoydassa?



