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Methodology

Client:
Implementer:

Methodology:

Data collection method:

Samples:

Selection method:

Sample size:

I

=
b

Period of interviews:

Greenpeace ONLUS

Istituto I1xé srl

guantitative sample survey
online interviews (CAWI system)

1) consumers at home (household decision-makers)
2) consumers who eat seafood at the restaurant

random selections inside contact samples
representative of Greek, Italian and Spanish populations

876 consumers at home (household decision-makers) (sampling error £3,32%)
785 consumers (sampling error £3,51%)

964 consumers at home (household decision-makers) (sampling error £3,16%)
854 consumers (sampling error £3,36%)

849 consumers at home (household decision-makers) (sampling error £3,36%)
799 consumers (sampling error £3,47%)

5h-19th July 2016



Profile of samples

u I
= il _—

Sex T1* T2 ** T* T2 ** T1* T2 **
Male 48 48 48 49 49 50
Female 52 52 52 51 51 50

u I
= il _—

Age T1* T2 ** T * T2 ** T1* T2 **
18-24y.0. 9 9 8 9 8 9
25-34y.0. 17 18 14 14 15 16
35-44y.0. 19 19 18 18 21 21
45-54y.0. 17 17 19 18 19 20
55 y.0. and more 38 37 41 41 37 34

u I

_ = il _—
Low 12 12 19 18 30 27
Medium 50 49 55 56 45 46
High 38 39 26 26 25 27

°
)
‘ ' * Consumers at home (household decision-makers)
2 ** Consumers who eatseafood at the restaurant

Values %
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Profile of samples

IE I
—— —
Employment status T T2 ** T T2 ** T T2 **
Occupied 54 57 60 61 65 67
Housewife 8 7 12 11 10 7
Pensioner 12 13 10 11 7 6
Student/_unemployed/ 26 23 19 18 18 20
unoccupied
= ra
High 0 1 1 1 1 1
Medium-high 8 9 11 11 12 14
Medium 45 46 59 62 58 60
Medium-Low 35 36 24 22 23 21
Low 10 8 5 4 4 3
N.A. 2 1 2 1 1 1

S X CH

* Consumers at home (household decision-makers)
** Consumers who eatseafood at the restaurant

Values %




Profile of samples

Size of the = .

T T2 ** T T2 ** T T2 **
Less than 5.000 inhab. 7 9 12 12 8 7
5-10.000 inhab. 8 8 15 14 8 7
10-30.000 inhab. 14 14 22 22 13 13
30-100.000 inhab. 18 16 23 21 26 26
100-250.000 inhab. 16 14 8 9 15 16
Oltre 250.000 inhab. 37 39 21 23 30 31

= =

T1* T2 ** 1™ T2 ** T1* T2 **
Yes 68 67 42 41 51 51
No 32 33 58 59 49 49

Values %




SYNTHESIS




Highlights

The three countries are characterized by a high consumption of fish, with differences (even
significant) related to culinary traditions, the commercial availability and economic conditions.

These differences (in particular the species consumed and periods of increased consumption)
cannot be neglected in the preparation (visual, message ...) of an awareness campaign.

Spain and Italy have increased their consumption (particularly domestic), while for Greece there was
a decrease, particularly evident for consumption at the restaurant.

Freshness, price and taste are the main driver of choice. The Italian consumers are more sensitive
also to the origin (national or local) and the recipe used for the preparation

In general, the majority surveyed consumers in the three countries say they prefer domestic
products, but it also directs more than a third of those imported.

The EU new labeling is vaguely known by the consumers, but the level of information appears
modest, in particular for Greece.



Highlights

Regarded as most relevant information is this related to the freshness of the product: minimum
durability, capture date and time of the freeze.
Other information play an important role on average, except for the scientific name, whose
importance is not recognized by consumers.

The concept of sustainability is not particularly clear to consumers (the Spanish are more aware, but
the Greeks are less acquainted), but the large majority believes that the new labeling would allow
consumers to make sustainable choices.

In line with these opinions, it is widely believed that the new labeling should also be imposed to
restaurants.

The customers surveyed declare a high readiness to contribute personally, by changing their
consumption habits, rather than spending more to buy sustainable products.
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The consumption of fish products

T— BB -

I
KaravaAwvere wapia kai Le capita di consumare prodotti ittici ¢ Suele consumir productos de
BaAaocoiva oro otriti n/kai (pesce, crostacei, molluschi) a casa pescaderia (pescado, mariscos,
orav pwre Eéw; e/o fuori casa? moluscos) en casa y/o fuera de casa?
Mévo oTo oTriTI Soloa casa Solo doméstico

Sélofuera
de casa

10 Solo fuori casa
Movo ekTOG
omTioU
86

EVTC')g Kal EKTC')Q otTIou Sia a casa sia fuori casa Tanto en casa como fuera de casa

% values

Respondents: Consumers at home (household decision-makers) 11



Home consumption: typology

T BB

In casa nell'ultimo anno avete consumato
prodottiittici (pesce, crostacei, molluschi)
freschi, decongelati, surgelati, gia pronti da
cucinare, in scatola, vasetto o sotto sale (tipo
tonno sgombro acciughe...)?

270 OTTiTI, TOV TEAEUTAIO XPOVO, TI
wapia/Balacoiva éxere kKaravaAwaoel;

Sotto sale

dpéoka e .
ATTopuy péva 20 Prodotti ittici - 54
Wapia/6ahacaiva decongelati
Kateyuyuéva s . _
WaPIA/OAAACTIVG - 67 Prodotti ittici surgelati 81
Karewuyuéva Prodotti ittici surgelati
Wdpia/6aAacaiva ETolua gia pronti (bastoncini - 69
yla KaravAaAwon impanati...)
¥xOuoTtTpoidvTa ot Prodotti ittici in scatola,
) : ) : 75
KovoépRar o€ Baldki in vasetto
B

Values % - multiple answers )

¢En casa, en el ultimo afio, ha consumido
productos del pescaderia (pescado...)
frescos, descongelados, ultracongelados,
listos para cocinar, en cajas, en tarros o
con sal (tipo atun...)?

Productos de
pescaderia frescos

Productos de
pescaderia
descongelados

Productos de
pescaderia
ultracongelados

Productos de
pescaderia
ultracongelados yalistos

Conservas en lata o
bote

Conservados en sal
(salazones)

|

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)




Home consumption: sea vs. fresh water

-

—

WYapia/Baiaooiva...

) i

Kal Ta OU0

wapia/Baiacoiva Balacaivou vepou

wapia/BaAacoiva@ yAukou vepou (Aiuvng, morauou)

-

96

. 28

ambedue

IXC

( % values — Multiple answers )

Prodotti ittici... ... dimare ... di acqua dolce (laghi, fiumi)
g 97
los dos
- . -
Productos de pescaderia... ... de mar ... de agua dulce (lagos, rios)

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)
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Home consumption: caught vs. farmed

-

—

92

WYapia/Baiaooiva...

—()— -

Kal Ta OU0

wapia/BaAacoiva mou Exouv aAieuBei

wapia/Baracaiva ou Exouv KaAiepynOei

-

80

- I

ambedue

Productos de pescaderia...

Prodotti ittici... ...pescati/catturati ...di allevamento
4 89
- ©

.. pescados/capturados

. de piscifactoria

.
]jﬂa ( % values — Multiple answers )
‘ 7

Respondents: Consumers at home (household decision-makers

) 14




Home consumption: fish species 12

a—

Ti gidouc WAPIA éxere ayopdoel Tov
TEAcUTaiO XPOVO;

68
75
68
69

MTTaKAANIGPO
yaupo/avTouyIeg
OapdEAES
TonmToupa

TOVO

OOAWMO
yAwooa
AaBpdki
MTTapuTTOUVI
MEPAGyKo/yado
Eipia
TTeokavopitoa
mTEOTPOGA

pEyya

Nellultimo anno che qualita di PESCE ha
acquistato?

baccala
alici/acciughe
sardine

orata

tonno

salmone
sogliola
spigola/branzino
triglia
merluzzo/nasello
pesce spada
coda di rospo
trota

aringa

( % values — Multiple answers )

En el dltimo afo, ¢;qué especies de
PESCADO ha comprado?

bacalao

boquerén/anchoa

sardina

dorada

atun

salmon

lenguado

lubina/rébalo

salmonete

merluza/pescadilla

pez espada

rape

trucha

arenque

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)
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Home consumption: fish species 2/2

2= il —

Ti eidoug WAPIA éxere ayopdoel Tov Nell'ultimo anno che qualita di PESCE ha En el altimo afio, ¢qué especies de
TEAcUTaiO XPOVO; acquistato? PESCADO ha comprado?

OKOUUTTPI sgombro caballa 10
TEPKQ pesce persico perca | 2
£puBPo TOVO tonno rosso atun rojo 15
TTAyYKAOIoUG pangasio panga 4
oQupida cernia mero 13
KOpxXapIogidn squali tiburones 3
oKopTTiva scorfano gallinetas y/ocabrachos |
ouvaypida dentice dentén | 1
ooAay! razza raya | 4
Aoutoo luccio lucio |
XENI anguilla anguila 5
KOAKAVI rombo platija ; 5
KUTTpivo carpa carpa | ”
oTTaboyapo spatola pez sable, o cinto |

C % values — Multiple answers )

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)
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Home consumption: crustaceans species

T

Ti eidouc KAPKINOEIAH éxete ayopdoei
TOV TEAEUTAIO XPOVO;

YOpIidEG/ueYAAES yapideg _ 68

Kapaideg

KaBoupia

aoTOKO XOuapOo 1
aoTaKO TTaAioupo I 4
yapideg yAukou vepou
Kaviokeg (weipeg) | O

GAAo | O

Oev &Epw F 19

Nellultimo anno che qualita di
CROSTACEI ha acquistato?

gamberigameror |

scampi

granchi

astice

aragosta

gamberi di fiume

pannocchia/cicala

altro

non saprei

C % values — Multiple answers )

F5

En el ultimo afio, ;que especies de

MARISCOS ha comprado?

gambas/langostinos

cigala

cangrejo

bogavante

langosta

langostinos de rio

galera/santiaguino

otra

no sabria decir

—

Fg

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)
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Home consumption: shellfish species

= 1k

Ti gidouc oOTPAKOEION KAl PPOoUTd TNS Nellultimo anno che qualita di En el ultimo afio, ;que especies de
BdAacoac éxete ay9pdoel TOV TEASUTAIO MOLLUSCHI ha acquistato? moluscos o mariscos ha comprado?
XPOvo;
XTATTOdIO polpo pulpo 67
KaAaudpia calamari calamar 65
pUdIa cozze/mitili mejillon 62
oouTTId seppia sepia 49
ax1Badeg vongole almeja 54
oTpEidIa ostriche ostra 18
XTEVIQ capasanta vieira 18
axivoug ricci erizo 5
GAAo altro otra | 2
Oev EEpw non saprei no sabria decir 5

( % values — Multiple answers )

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)
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Home consumption: selection criteria

= il -

Me Baon moia kpirmpia ayopadere In base a quali criteriprincipalmente lei ¢Segun que criterios elige usted
wapia/Baacoiva; sceglie i prodotti ittici da acquistare? principalmente los productos de
pescaderia que compra?

PppPeCKAda

TuA

yeuon

aoc@aAeia, uylEvn

€0VIKA TTpoéAcuon
EUTTIOTOOUVN GTOV TTWANT)
OI0TPOPIKA agia

TOTTIKI) TTPOEAEUON
€UKOAIQ TTpoETOINACTIAG. ..
armwAegia aykabiwyv
O100TAOEIG, HEYEBOG

TPOTTOG Hay EIPEPOTOG

TTPOIOVTa £€AIPETNG. .

MEBODOG aAlgiag

freschezza
prezzo
sapore

sicurezza, salubrita
provenienza nazionale
fiducia nel venditore
valori nutrizionali
provenienza locale
comodita di preparazione
assenzadispine
dimensioni, taglia

tipo diricetta

prodotti prestigiosi

metodo di pesca

frescura
precio
sabor
seguridad, salubridad
procedencia nacional
confianza en el vendedor
valores nutricionales
procedencia local
comodidad de preparacion
ausencia de espinas
dimensiones, talla
tipo dereceta
productos prestigiosos

método de pesca

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)

19



seasonality

Home consumption

J
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Respondents: Consumers at home (household decision-makers)

( % values — Multiple answers )
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Home consumption: frequency

4 , S o
péon ouxvotnTta: 3,7 opEg/uRva
41
- 30
e . I == ; : 2 .
TTEPIOCOTEPO ATTO 1 @opdatyv 23 @opégTov unva 1 eopdtov unva 1 @opd KGde 2 1 @opdk&Be3  Alyotepo amd 1
Hia @opd v eBdoudda MAVEG MAVEG @opa K&Oe 3 urveg
eBdoudda
\
4 o
Frequenza media: 4,8 vv/mese
42
19
S 2 0 0
pui volte alla 1 voltaalla 2-3volteal mese 1 voltaal mese 1 voltaogni2mesi1 voltaogni 3mesi menodi 1 volta
9 settimana settimana ogni 3 mesi

4 Frecuencia media: 5,6 vv/mes

36
Ao n - 13

masvecesala 1vezalasemana 23 vecesalmes 1 vez almes 1vezcada?2 1vezcada3 menos de 1 vez
semana meses meses cada 3 meses

% values

Respondents: Consumers at home (household decision-makers) 21



Home consumption: trend

T— BB .

—— I
Ta reAeuraia xpovia 6a Aéyare o1 n Negli ultimi anni direbbe che il suo En los ultimos afios diria que su
karavaAworn yapiol oTo ot eivai: consumo di pesce in casa €: consumo de pescado en casa:
TTOAU molto ha aumentado
. 3 4 8
auénuévn aumentato mucho

27

auénuévn - 14 aumentato - 26 ha aumentado
rimasto

. X ha permanecido
arabepr] 60 stabile o4 estable

diminuito I 5 ha disminuido l 8

MEIWPEVN
TTOAU molto 1 ha disminuido 1
MEIWMEVN diminuito mucho

Respondents: Consumers at home (household decision-makers) 29



Home consumption: purchasing channels

T

Tov reAeutaio xpdvo, ammoé mou ayopdoare
Ta wapia;

oouTTEp MAPKET,
uTTEPAYOPA

IxOuoTTwAcgio

wapayopd, Adikn ayopd

KaTeuBeiav amd Tov wapd

IoTéTOTTO/ TTAQTPOPHA
OI0BIKTUAK WV ayOopwv

opada UTTOOTNPIKTIKAG
ayopdg

GAAo

64

62

1]

50

N
w

Dove, in che tipo di negozi, ha acquistato il
pesce che ha consumato a casa nell'ultimo
anno?

supermercato,
ipermercato

pescheria

mercato, bancarella

direttamente dal
pescatore

sito internet/ piattaforma
per gli acquisti online

gruppo di acquisto
solidale (GAS)

altro

C % values — Multiple answers )

&

I
;Dénde, en que tipo de tienda, ha
comprado el pescado que ha consumido
en casa en el ultimo afo?

supermercado,
hipermercado

|

69

pescaderia

39

mercado, puesto

directamente del
pescador

o
oo

pagina de
internet/plataforma de | 2
compras online

grupo de compra
colectiva

otro | O

Respondents: Consumers at home (household decision-makers)

23



Consumption outside the house: fish species 1/2

= T =

En el ultimo afio, ;que especies de

Ti eidous WAPIA éxete KarTavaAwaoel EKTOC Nell'ultimo anno che qualita di PESCE ha

oIKiag Tov TeAsuTaio Xpovo; consumato fuori casa? PESCADO ha consumido fuera de casa?
MTTOKOAIGPO baccala bacalao [N 47
yaupo/avTolyieg alici/acciughe boquerdn/anchoa [N 31
oapdEAEC sardine sardina [N 32
TonToupa orata dorada [N 30
COAWUO salmone salimon N 38
T6VO tonno atun [N 33
AaBpdki spigola/branzino lubina/rébalo [N 31
vAwooa sogliola lenguado N 29
MTTOPUTTOUVI triglia salmonete [l 10
MEPAGyKo/yado merluzzo/nasello merluza/pescadila [N 39
Eipia pesce spada pez espada I 17
TTeokavopitoa coda di rospo rape [ 23
TEOTPOYA trota trucha 1 12
OKOUWTT i sgombro cabala [l 10
1 : ‘ﬁ ( % values — Multiple answers )
C N\~
y



Consumption outside the house: fish species 2/2

e

S
a

T BB -

I
Ti gidouc WAPIA éxete KaTavaAwoel EKTOC Nellultimo anno che qualita di PESCE ha En el dltimo aro, ¢que especies de
oIKiag Tov TeAcuTaio xpovo; consumato fuori casa? PESCADO ha consumido fuera de casa?

oQupida
epuBpo TOVO
péyya
KOpxXapIogidn
ouvay pida
TEPKQ
TTayKAoIoug
XENI
oaAay!
oKopTTiva
KOAKQVI
Aoutoo
KUTTpivo

otabéyapo

cernia
tonno rosso
aringa
squali
dentice
pesce persico
pangasio
anguilla
razza
scorfano
rombo
luccio
carpa

spatola

A % values — Multiple answers )

mero
atun rojo

arenque

tiburones

dentdn

perca

panga

anguila

raya

gallinetas y/o cabrachos
platija

lucio

carpa

pez sable, o cinto

13
15
4
i 3
| 1
i 2
14
il 5
i 4
| 2
il 5
| 1
| 2

| 1

"
Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant
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Consumption outside the house: crustaceans species
A— I I rum

I
Ti éi6ouc KAPKINOEIAH éxete karavaAwaoel Nellultimo anno che qualita di En el dltimo arno, ;qué especies de
EKTOC OIKiag ToV TeAeuTdio XpOvo; CROSTACEI ha consumato fuori casa? MARISCOS ha consumido fuera de casa?

yapideg/ueydheg yapideg 65 gamberi/gamberoni —79 gambas/langostinos —77

KapaRideg 23 scampi _ 60 cigala _ 40
KaBoupia 18 granchi - 17 cangrejo - 21
0o TaKO XOUOpPO 2 astice - 30 bogavante - 33
aoTakS TTahioupo 5 aragosta - 23 langosta - 22

yopideg yAukoU vepoU - 18 gamberi di fume . 9 langostinos de rio l 6
Kaviokes (weipeg) | 1 pannocchia/cicala - 16 galera/santiaguino . 6
GAAo | 1 altro | 0 otra | 1

dev EEpw F 15 non saprei F 4 no sabria decir F 9
\

ﬁ ( % values — Multiple answers )

y
/
Q

-
\

\\\\1,2
Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant 26



Consumption outside the house: shellfish species

T

Ti £100U¢ LAAGKIQ Kal OOTPAKOEION EXETE
KaravaAwoel EKTOC OIKIaS Tov TEAsUTAIO XpOvo;

KahaGpic
xramrodic |, 1
o N o
couma N 30

ax1Badeg . 5
otpeidia [l ©
xtévia B 8
axivous I 8
GM\o | 0

sev Epw 3

I
T
[ ]

Nell'ultimo anno che qualita di molluschi o En el dltimo ano, ¢;qué especies de moluscos o
frutti di mare ha consumato fuori casa? mariscos ha consumido fuera de casa?
calamari 69 calamar 65
polpo 56 pulpo 67
cozze/mitili 67 mejillén 62
seppia 44 sepia 49
vongole 67 almeja 54
ostriche 25 ostra 18
capasanta 28 vieira 18
ricci 14 erizo 5
altro | 0 otra §| 2
non saprei 3 no sabria decir 5

1 o ( % values — Multiple answers )

AL

Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant 27



Consumption outside the house: selection criteria

= 1B

Me Baon moia kpitpia KaravaAwVveTe In base a quali criteri, principalmente, lei sceglie
wapia/Balacoiva eKTOC OTTITIOU; quali prodotti ittici consumare fuori casa?

TIUA prezzo
yeuon sapore
PpeCKEda freschezza

ao@AAeia, uyleivn sicurezza, salubrita

EUTTIOTOOUVN OTOV.. fiducia nel venditore
ouvTtayn tipo diricetta
TOTTIKN) TTPOEAEUCN provenienza locale
€BVIKA TTpoéAeuon provenienza nazionale
TTPoIGVTa £EAIPETNG.. prodotti prestigiosi
aTTwAEIa ayKabiwv assenzadi spine
dlaTpoikn atia valori nutrizionali
dlooTdoelg, Péyebog dimensioni, taglia

EUKOAIQ TTpoETOINACIAG. .. comodita di preparazione

HEBOdOG aAlgiag metodo di pesca

1 C % values — Multiple answers )

-\i.
B

¢2Segun qué criterios elige usted
principalmente los productos de
pescaderia que consume fuera de casa?
precio
sabor
frescura
seguridad, salubridad
confianza en el vendedor
tipo de receta
procedencia local
procedencia nacional
productos prestigiosos
ausencia de espinas
valores nutricionales
dimensiones, talla

comodidad de prepar.

método de pesca

| Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant

28



seasonality

Consumption outside the house
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Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant

C % values — Multiple answers )
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Consumption outside the house: frequency

4 ] ) - h
péon ouxvétnta: 1,5 eopég/uiva
u 24 2
m E 3 9 -1 ° e 15 9 -O
TTEPIOCOTEPO ATTO 1 @opdatyv 23 @opégTov unva 1 gopdtov unva 1 @opd KGde 2 1 @opdk&Be3  Alyotepo amd 1
Hia @opd v eBdoudda MAVEG MAVEG @opa K&Oe 3 urveg
eBdoudda
\ Y.
4 . D
Frequenza media: 2,0 vv/mese
21 25
N @ e
pui volte alla 1 voltaalla 2-3volteal mese 1 voltaal mese 1 voltaogni2mesi1 voltaogni 3mesi menodi 1 volta
settimana settimana ogni 3 mesi
\
4 ] ] )
Frecuencia media: 2,6 vv/mes
25
19 20
10 B — " 5 5
masvecesala 1vezalasemana 23 vecesalmes 1 vez almes 1vezcada?2 1vezcada3 menos de 1 vez
semana meses meses cada 3 meses

' % values

|
Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant 30



Consumption outside the house: trend

—

Ta reAeuraia xpovia Oa Aéyare 611 n
KaravaAwon wapiol eKTOS oikiag ivai:

TTOAU i
augnudveAoy |

augnuévn
augnuévn

| Pa

oTabepn
oTafeph—

%
6

5
35

MEIWMEVN 6
MEIWMEVN 36
TTOAU 1
HEIWUETAAD 21
MEIWMEVN

% values

molto
aumentato

aumentato

rimasto
stabile

diminuito

molto
diminuito

Negli ultimi anni direbbe che il suo
consumo di pesce fuori casa é:

I

-

58

& &

I
En los ultimos afios diria que su
consumo de pescado fuera de casa es:

ha aumentado
mucho

ha aumentado

ha permanecido
estable

ha disminuido

ha disminuido
mucho

T
—p

60

—i.u

Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant
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Purchase and consumption: national vs imported

Kavéva atrd 1o duo/

T

Ti gidouc WAPIA éxete KaTavaAwoel EKTOC
oIKia¢ Tov TeAguTaio xpovo;

eAANVIKa

eloayopeva

1
Kal Ta 500 - 33
1

oev &Epw

1 % values

Parliamo ora di tutto il consumo di prodotti
ittici sia a casa che fuori casa. Lei
preferisce consumare prodotti ittici italiani
o importati dallestero?

italiani

Importati

ambedue 33

nessuno/ 3
non saprei

s 2
My
- -

En el ultimo afio, ;que especies de
PESCADO ha consumido fuera de casa?

2

ambos - 38

ninguno de los dos/ I 6

importados

no sabria decir

Respondents: total

32



Knowledge of the new label

— BB

I
I'vwpilete o611 arrd Tov AskéuBpio tou 2014, Lei € al corrente che dal dicembre 2014,
ouuQwva UE Ta véa EUPWTTAIKA TTPOTUTTA,  in base alle nuove norme europee, €
gival UTTOXPEWTIKN N AETTTOUEPNS ONuavaon obbligatoria una etichettatura piu
TWV QAIEUTIKWV TTPOIOVTWV; dettagliata per i prodotti ittici?

Nai, gipan KaAa
TAnpo@opnuévog/n Si, sono

NO i
Oxi I I informato

Nai, £xw atrAd
akouoel va
oudnTtouv £TT'auTOU

Si, ne ho sentito
parlare

I
&

I
¢ Esta usted al corriente de que desde
diciembre de 2014, segun las nuevas

normas europeas, es obligatorio un
etiquetado mas detallado de los
productos de pescaderia?

si,
NG estoy bien
informado

Si,
he oido hablar
de ello

% values

Respondents: total
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Knowledge of the information on the label

T

AtT'600 yvwpilete, CULQWVA LUE TOUS VEOUC
kavovectng E.E., Toie¢ mAnpogopics mpérel va
repiAauBdvovral aTnv ETIKETA TWV QPECKWV
wapiwv/Balacoivwy ata onueia TwAnong;

nuepopnviaohieuong NN 66
dwvn aiieuong FAO (1T.X.
A0 37,y [ 45
MEBOBOG TTapay WYNS
(ahigia, aAigia o€ YAUKA. .. b

nuepopnvia/xpdvog
Karayuéng (edv... . 0

nuepounvia eAdyiotng
dI0TNPNCINOTNTAG _ 44

OUYKEKPIPEVO OVOUA TNG
BaAaocoag/TepIoXAG. .. - 33

OIaTPOPIKA
XOPAKTNPIOTIKA - 25
£TTIOTNUOVIKA ovopacia [ 16

KOTNyopia OAIEUTIKWV
MECWV TTOU... - 13
AETTTOPEPEIC TTANPOPOPIES . 10
OXETIKG JE TA AAIEUTIKA. ..

dev &épw I 26

Per quanto ne sa, in base alla nuova normativa Ue,

quali informazioni devono essere riportate nel

cartellino dei prodotti ittici freschidei banchi pesce?

data di cattura

zona di pesca FAO (ad
es. FAO 37....)

metodo di produzione
(pescato, pescato in...

momento del
congelamento (se...

termine minimo di
conservazione

nome specifico del
mare/area di pesca

caratteristiche nutrizionali

nome scientifico

categoria di attrezzi
utilizzata per la pesca

informazioni dettagliate
sugli attrezzida pesca...

non saprei

1 ( % values — Multiple answers )

I /0
I 7
I -5
I /2
I 35
I 30
Bl s

B 25
K

] 4

B 17

-\i.
L B}

Por lo que usted sabe, en virtud de la nueva
legislacién de la UE ¢ que informacion se debe
indicar en los letreros de los productos frescos

de los mostradores de las pescaderias?

fecha de captura

zona de pesca FAO (p.
ej. FAO 37,,,)

método de produccion
(pescado pescado en...

momento del congelado
(si el pescado se ha...

tiempo minimo de
conservacion

nombre especifico del
mar/zona de pesca

caracteristicas
nutricionales

nombre cientifico

categoria de artes
utilizadas para la pesca

informacion detalla sobre
las artes de pesca...

no sabria decir

Respondents: total
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Relevance of information on the label

—

loéoco onuavriké Bswpeire ot eivar va
avaypagovral ol TTapakATw TTANPOYOPIES;

nuepounvia eAayiIoTnNG
dIaTNPNCIPNOTNTAG

nUepounvia ahicuong
nuepopnvia/xpdvog
Karawuéng (eav...

OIaTPOPIK&
XOPOKTNPIOTIKA

MEBOBOG TTapaY WYNAS
(aAigia, ahigia o€ YAUKA...

dwvn aAieuong FAO (1T.X.
FAO 37...)

OUYKEKPIPEVO OVONA TNG
BadAaocoag/TepIoXAG. ..

HEBODOG TTapaY WYNG
(oAigia, ahicia o€ YAUKA...

AETTTOPEPEIC TTANPOPOPIES
OXETIKG JE TA OAIEUTIKA. ..

ETTIOTAMOVIKI) OVOUATia

C Average rating — 1-10 )

Quanto ritiene importante trovare indicazione di
ciascuna di queste informazioni?

termine minimo di
conservazione

data di cattura

momento del
congelamento (se pesce...

caratteristiche nutrizionali

metodo di produzione
(pescato, pescatoin...

zonadi pesca FAO (ad es.
FAO 37....)

nome specifico del
mare/area dipesca

categoria diattrezzi
utilizzata per la pesca

informazioni dettagliate
sugli attrezzida pesca...

nome scientifico

8.9

8.5

9.0

8.5

8.2

6.6

6.3

5.7

-\i-
B

¢ Que importancia le da a encontrar una
indicacion de cada una de estas informaciones?

tiempo minimo de
conservacion

fecha de captura

momento del congelado

caracteristicas
nutricionales

método de produccion
(pescado pescadoen...

zonade pesca FAO (p. g].
FAO 37,,,)

nombre especifico del
mar/zona de pesca

categoria de artes
utilizadas parala pesca

informacion detalla sobre
las artes de pesca...

nombre cientifico

X C

Respondents: total

35



Sustainable fishing

= 1B

I'vwpilete T onuacia Twv épwv «Biwoiun Lei sa cosa siintende quando siparla di  ;Sabe usted que se quiere decir cuando

aAigiay kar «Blwaoiua Tpoiovra tng pesca sostenibile e pesce sostenibile? se habla de pesca sostenible y pescado
6dAacoacy; sostenible?
OXI ‘ ) ) ‘ )

% values

Respondents: total 34



Sustainable fishing and information on the label

— BB .

I
OcwpeiTe OTI OI UTTOXPEWTIKA Lei ritiene che le informazioni rese ¢ Considera usted que la informacién de
avaypaQoUEVES TTANPOYOPIES ETTI THS obbligatorie in etichetta/cartellino dal las etiquetas/letreros obligatoria desde
onuavong/eTikérac Baoer Twv odnyiwv tou 2014 permettano ai consumatori di fare 2014 permite que los consumidores
2014 emiTpérrouv oToug KaravaAwréc va  scelte sostenibili nel consumo di pesce?  tomen decisiones sostenibles en cuanto
TTPAYATOTTOIOUV QYy0pEC BIWaIunS aAigiag; al consumo de pescado?

Oxi . Nai No ‘ Si No ‘ Si

% values

Respondents: total 37



Relevance of information on sustainability

T

Ta ydpia/Balacaiva mou
karavaiwvere/ayopdlere, TG00 ONUAVTIKO
Bewpeite o1 givar va:

MNV avAKouv o€ €idn TTou
TEAOUV UTTO
UTTEPEKPETAAAEUON (KO
TTOU KOT'ETTEKTAOT
QavrKOUV O€ €idNn TTpog
ecapavion)

éxouv ahieuBei he
TTapPadooiaKkéG HeBGdoUG
TTOU £X0OUV XOMNAR
ETTiIdpaon 010 TTEPIBGAAOV
(1r.X.. Xlou dev
XPNOIUOTTOIETAI
oupTth/Tpdra fubou)

TTPOEPXOVTAI OTTO
TNXWPOOoAg, WOoTE va
ATTOPEUYOVTAl JOKPIVEG
OI0OPOUEG HETAPOPAG

94

9.2

Quanto ritiene importante che i prodotti ittici che
consuma/acquista:

non appartengano a
specie eccessivamente
sfruttate (quindicon
popolazione in forte calo)

siano pescati con metodi
artigianali che hanno un
basso impatto
sullambiente (ad es. non
pesca atraino/strascico)

provengano dal suo
paese, in modo da evitare
lunghi percorsiditrasporto

-i-
B

Que importancia le da a que los productos de

pescaderia que consume/compra:

no pertenezcana
especias excesivamente
explotadas (por tanto con
poblaciones en fuerte
descenso)

se pesquen con métodos
artesanales que tengan un
bajo impacto en el medio
ambiente (p. €j. no con
pescade arrastre)

procedan de su pais, con
el fin de evitar largos
recorridos de transporte

8.0

X

j‘ C Average rating — 1-10 )

Respondents: total

38



Information on sustainability and the restaurants

= 1B —

I
Oa BéAare autéc ol mAnpogopicc repioxnn  Lei vorrebbe che queste informazioni - zona ¢Querria usted que estas informaciones
mpoéAeuong, aAieutikn EB0SOS Kal akpIBng di provenienza, metodo dipesca e (zona de procedencia, método de pesca y
ovouacia va avaypdeovral UTTOXPEWTIKA denominazione esatta - diventassero denominacion exacta) fuesen también
aKOUQ Kal OTd UEVOU TWV EOTIATOPIWV; obbligatorie anche nei menu deiristorantie  obligatorias enlos menus de los restaurantes
delle mense? y comedores?

Aev EEpw Non saprei no sabria decir

Non mi
interessa A8

Aev pe

. No me interesa
evOlaQEpPEl

10

Nai, 6a 10 Si, sarei Si, estaria

uTrooTrPIfa molto favorevole muy a favor
évBepua

CD-

°
1@@
Respondents: consumers who eat seafood at the restaurant 39

Al



The surplus value of sustainability

= 1B ——

I
loéoo repioodrepo Ba noaorav diareBeluévos/n Lei quanto sarebbe disposto a spendere di piu, ¢ Cuanto estaria usted dispuesto a gastar de mas
va TANPWOETE O€ OXE0N LUE EVA TUTTIKO TTPOIOV rispetto a un prodotto standard, per (respecto a un producto estandar) por
ware va éxere 1 duvarornTa ayopds/ acquistare/consumare in casa o fuori casaun comprar/consumir para casa o fuera de casaun
KaravaAwong wapiwv/Balacaivwy mou Exouv prodotto ittico pescato nel suo paese con metodi producto de pescaderia pescado en su pais con
akieuBei otn xwpa oag e peBoédous BILoIuNg sostenibili e rispettando I'ambiente? meétodos sostenibles y respetando el medio
aAigiac kai pe ogfaocud mpog 1o mePIBaAov; ambiente?
€wg Kal 5% emTTAéov - 29 fino al 5% in piu - 28 hasta un 5% mas - 28

£ 0

swgel;?:'r;\(é)o/\(; - 20 fino al 10% in pid _ g hasta un 10% mas - 29
& o,

“maior T 0 fnoal20% npis [ 14 rasaunz0%més [ o

A A (o)
TMavw amo 20% I 3 piti del 20% in pi I 4 mas del 20% més I 2
EMTTIAEOV
oev &Epw 8 non saprei 7 no sabria decir 12

xe
Respondents: total 40



The contribution to sustainability

T

Oa hoaarav SI1aTeBEIIEVOC/N VA LIEIWTETE TNV

karav@Awaon wapiol N va aAAaéere 1ic S1aTPOQIKES

oag ouvnBeies (emmiAoyn AlyOTepo ekueTaAAeupuéviwv

0wV, aAieupévwy e TTapadoaiakés UEBOOOUS LiE
TTEPIOPICUEVES ETTITTTWOEIS OTO TTEPIBAGAAOV, oUUpwva
LE TNV ETOXIKOTNTA...) TTPOKEIUEVOU va OUUBAAAETE OTN

BeAtiwon tn¢ diaxeipions Twv BaAacowy;

oiyoupa vai
meavwg vai
moavwg oxl
oiyoupa oxl

oev &Epw

1

44

-
7

Ic

% values

E sarebbe disposto a ridurre i suoi consumi di pesce
o modificare le sue abitudini di consumo (scegliere
specie meno sfruttate, pescate con metodi artigianali

con un basso impatto ambientale e seguire la
stagionalita...) per contribuire a migliorare la
gestione dei mari?

sicuramente si

probabilmente si

probabilmente no

sicuramente no

non saprei

41

S
2

I
¢ Y estaria dispuesto a reducir suconsumo de
pescado o a modificar sus habitos de consumo
(elegir especies menos explotadas, pescadas
con métodos artesanales bajo impacto
medioambiental, temporalidad...) para contribuir
a mejorar la gestion de los mares?

seguramente si - 33
probablemente si _ 49
probablemente no 10

seguramente no I 2

no sabria decir :l 6

Respondents: total

41
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