Anmalan av Arlas kampanj “Vart Lite Mer”

Harmed anmaler Greenpeace Sverige Arla Foods amba (nedan kallat Arla) fér att i sin
reklamkampanj “Vart lite mer” pa ett medvetet missvisande satt presenterat sin verksamhet och
produktion. Da Arlas reklamenheter ar vagt formulerade och lutar sig mot deras interna
hallbarhetsinitiativ Farm Ahead har vi sokt mer information om reklamens pastaenden i de kallor
som Arla erbjuder 6ppet pa natet. Det ar dock rimligt att anta att genomsnittskonsumenten ar
mindre engagerad an sa, och helt enkelt drar mer summariska slutsatser av reklamen.

Den fakta som kravs for att en konsument, eller fér den delen en sakkunnig, kunna avgéra om
reklamen ar vederhaftig saknas i 6ppna kallor, enligt var beddémning. Inte ens genom att lasa
igenom samtliga webbsidor som Arla erbjuder kring sina hallbarhetsinitiativ eller genom att lasa
Arlas senaste hallbarhetsrapport kan vi utlasa den fakta som kravs for att bedéma om
reklamens pastaenden kan vara korrekta.

Darfor har vi stallt fragor till Arla via e-post samt i kommentarsfaltet till en av reklamenheterna,
vilket kan anses vara bortom vad vi kan férvanta oss av en genomsnittskonsument. Arlas
kundtjanst har inte gett nagon kompletterande fakta trots detta, utan fortsatt att hanvisa till
Arla.se och fortsatt ge generella och svarbedémda pastaenden utan kallhanvisning.

Vi har darfor fatt intervjua manniskor med unik insyn i Arlas hallbarhetsprogram som under
anonymitet fatt ge oss den fakta som kravts for att understka om pastaendena ar korrekta.
Dessa kallor citeras i denna anmalan.

Bakgrund

Mjolkproduktion hor till de mest klimatbelastande delarna av livsmedelsindustrin’. Den
genererar stora mangder vaxthusgaser — inte minst metan, som ar 80 ganger mer potent an
koldioxid i en 20-arsperiod?.

Trots en komplex utslappskedja som pa totalen ger enorma bidrag till den skenande
klimatkrisen lyfter Arla inte fram tydliga siffror 6ver sina totala metanutslapp, eller vilka konkreta
atgarder som faktiskt genomfors i hela leverantorskedjan®. Istallet anvander de marknadsféring
som férskdnar verkligheten och visar utvalda delar av arbetet istallet fér en komplett helhet.
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Reklamkampanjen "Vart Lite Mer" ar ett tydligt exempel pa detta. Den formedlar med all
onskvard tydlighet att Arla vardesatter och gynnar produktion som ar hallbar miljé- och
klimatmassigt. Totalintrycket fér en genomsnittskonsument ar att Arla har ett hallbarhetsprogram
som beldénar smaskalighet - mindre familjeagda gardar dar korna betar ute och umgas med
barnen pa garden. Arla gor ett argument i reklamen att de betalar mer (alltsa indirekt att mjélken
skulle ha ett mervarde for konsumenten) for denna effekt. Sanningen ar att Arlas
hallbarhetsprogram snarare ger motsatt effekt: Den bel6nar de storskaliga och mest intensivt
producerande gardarna.

Arla tenderar att anvanda hallbarhet och klimatansvar som en av foéretagets grundpelare, och
kommunicerar ofta hur féretaget ligger i framkant med sina utslappsminskningar®. Sanningen ar
att Arla mellan 2016 och 2024 minskat sina utslapp i scope 3 med 8,2 procent, alltsa en arlig
minskningstakt pa drygt 1 procent. Med denna takt vantas Arla na en minskning pa 14,3 procent
till 2030, vilket ar knappt halvvags till det egna mal pa 30 procent till 2030, som féretaget ofta
stoltserar med”®. Istallet ser man med nuvarande takt ut att na malet om 30 procentig minskning
forst 2046, blott fyra ar innan féretaget lovat att vara helt klimatneutrala.
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Sind klimataytrycy.

Arla gor en stérre satsning for att upplysa allménheten om deras
hallbarhetsarbete.

Arla lanserade sin kampanj i september 2024 med ambitionen att “upplysa allménheten om sitt hallbarhetsarbete”.

Reklamkampanjen som helhet

Reklamkampanjen “Vart Lite Mer” lanserades 30 september 2024 i flertalet medier
(utomhusreklam, digital utomhusreklam, poddreklam, betalda inlagg pa sociala medier,
reklamfilm m.m.) och pagar fortfarande i skrivande stund (april 2025). | en artikel i Resumé
berattar Arla:

“Genom héllbarhetsprogrammet Farm Ahead betalar kooperativet mer till gardar som minskar
sitt klimat- och miljbéavtryck.”

Reklamenheterna i sig namner dock inte Farm Ahead, men de exemplifierar med atgarder som
ingar i Farm Aheads ersattningssystem.
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Reklamkampanijens bildsprak

| sociala natverk betalar Arla for spridning av sin reklamfilm®. | denna haller mjélkbonden upp
tva mjolkglas. Medan speakern och bonden pratar vaxelvis, ser vi klipp nar bonden klappar en
av flera betande kor.

Kvinnlig speaker: “Mjélk som mjolk?”

Bonden: “Nja, vi tycker den har ar vard lite mer.”

Kvinnlig speaker: “Ja, for den ar fran en Arla-gard som minskar sina klimatavtryck. Om man
utfodrar sa klimatavtrycken minskar...”

Bonden: “Ja, da ar det vart lite mer.”

Kvinnlig speaker: “Om garden drivs av foérnybar el...”

Bonden: “Sa ar det vart lite mer!”

Kvinnlig speaker: “Gardar som producerar biogas fran kornas godsel...”

Subtitle, som en slags oversattning av kons ramande: “Vart lite mer!”

Bonden: “Just precis!”

Bonden: “Ja, Arla betalar mer till gardar som minskar sina klimatavtryck och det ar vart lite
mer!”

Vart lite mer

Arla Sverige .
& 105K subscrbers Subscribe 1 Gp /A Share [] save

I reklamfilmen syns fem olika produkter frén Arla, varav endast en ar frén det ekologiska
sortimentet.



https://www.youtube.com/watch?v=e9IJbKTYo_Y
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Samtliga enheter i reklamkampanijen, fran film till utomhustavlor, férmedlar en dokumentar
autenticitet: FOr oss betraktare framstar det som att personerna ar mjélkbénder som intervjuas
om sin gard snarare an skadespelare som spelar upp ett manus. Det ar alltsa inte fragan om att
nagon skulle avkoda enheterna som symboliska representationer av Arlas hallbarhetsprogram,
utan betraktaren avkodar det rimligen som typexempel pa Arlabénder som gynnas av det
hallbarhetsprogram som de presenterar.
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Stortavieserie i Stockholms tunnelbana

| samtliga enheter befinner vi oss utomhus pa gron betesmark i 6ppna landskap. | undantagsfall
syns en rodmalad gardsbyggnad i bakgrunden. | nastan alla enheter syns mjélkkor som betar
farskt gras fran marken. P4 stortavleserien ovan (fem tavlor) syns sammanlagt fem betande
mjolkkor. Som betraktare tolkar vi det oundvikligen som att Arla belénar de mjélkbénder som
later sina kor ga utomhus och beta. Denna bild som Arla férmedlar i sin kampanj star i stark
kontrast till vad de med insikt i programmets effekter sdger under anonymitet:

-Arla séger att FarmAhead é&r ett hallbarhetsinitiativ, men det driver bénderna mot intensitet. Arla har inget
intresse av mindre gardar, det &r bara obekvamt att f& mj6lken fran manga mindre gardar snarare &n fran
nagra fa stora. Darfér belénas intensifiering och expansion pa alla méjliga sétt.

Arlakopplad lantbrukare om Arlas position i betesfragan intervjuad oktober 2024

Vid forsta anblick ar det latt att tro att mjolken i butikskylen kommer fran en smaskalig
och hallbar produktion. Reklamen ar utformad for att spela pa kanslor. Den férmedilar
trygghet, nostalgi och fértroende — samtidigt som den skickligt undviker att ndmna den
storskaliga, industrialiserade mjolkproduktion som Arla i sjalva verket driver och vill expandera.
En produktion dar kor star inomhus stora delar av aret, dar klimatutslappen ar betydande, och
dar biologisk mangfald hotas av intensiv foder och betesproduktion. Inga sadana aspekter
skymtar i reklamen.



Reklamkampanjens vilseledande aspekter

1. Missvisande framstallning av Arlas djurhallning och Farmaheads effekter pa
denna

-Inofficiellt &r det mycket tydligt att Arla vill avskaffa beteskravet, de har arbetat fér det under lang tid.
Aterigen &r det de stora gardarna som &r méltavian. Smé och medelstora gérdar vill ha bete, men det &r
fér komplicerat for stora gardar att fa in och ut korna.

Arlakopplad lantbrukare om Arlas position i betesfragan intervjuad oktober 2024

Den bild av Arlas verksamhet som reklamen visar andas smaskalighet, naturnarhet och
biologisk mangfald — precis det konsumenter vill tro att de stottar nar de valjer "svensk mjolk".
Men bilden som Arla malar upp har valdigt lite med verkligheten att gora, da samtliga av vara
Arlakopplade kontakter vitthar om en verklighet dar Arla driver sina medlemmar mot allt
storre gardar, allt fler kor per enhet och en alltmer industrialiserad mjolkproduktion.
Manga av Arlas kor star inomhus storre delen av aret — i stora stallar med hog
produktionstakt och minimalt med bete. Detta ar ett resultat av de ekonomiska krav och
incitament som Arla sjalva satter upp. | kontrast till reklamens budskap ar det alltsa inte den
smaskaliga, naturnara garden som framjas — utan det storskaliga, effektiva och intensiva
systemet.” Genom att visa en romantiserad version av mjélkproduktionen far de konsumenterna
att kanna sig trygga och nojda med sitt val. Men det gér ocksa budskapet djupt vilseledande.

Reklamen formedlar alltsa att den som kdper mjolk Arla stéttar hallbarhetsprogrammet Farm
Ahead, vilket i sin tur leder till minskade utslapp och att kor far vara utomhus. Det ar felaktigt:
Farm Ahead driver pa utvecklingen i motsatt riktning.

2. Missvisande om utfodring

-1 Farm Ahead belénas hég avkastning och all typ av markanvédndning ses som negativ, det vill sédga ger
férre podng. Det innebér att ett extensivt naturbete, som skapar éppna landskap och é&r det bdsta man
kan géra for den biologiska mangfalden i Sverige, knappt ger nagra poédng. Men om man héller korna
inomhus och odlar majs, som krdver mycket bekdmpningsmedel men ger hég avkastning, far man héga
poéng.

Arla-kopplad lantbrukare om Farm Ahead, intervjuad oktober 2024

I ndmnda reklamfilm sager Arla att de "utfodrar korna sa att deras klimatavtryck minskar", vilket
hanvisar till Arlas program for foderffektivitet® , enligt vilken bonderna ska utfodra for att

" Intervju med Arlakopplad bonde i november 2024: “Det &r ett etablerat faktum att Arla gynnar de danska stora
mj6lkbénderna och missgynnar de smaskaliga svenska.”

8Arla https://www.arla.se/hallbarhet/gardarna/atgarder/?utm_source=chatgpt.com
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maximera produktion. Denna typ av specifika utfodring kraver att korna halls inne sa bénderna
kan kontrollera utfodringsprocessen. Men ny forskning® fran bland annat SLU visar pa att kor
som far beta farskt gras slapper ut upp till 30 procent mindre an kor som halls inomhus och ater
ensilage eller kraftfoder. Att Arla haller sina kor inne pa kraftfoder samtidigt som de sager sig
utfodra sa att klimatutslappen minskar nar de i samma andetag visar klipp pa kor som gar ute
pa grénbete ar inte bara forvirrande, det ar direkt missledande, da det alltsa inte ar magjligt att i
verkligheten kdpa den mjolk som Arla genom sin reklam saljer: en mjolk fran kor som ar
specialutfodrade och som samtidigt gar ute.

Slutord

Sammantaget anser vi att

1) Arlas enheter med pastaendet “Vart Lite Mer” ar klandervarda, da helhetsbilden som
ges till genomsnittskonsumenten ar motsatt den som hallbarhetsprogrammet bakom
pastaendena faktiskt ger.

2) Arlas reklamkampanj ar som helhet otydlig och mycket svar att bedoma for savél en
genomsnittskonsument som sakkunniga, da Arla undanhaller fakta som skulle kunna
ge en komplett bild av hallbarhetsprogrammet Farm Aheads effekter.

Vi menar att Konsumentverket bor inleda ett tillsynsarende och rattslig process mot Arla, som
nyligen fick en dom mot sig i en liknande vilseledande reklamkampanj gallande pastaendet att
deras ekologiska mjolk hade netto noll klimatavtryck. Vidare menar vi att Konsumentverket bor
begara ut all relevant data och information som kravs for att bedéma Farm Ahead. Enligt
Greenpeace kan inte reklamen bedémas utan en genomgang av Farm Aheads effekter for
mjolkkorna.

Vénligen,

Sandra Lamborn, ansvarig for jordbruksfragor pa Greenpeace Sverige
sandra.lamborn@greenpeace.org 0739 82 65 83

Gustav Martner, ansvarig for marknadsrelaterade fragor pa Greenpeace Norden
gustav.martner@greenpeace.org 0768346050

Greenpeace Sverige
Rosenlundsgatan 29 a 118 53 Stockholm

9 SLU https://www.slu.se/ew-nyheter/2025/2/bete-minskar-mjolkkors-metanutslapp-med-bibehallen-produktion/
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